Absatz Gesamtmarkt
Tiefkihlprodukte

Bedeutung nach Produktgruppen
2020
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ﬂ Gerichte* a Backwaren % Beilagen
i Gemiise )‘ Fisch** Milcherzeugnisse,
SuBspeisen
@ Pizza Y Fleisch, Wild, ' Obst, Obstsafte
Geflugel (roh)
RS -
Jx—'!t‘ Kartoffeln ’ Snacks

Inkl. Eintopfe u. Suppen
inkl. Krusten- u. Weichtiere
inkl. Kése



Absatz Lebensmittelhandel’
Tiefkihlprodukte

Bedeutung nach Produktgruppen
2020
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ﬂ Gerichte* a Backwaren g Beilagen
‘ Gemiise )‘ Fisch** Milcherzeugnisse,
SuBspeisen
@ Pizza Y Fleisch, Wild, ' Obst, Obstsafte
Geflugel (roh)
~J:: ' Kartoffeln ’ Snacks***

Inkl. Eintopfe u. Suppen
inkl. Krusten- u. Weichtiere
inkl. Kése

8 Vinkl. Heimdienste



Absatz AulRer-Haus-Markt
Tiefkihlprodukte

Bedeutung nach Produktgruppen
2020

13% @ _|

ﬂ Gerichte* a Backwaren % Beilagen
i Gemiise )‘ Fisch** Milcherzeugnisse,
SuBspeisen
@ Pizza 7 Fleisch, Wild, ' Obst, Obstsafte
Geflugel (roh)
RS yox
J-..’QQ\ Kartoffeln ’ Snacks

Inkl. Eintopfe u. Suppen
inkl. Krusten- u. Weichtiere
inkl. Kése



Pro-Kopf-Verbrauch*

(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

2018 2019 2020 /\

46,3 46,9 44,8
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Pro-Haushalt-Verbrauch* o

(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

2018 2019 2020 /\

934 M2 g

M T

* Fir die Berechnung des Pro-Kopf- und Pro-Haushalt-Verbrauchs wurden die von der GfK
des Statistischen Bundesamtes zugrunde gelegt.




Absatzentwicklung
(in Tonnen, ohne Speiseeis) /\
2018 2019 2020

3.833.833
3.768.742 3.659.804

1.9 1.972.
AH

1.8 1.860.
LEH




Umsatzentwicklung

(in Milliarden Euro, ohne Speiseeis)

>

2018 2019 2020

1475 1336 15,08

AH
il
LEH

9,4
LEH




