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Tiefkühlprodukte 	
sind heiß begehrt

In 2017 setzte sich die erfolgreiche Entwicklung des Tiefkühl- 
gesamtmarktes in Deutschland fort. 

Mit 46,3 Kilogramm verzeichnete der durchschnittliche Pro-Kopf-
Verbrauch von TK-Produkten einen neuen Rekord. Im Vergleich zum 
Vorjahr (45,4 kg) stieg er um fast ein Kilogramm. Der Verbrauch pro 
Haushalt lag in Deutschland im vergangenen Jahr bei durchschnitt-
lich 92,8 Kilogramm tiefgekühlten Lebensmitteln.

Tiefgekühlte Lebensmittel sind weiter auf der Erfolgsspur, weil  
die Kategorie überzeugende Lösungen für wichtige, anhaltende 
Trends und gesellschaftliche Veränderungen bietet, die den Lebens-
mittelkonsum insgesamt beeinflussen. TK-Produkte sind  
Problemlöser für die tägliche Ernährung, ob im Single-Haushalt,  
in der Familie oder beim Profi-Verwender in der Gastronomie.

Das Deutsche Tiefkühlinstitut e.V. (dti) – die Kommunikations-  
und Informationsplattform der deutschen Tiefkühlwirtschaft und 
neutrales Sprachrohr der Branche – unterstützt seit seiner  
Gründung 1956 mehr als 160 Mitgliedsunternehmen aus allen  
Bereichen der Tiefkühlkette mit warengruppenübergreifender,  
markenneutraler Kommunikation und einem regen Erfahrungs- 
austausch, um die positive Entwicklung des Tiefkühlmarktes zu  
fördern. Das dti ist das Kompetenzzentrum für Medien, Verbrau-
cher, Absatzpartner und Politik, wenn es um TK geht.

Die wichtigsten Daten zum Tiefkühlmarkt erhebt das dti jährlich  
unter Einbindung der Wirtschaftsprüfungsgesellschaft KPMG bei 
den Unternehmen in einer eigenen Befragung – die „cool facts 
2017“ bieten Ihnen eine anschauliche Zusammenfassung der aktu-
ellen und langfristigen Marktentwicklung.

Gerne versorgen wir Sie mit weiteren Informationen –  

sprechen Sie uns jederzeit an!

Ihr  		  Team
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Gesamtmarkt Tiefkühlprodukte

Pro-Haushalt-Verbrauch*
(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

2015  2016  2017 

*	Für die Berechnung des Pro-Kopf- und Pro-Haushalt-Verbrauchs wurden die von der GfK ver-
wendeten Bevölkerungs- und Haushaltsdaten des Statistischen Bundesamtes zugrunde gelegt. 

Pro-Kopf-Verbrauch*
(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

2015  2016  2017  

44,5

90,0

45,4

91,5

46,3

92,8
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Absatzentwicklung
(in Tonnen, ohne Speiseeis)

2015  2016  2017 

Umsatzentwicklung
(in Milliarden Euro, ohne Speiseeis)

2015  2016  2017 

7,79 
LEH

6,55 
GV

14,34

1.839.883 
LEH

1.890.302 
GV

3.730.185

7,42 
LEH

5,90 
GV

13,32

1.786.779
LEH

1.755.342 
GV

3.542.121

1.804.523 
LEH

1.827.305 
GV

3.631.828

6,24 
GV

13,81

7,57 
LEH
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Absatz Gesamtmarkt Tiefkühlprodukte

Bedeutung nach Produktgruppen
2017
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*	 inkl. Eintöpfe u. Suppen
**	 inkl. Krusten- u. Weichtiere
***	 inkl. Käse

TK-Gerichte*

Gemüse

Pizza

Kartoffeln

Backwaren

Fisch**

Fleisch, Wild, 	
Geflügel (roh)

Snacks***

Beilagen

Milcherzeugnisse, 
Süßspeisen

Obst, Obstsäfte

13,6%

12,3%
12,1%

11,7%

9,1%

8,2%
23%

7,1%

2,1%

0,4%

0,3%



252.615			     	           5,5%

239.946� 5,3%

266.627�

300.627			                            1,5%

305.180�

303.790� -1,0%

73.515				                    7,6%

71.417	 	 	 	                  2,9%

79.067�

10.299					          1,8%

10.671	 	 	 	 	     -3,5%

10.485�

15.927				     	    0,6%

15.444	 	 	 	 	      3,1%

16.028�

327.595			                        3,3%

319.047� 2,7%

338.489�

858.836

828.541	 3,7%

430.381    		                            1,7%

437.733

425.652� 1,1%

503.604		                       0,7%

431.059        			       4,4%

449.953

507.303	 	         

422.685� 2,0%

495.031� 1,7%

457.664 		                            0,6%

460.483�

446.672� 2,5%

791.766� 4,6%

Absatz Gesamtmarkt 	
Angaben in Tonnen
3-Jahresvergleich
2015  2016  2017  

Die Veränderungsraten (Angaben in Prozent) 	
beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.
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Absatz Lebensmittelhandel1 	
Tiefkühlprodukte
Bedeutung nach Produktgruppen
2017

8

*	 inkl. Eintöpfe u. Suppen
**	 inkl. Krusten- u. Weichtiere
***	 inkl. Käse

1inkl. Heimdienste

TK-Gerichte*

Gemüse

Pizza

Kartoffeln

Backwaren

Fisch**

Fleisch, Wild, 	
Geflügel (roh)

Snacks***

Beilagen

Milcherzeugnisse, 
Süßspeisen

Obst, Obstsäfte

17,4%

16,9%

15,5%

12,3%

11,9%

11,4%

9%

3,4%
1,6% 0,3%

0,3%



219.566�

165.454�

162.681	 	 	                0,5%

285.702�

225.780�

5.573					          0,4%

5.593�

5.503	 	 	 	 	      1,3%

4.862�

4.998	 	 	 	 	    -2,9%

209.594�

212.625	 	                      -2,8%

310.966�

314.257� 2,0%

29.764�

25.400	 	 	 	                       3,0%

320.913

303.678	      2,4%

206.747			             1,4%

58.934					         4,7%

26.162				                     13,8%

4.853					         0,2%

320.550        0,1%

294.262                   3,2%

281.951� 0,6%

283.517                  0,8%

217.139	 	               -0,2%

216.605		               1,4%

211.661� 1,3% 

214.422 � 5,3%

163.482			               1,2%

56.301	 	 	 	 	      4,7%

61.688�

Absatz Lebensmittelhandel1 	
Tiefkühlprodukte

Absatz Lebensmittelhandel1  	
Angaben in Tonnen
3-Jahresvergleich
2015  2016  2017  

Die Veränderungsraten (Angaben in Prozent) 	
beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.
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Absatz Ausser-Haus-Markt	
Tiefkühlprodukte
Bedeutung nach Produktgruppen
2017
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33,5%

15,1%

11,7%

11,5%

10,8%

7,4%

5,1%

2,6%

1,5% 0,6%

0,3%

*	 inkl. Eintöpfe u. Suppen
**	 inkl. Krusten- u. Weichtiere
***	 inkl. Käse

TK-Gerichte*

Gemüse

Pizza

Kartoffeln

Backwaren

Fisch**

Fleisch, Wild, 	
Geflügel (roh)

Snacks***

Beilagen

Milcherzeugnisse, 
Süßspeisen

Obst, Obstsäfte



633.056�

580.105� 5,9%

221.601�

213.080� 3,3%

139.570

132.414� 3,5%

284.499�

260.004� 2,9%

204.939�

183.646� 5,5%

95.587�

91.165� 3,0%

218.167�

208.513� 2,5%

10.434�

9.941� 4,2%

5.623

5.673� -4,0%

49.304�

46.017� 2,9%

27.523�

24.785� -3,5%

614.119	             3,1%

267.577			                 6,3%

220.087				        0,7%

213.776				         2,1%

193.681				           5,8%

137.114 				                        1,8%

93.880					        1,8%

47.353				                  4,1%

23.917				                       15,1%

10.354				                            0,8%

5.446					      3,2%

3-Jahresvergleich
2015  2016  2017  

Absatz Ausser-Haus-Markt	
Angaben in Tonnen

Die Veränderungsraten (Angaben in Prozent) 	
beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.
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1987 1997 20071992 2002 2012 2017

Pro-Kopf-Verbrauch Tiefkühlprodukte
(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

1987 1997 20071992 2002 2012 2017

Langfristige Entwicklung 
30 Jahre in 5-Jahres-Schritten

46,5
51,9

58,3

73,6
79,0

83,6
92,8

20,5
23,1

26,6

34,5
38,1

41,0

46,3

Pro-Haushalt-Verbrauch
(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

12



1987 1997 20071992 2002 2012 2017

Absatzentwicklung
(in Tonnen, ohne Speiseeis)

2,68

4,90

6,56

9,02

10,50

12,02

1.255.729

1.854.053

2.183.815

2.848.678

3.136.097
3.317.941

3.730.185

1979 1989 19991984 1994 2004 20091987 1997 20071992 2002 2012 2017

14,34

Umsatzentwicklung
(in Milliarden Euro, ohne Speiseeis)
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Deutsches Tiefkühlinstitut e.V.

Reinhardtstr. 46, 10117 Berlin

Tel.: +49 (0)30 / 280 93 62-0

Fax: +49 (0)30 / 280 93 62-20

Mail: infos@tiefkuehlkost.de

www.tiefkuehlkost.de

ZIELE
GEMEINSAM
ERREICHEN


