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Tiefkahlprodukte -
sind heil$ begehrt L

Tiefkiihlinstitut

In 2017 setzte sich die erfolgreiche Entwicklung des Tiefkihl-
gesamtmarktes in Deutschland fort.

Mit 46,3 Kilogramm verzeichnete der durchschnittliche Pro-Kopf-
Verbrauch von TK-Produkten einen neuen Rekord. Im Vergleich zum
Vorjahr (45,4 kg) stieg er um fast ein Kilogramm. Der Verbrauch pro
Haushalt lag in Deutschland im vergangenen Jahr bei durchschnitt-
lich 92,8 Kilogramm tiefgekiihlten Lebensmitteln.

TiefgekUhlte Lebensmittel sind weiter auf der Erfolgsspur, weil
die Kategorie Uberzeugende Losungen fir wichtige, anhaltende
Trends und gesellschaftliche Veranderungen bietet, die den Lebens-
mittelkonsum  insgesamt  beeinflussen.  TK-Produkte  sind
Problemloser flr die tagliche Erndhrung, ob im Single-Haushalt,
in der Familie oder beim Profi-Verwender in der Gastronomie.

Das Deutsche Tiefkihlinstitut eV. (dt) — die Kommunikations-
und Informationsplattform der deutschen Tiefkiihlwirtschaft und
neutrales Sprachrohr der Branche - unterstiitzt seit seiner
Grundung 1956 mehr als 160 Mitgliedsunternehmen aus allen
Bereichen der Tiefkiihlkette mit warengruppenubergreifender,
markenneutraler Kommunikation und einem regen Erfahrungs-
austausch, um die positive Entwicklung des Tiefkihimarktes zu
fordern. Das dti ist das Kompetenzzentrum fir Medien, Verbrau-
cher, Absatzpartner und Politik, wenn es um TK geht.

Die wichtigsten Daten zum Tiefkihimarkt erhebt das dti jahrlich
unter Einbindung der Wirtschaftspriifungsgesellschaft KPMG bei
den Unternehmen in einer eigenen Befragung — die ,,cool facts
2017" bieten lhnen eine anschauliche Zusammenfassung der aktu-
ellen und langfristigen Marktentwicklung.

Gerne versorgen wir Sie mit weiteren Informationen -
sprechen Sie uns jederzeit an!

Ihr mﬁ@ e

Tiefkiihlinstitut



Gesamtmarkt TiefkUhlprodukte

Pro-Kopf-Verbrauch*

(in Kilogramm, ohne Speiseeis)
2015 2016 2017

44,5 45,4

Pro-Haushalt-Verbrauch*
(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

2015 2016 2017

92,8
90,0 91,5

* Fur die Berechnung des Pro-Kopf- und Pro-Haushalt-Verbrauchs wurden die von der GfK ver-
wendeten Bevolkerungs- und Haushaltsdaten des Statistischen Bundesamtes zugrunde gelegt.

46,3




Absatzentwicklung
(in Tonnen, ohne Speiseeis)
2015 2016 2017

3.730.185
3542121 031828

Umsatzentwicklung
(in Milliarden Euro, ohne Speiseeis)

2015 2016 2017

14,34




Absatz Gesamtmarkt Tiefkuhlprodukte

Bedeutung nach Produktgruppen

2017
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Absatz Gesamtmarkt
Angaben in Tonnen

3-Jahresvergleich
2015 2016 2017

Die Veranderungsraten (Angaben in Prozent)
beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.
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Absatz Lebensmittelhandel’

TiefkUhlprodukte

Bedeutung nach Produktgruppen
2017
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Absatz Lebensmittelhandel’

Angaben in Tonnen

3-Jahresvergleich
2015 2016 2017

Die Veranderungsraten (Angaben in Prozent)
beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.
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Absatz Ausser-Haus-Markt

TiefkUhlprodukte

Bedeutung nach Produktgruppen

2017
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Absatz Ausser-Haus-Markt
Angaben in Tonnen

3-Jahresvergleich
2015 2016 2017

Die Veranderungsraten (Angaben in Prozent)
beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.
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Langfristige Entwicklung
30 Jahre in 5-Jahres-Schritten

Pro-Kopf-Verbrauch TiefkUhlprodukte

(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

38,1
G 34’5
23,1
20,5 I

1987 1992 1997 2002 2007 2012 2017

46,3

Pro-Haushalt-Verbrauch
(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

1997 2002 2007 2012 2017

12



Absatzentwicklung
(in Tonnen, ohne Speiseeis)

3.730.185

3.317.941
3.136.097
2.848.678
2.183.815
1.854.053
1.255. 729I

1987 1992 1997 2002 2007 2012 2017

Umsatzentwicklung
(in Milliarden Euro, ohne Speiseeis)

14,34

10,50
1 lIII

12,02
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Frischer, natiirlicher, genussvoller — es gibt viele Argumente,
die fiir Tiefkiihlprodukte sprechen. Die wichtigsten PLUSPUNKTE
FUR MINUSGRADE haben wir fiir Sie zusammengefasst, damit
auch Ihr Herz fiir Tiefgekiihltes schlagt.
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SCHONEND SCHOCKGEFR

REIN IM GESCHMACK -

EKUHLT
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SCHNELL UND SCHONE
AGLICH FRISCHER GENUSS
ZU JEDER JAHRESZ



LEICHT PORTIONIERBAR
MIT SICHERHEIT LANGER HALTBAR
VERANTWORTUNGSVOLLER GENUSS

SPONTAN UND UNKOMPLIZIE
FUR JEDEN GESCHMACK
VIELFALT OHNE GRENZEN
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| INDIVIDUELLER
| e

-

- -

NATURLICHE PRODUKTE
VOLLER GESCHMACK
MIT LIEBE GEMACHT
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Deutsches Tiefkiihlinstitut e.V.
Reinhardtstr. 46, 10117 Berlin

Tel.: +49 (0)30/ 280 93 62-0
Fax: +49 (0)30 / 280 93 62-20

Mail: infos@tiefkuehlkost.de
www.tiefkuehlkost.de
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FSC

www.fsc.org
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