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Tiefkühlprodukte 
so beliebt wie nie

Der Absatz tiefgekühlter Produkte ist in Deutschland in 2019 um 

1,7 Prozent gewachsen und setzte damit die positive Entwicklung  

der letzten Jahre weiter fort.

Der durchschnittliche Pro-Kopf-Verbrauch stieg im Vergleich zum Vor-

jahr um 600 Gramm je Bundesbürger auf 46,9 Kilogramm. Was beweist: 

Die Deutschen sind echte Tiefkühlfans! Der Verbrauch tiefgekühlter Le-

bensmittel pro Haushalt nahm im Vergleich zum Vorjahr um 800 Gramm 

zu auf durchschnittlich 94,2 Kilogramm (93,4 Kilogramm in 2018).

Der Aufwärtstrend im TK-Markt geht auf die Vielfalt und Qualität der Lö-

sungen zurück, die die Produkte für komplexe Ernährungsbedürfnisse 

in privaten Haushalten und in der Gastronomie bieten. Ob im Single-

Haushalt, in der Familie oder beim Profi-Verwender in der Gastronomie, 

TK-Produkte zeichnen sich durch ihre positiven Eigenschaften wie Fri-

sche, Geschmack, einfache Zubereitung, lange Haltbarkeit und Nach-

haltigkeit aus.

Das Deutsche Tiefkühlinstitut e. V. (dti) – die Kommunikations- und In-

formationsplattform der deutschen Tiefkühlwirtschaft und neutrales 

Sprachrohr der Branche – unterstützt seit seiner Gründung 1956 Mit-

gliedsunternehmen aus allen Bereichen der Tiefkühlkette mit waren-

gruppenübergreifender, markenneutraler Kommunikation und einem 

regen Erfahrungsaustausch, um die positive Entwicklung des Tiefkühl-

marktes zu fördern. Das dti ist das Kompetenzzentrum für Medien, Ver-

braucher, Absatzpartner und Politik, wenn es um TK geht.

Die wichtigsten Daten zum Tiefkühlmarkt erhebt das dti jährlich unter 

Einbindung der Wirtschaftsprüfungsgesellschaft KPMG bei den Unter-

nehmen in einer eigenen Befragung. Die „cool facts 2019“ bieten Ih-

nen eine anschauliche Zusammenfassung der aktuellen und langfristi-

gen Marktentwicklung.

Gerne versorgen wir Sie mit weiteren Informationen – sprechen Sie uns 

jederzeit an!

Ihr            Team
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Gesamtmarkt Tiefkühlprodukte

Pro-Kopf-Verbrauch*
(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

2017       2018       2019

46,946,346,3

* Für die Berechnung des Pro-Kopf- und Pro-Haushalt-Verbrauchs wurden die von der GfK ver-
wendeten Bevölkerungs- und Haushaltsdaten des Statistischen Bundesamtes zugrunde gelegt.

94,293,492,8

Pro-Haushalt-Verbrauch*
(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

2017       2018       2019
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3.730.185

1.890.302
GV

LEH
1.839.883 1.843.529

LEH

1.925.213
GV

3.768.742

1.860.837
LEH

1.972.995
GV

3.833.833

Absatzentwicklung
(in Tonnen, ohne Speiseeis)

2017       2018       2019

15,36

7,07
GV

8,29
LEH

7,79
LEH

14,34

6,55
GV

14,75

6,77
GV

7,98
LEH

Umsatzentwicklung
(in Milliarden Euro, ohne Speiseeis)

2017       2018       2019
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Absatz Gesamtmarkt 
Tiefkühlprodukte
Bedeutung nach Produktgruppen
2019

1,9 %

0,4 %

11,5 %

24,2 %

9,5 %

7,8 %

7,2 %

13,2 %

12,1 %
11

,9
 %

0,3 %

* Inkl. Eintöpfe u. Suppen
** inkl. Krusten- u. Weichtiere
*** inkl. Käse

Gerichte*

Gemüse

Pizza

Kartoffeln

Backwaren

Fisch**

Fleisch, Wild,
Geflügel (roh)

Snacks***

Beilagen

Milcherzeugnisse, 
Süßspeisen

Obst, Obstsäfte



Absatz Gesamtmarkt 
Angaben in Tonnen

Die Veränderungsraten (Angaben in Prozent) 
beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.

3-Jahresvergleich
2017       2018       2019

858.836

892.323

929.551

507.303

501.114

507.615

460.483

465.848

462.033

338.489

343.068

362.842

305.180

305.274

298.320

266.627

268.837

274.570

79.067

73.769

73.120

16.028

16.324

16.373

10.485

10.829

11.265

3,9 %

4,2 %

–1,2 %

1,3 %

1,2 %

–0,8 %

1,4 %

5,8 %

0,0 %

–2,3 %

0,8 %

2,1 %

–6,7 %

–0,9 %

1,8 %

0,3 %

3,3 %

4,0 %

449.953

445.551

442.687

–1,0 %

–0,6 %

437.733

445.806

455.455

1,8 %

2,2 %
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Absatz Lebensmittelhandel1 
Tiefkühlprodukte
Bedeutung nach Produktgruppen
2019

12,2 %

18,2 %

10,7 %

8,5 %

17,1 %

15,2 %
12

,6 
%

1,5 %
 0,3 %

0,3 %

3,4 %

1 inkl. Heimdienste

* Inkl. Eintöpfe u. Suppen
** inkl. Krusten- u. Weichtiere
*** inkl. Käse

Gerichte*

Gemüse

Pizza

Kartoffeln

Backwaren

Fisch**

Fleisch, Wild,
Geflügel (roh)

Snacks***

Beilagen

Milcherzeugnisse, 
Süßspeisen

Obst, Obstsäfte



Absatz Lebensmittelhandel1 
Angaben in Tonnen

Die Veränderungsraten (Angaben in Prozent) 
beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.

3-Jahresvergleich
2017       2018       2019

285.702

277.070

281.923

225.780

232.388

234.860

219.566

223.132

227.359

209.594

206.289

199.515

165.454

159.239

158.677

61.688

60.751

62.795

29.764

29.615

28.484

5.593

5.602

5.669

4.862

4.945

4.955

–3,0 %

1,8 %

2,9 %

1,1 %

1,6 %

1,9 %

–1,6 %

–3,3 %

–3,8 %

–0,4 %

–1,5 %

3,4 %

–0,5 %

–3,8 %

0,1 %

1,2 %

1,7 %

0,2 %

310.966

319.673

337.895

2,8 %

5,7 %

320.913

324.824

318.706

1,2 %

–1,9 %

9 1 inkl. Heimdienste
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Absatz Außer-Haus-Markt
Tiefkühlprodukte
Bedeutung nach Produktgruppen
2019

11,4 %

35,2 %

10,7 %

7,3 %

5,0 %

14,4 %
11

,6
 %

1,3 %
0,5 %

0,3 %

2,3 %

* Inkl. Eintöpfe u. Suppen
** inkl. Krusten- u. Weichtiere
*** inkl. Käse

Gerichte*

Gemüse

Pizza

Kartoffeln

Backwaren

Fisch**

Fleisch, Wild,
Geflügel (roh)

Snacks***

Beilagen

Milcherzeugnisse, 
Süßspeisen

Obst, Obstsäfte



Absatz Außer-Haus-Markt 
Angaben in Tonnen

Die Veränderungsraten (Angaben in Prozent) 
beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.

3-Jahresvergleich
2017       2018       2019

633.056

659.935

694.690

284.499

286.311

284.010

204.939

208.086

211.775

139.570

141.024

143.327

95.587

98.985

98.805

49.304

44.154

44.637

27.523

23.394

24.947

10.434

10.722

10.705

5.623

5.885

6.311

4,2 %

5,3 %

0,6 %

–0,8 %

1,5 %

1,8 %

1,0 %

1,6 %

3,6 %

–0,2 %

–10,4 %

1,1 %

–15,0 %

6,6 %

2,8 %

–0,2 %

4,7 %

7,2 %

221.601

224.044

225.692

1,1 %

0,7%

218.167

222.674

228.097

2,1 %

2,4 %
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Langfristige Entwicklung
30 Jahre in 5-Jahres-Schritten
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Pro-Kopf-Verbrauch Tiefkühlprodukte
(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

46,9

2019

39,3

2009

36,7

2004

31,5

1999

23,9

1994

22,0

1989

42,2

2014

Pro-Haushalt-Verbrauch
(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

94,2

2019

80,2

2009

77,5

2004

68,3

1999

53,4

1994

49,2

1989

84,9

2014



Absatzentwicklung
(in Tonnen, ohne Speiseeis)
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Umsatzentwicklung
(in Milliarden Euro, ohne Speiseeis)

15,36

2019

11,28

2009

9,52

2004

7,97

1999

5,69

1994

3,22

1989

12,79

2014

1.366.234

1989 1994

1.958.826

1999

2.582.767

2004

3.032.365

2009

3.224.341

2014

3.415.553

2019

3.833.833



         NATÜRLICH LANGE HALTBAR
               SCHONEND SCHOCKGEFROSTET
REIN IM GESCHMACK    

TIEFGEKÜHLT IS(S)T
NATÜRLICHER

 

        SCHNELL UND SCHONEND TIEFGEKÜHLT 
TÄGLICH FRISCHER GENUSS
                                ZU JEDER JAHRESZEIT    

TIEFGEKÜHLT IS(S)T
FRISCHER

Frischer, natürlicher, genussvoller – es gibt viele Argumente, 
die für Tiefkühlprodukte sprechen. Die wichtigsten PLUSPUNKTE 
FÜR MINUSGRADE haben wir für Sie zusammengefasst, damit 
auch Ihr Herz für Tiefgekühltes schlägt. 



                                        LEICHT PORTIONIERBAR
 MIT SICHERHEIT LÄNGER HALTBAR
                               VERANTWORTUNGSVOLLER GENUSS    

              SPONTAN UND UNKOMPLIZIERT
FÜR JEDEN GESCHMACK
                 VIELFALT OHNE GRENZEN    

TIEFGEKÜHLT IS(S)T
BEWUSSTER

TIEFGEKÜHLT IS(S)T
INDIVIDUELLER

TIEFGEKÜHLT IS(S)T
GESCHMACKVOLLER

NATÜRLICHE PRODUKTE
                     VOLLER GESCHMACK
    MIT LIEBE GEMACHT
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Deutsches Tiefkühlinstitut e. V.

Reinhardtstraße 46, 10117 Berlin 

Tel.: +49 (0)30/280 93 62-0  

Fax: +49 (0)30/280 93 62-20 

Mail: infos@tiefkuehlkost.de

www.tiefkuehlkost.de

ABSATZ
UMSATZ

PRO-KOPF-
VERBRAUCH


