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Der Absatz tiefgekihlter Produkte ist in Deutschland in 2019 um
1,7 Prozent gewachsen und setzte damit die positive Entwicklung
der letzten Jahre weiter fort.

Der durchschnittliche Pro-Kopf-Verbrauch stieg im Vergleich zum Vor-
jahr um 600 Gramm je Bundesbirger auf 46,9 Kilogramm. Was beweist:
Die Deutschen sind echte Tiefkthlfans! Der Verbrauch tiefgekuhlter Le-
bensmittel pro Haushalt nahm im Vergleich zum Vorjahr um 800 Gramm
zu auf durchschnittlich 94,2 Kilogramm (93,4 Kilogramm in 2018).

Der Aufwaértstrend im TK-Markt geht auf die Vielfalt und Qualitét der Lo-
sungen zurlck, die die Produkte fur komplexe Erndhrungsbedirfnisse
in privaten Haushalten und in der Gastronomie bieten. Ob im Single-
Haushalt, in der Familie oder beim Profi-Verwender in der Gastronomie,
TK-Produkte zeichnen sich durch ihre positiven Eigenschaften wie Fri-
sche, Geschmack, einfache Zubereitung, lange Haltbarkeit und Nach-
haltigkeit aus.

Das Deutsche Tiefkuhlinstitut e.V. (dti) — die Kommunikations- und In-
formationsplattform der deutschen TiefkUhlwirtschaft und neutrales
Sprachrohr der Branche — unterstitzt seit seiner Grindung 1956 Mit-
gliedsunternehmen aus allen Bereichen der Tiefkthlkette mit waren-
gruppenubergreifender, markenneutraler Kommunikation und einem
regen Erfahrungsaustausch, um die positive Entwicklung des Tiefkihl-
marktes zu fordern. Das dti ist das Kompetenzzentrum fur Medien, Ver-
braucher, Absatzpartner und Politik, wenn es um TK geht.

Die wichtigsten Daten zum Tiefkihlmarkt erhebt das dti jahrlich unter
Einbindung der Wirtschaftsprifungsgesellschaft KPMG bei den Unter-
nehmen in einer eigenen Befragung. Die ,,cool facts 2019" bieten Ih-
nen eine anschauliche Zusammenfassung der aktuellen und langfristi-
gen Marktentwicklung.

Gerne versorgen wir Sie mit weiteren Informationen — sprechen Sie uns

jederzeit an!

o
Tifhihinsitut



Gesamtmarkt Tiefkihlprodukte

Pro-Kopf-Verbrauch*

(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

2017 2018 2019

—
46,3 46,3 46,9

Pro-Haushalt-Verbrauch*

(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

/)

92,8 93,4 94,2

2017 2018 2019

* Fur die Berechnung des Pro-Kopf- und Pro-Haushalt-Verbrauchs wurden die von der GfK ver-
wendeten Bevélkerungs- und Haushaltsdaten des Statistischen Bundesamtes zugrunde gelegt.
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Absatzentwicklung

(in Tonnen, ohne Speiseeis)

2017 2018 2019 3

==

3.730.185  3.768.742  3:833.833

Umsatzentwicklung

(in Milliarden Euro, ohne Speiseeis)

2017 2018 2019 3

==

1434 1475 15,26

7,0
1

8,2
LEH




Absatz Gesamtmarkt
Tiefkihlprodukte

Bedeutung nach Produktgruppen
2019

fg. 0,4%
r@ & o

ﬂ Gerichte* a Backwaren %— Beilagen
Gemise " Fisch** Milcherzeugnisse,
i é SuBspeisen
@ Pizza Fleisch, Wild, ‘ Obst, Obstsafte
Geflugel (roh)
~J"_‘“: " Kartoffeln ’ Snacks***

Inkl. Eintopfe u. Suppen
inkl. Krusten- u. Weichtiere
inkl. Kése



Absatz Gesamtmarkt
Angaben in Tonnen
3-Jahresvergleich

2017 2018 2019

Die Verdnderungsraten (Angaben in Prozent)
beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.

I 790067
| ERE
| 73020

16.028
16.324
16.373

8 =
T

Y
N . -

10.485
10.829
11.265

1,2%
-0,8%

1,8%
22%

-1,0%
-0,6%

1,4%
58%

0,0%
-23%

0,8%
2,1%

-6,7%
-0,9%

1,8%
0,3%

33%
4,0%



Absatz Lebensmittelhandel’
Tiefkihlprodukte

Bedeutung nach Produktgruppen
2019

N fg 0,3%
o @

Gerichte* a Backwaren % Beilagen

Gemise Fisch** Milcherzeugnisse,
SuBspeisen

Pizza ‘ Fleisch, Wild, ‘ Obst, Obstsafte

8 & 2

Geflugel (roh)

Kartoffeln Snacks***

Inkl. Eintopfe u. Suppen
inkl. Krusten- u. Weichtiere
inkl. Kése

8 Vinkl. Heimdienste



Absatz Lebensmittelhandel’
Angaben in Tonnen

3-Jahresvergleich
2017 2018 2019

Die Verdnderungsraten (Angaben in Prozent)
beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.

)06.289

I 20764
Bl o605
I 28484

5.593
5.602
5.669

4.862
4.945
4.955

L

siosee  28%

319.673 57%

337.895

1,6%
1,9%

-1,6%
-33%

-38%
-04%

-1,5%
34%

-0,5%
-3,8%

0,1%
1,2%

1,7%
0,2%

Vinkl. Heimdienste



Absatz Auller-Haus-Markt
Tiefkihlprodukte

Bedeutung nach Produktgruppen
2019

ﬂ Gerichte* a Backwaren ;%— Beilagen
Gemise )’ Fisch** Milcherzeugnisse,
q é SuBspeisen
@ Pizza Fleisch, Wild, ‘ Obst, Obstsafte
Geflugel (roh)
~J"_‘“: " Kartoffeln ’ Snacks***

Inkl. Eintopfe u. Suppen
inkl. Krusten- u. Weichtiere
inkl. Kése



Absatz Auller-Haus-Markt
Angaben in Tonnen

3-Jahresvergleich
2017 2018 2019

Die Verdnderungsraten (Angaben in Prozent)
beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.

e . 6330% | 42%
g 35 53%
- 694.690

2 L 284499 0,6%
‘ 286311 ~08%
iy L 218167 | 21%

3 L\ 222.674 24%
-
[ > 01 11%
0,7%
L 204939 15%
8%
[ 139570 10%
16%
195587 36%
98.985 -02%
B 490304 ~104%
Bl 454 11%
I 44637
W 2753 -150%
W 23394 66%
W 22047
= I 10434 28%
o D 1072 -02%
b I 10705
| 5623 4,7%
g ] 5885 7.2%
=] e3n




Langfristige Entwicklung
30 Jahre in 5-Jahres-Schritten

Pro-Kopf-Verbrauch Tiefkihlprodukte

(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

/ o
42,2
‘ 36’7 39’3
31,5

: : I I I I

Pro-Haushalt-Verbrauch

(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

94,2

775 80,2 84,9

: : I I I I




Absatzentwicklung

(in Tonnen, ohne Speiseeis)

) 3.833.833
[ / 3.415.553

3.224.341
3.032.365

2.582.767

1.958.826

. I I I I I

Umsatzentwicklung

(in Milliarden Euro, ohne Speiseeis)

15,36

/ 12,79
) I . 11,28

1,97

. .III
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Frischer, natiirlicher, genussvoller — es gibt viele Argumente,
die fiir Tiefkiihlprodukte sprechen. Die wichtigsten PLUSPUNKTE
FUR MINUSGRADE haben wir fiir Sie zusammengefasst, damit
auch lhr Herz fiir Tiefgekiihltes schlagt.

SCHNELL UND SCHONE GEKUHLT
LICH FRISCHER GENUSS
' ZU JEDER JAHRESZE|



LEICHT PORTIONIERBAR
MIT SICHERHEIT LANGER HALTBAR
VERANTWORTUNGSVOLLER GENUSS

NATURLICHE PRODUKTE
VOLLER GESCHMACK
MIT LIEBE GEMACHT

»



ABSATZ
UMSATZ

PRO-KOPF-
VERBRAUCH
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Deutsches Tiefkiihlinstitut e. V.
ReinhardtstraBe 46, 10117 Berlin
Tel.: +49 (0)30/280 93 62-0

Fax: +49 (0)30/280 93 62-20

Mail: infos@tiefkuehlkost.de

www.tiefkuehlkost.de
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