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Tiefkihlkost im t'
Aufwartstrend .,~

Tiefkiihlinstitut

Der Absatz von TK-Produkten in Deutschland verzeichnete 2021 einen
deutlichen Zuwachs von 3,1 Prozent. Der Pro-Kopf-Verbrauch von
TK stieg 2021 wieder um 1,3 Kilogramm auf 46,1 Kilogramm an. In
den privaten Haushalten wurden im Durchschnitt 92,3 Kilogramm
(2020: 89,8 Kilogramm) tiefgeklhlte Lebensmittel verzehrt. Das ent-
spricht einem Zuwachs von 2,5 Kilogramm pro Haushalt. Der positive
Trend ist beachtenswert, auch weil sich im letzten Jahr sowohl die Be-
volkerungszahl als auch die Zahl der Haushalte erhéht haben.

Nach dem starken pandemiebedingten Einbruch im Vorjahr fand die
TK-Branche wieder in die Erfolgsspur zuriick. TK konnte im 2. Corona-
Jahr 2021 die Tiefkuihlabsatze im Handel auf hohem Niveau stabilisieren,
im AuBer-Haus-Markt wurden wichtige Fortschritte gemacht, aber es
konnte noch ldngst nicht an die Erfolgszeiten vor der Pandemie ange-
knUpft werden. Der zarte Aufschwung im AufBer-Haus-Markt benotigt
2022 eine Verstetigung, um die Einbullen aus 2020 wieder wettzuma-
chen. Die TK-Branche kann 2021 positiv verbuchen, dass die zum Teil
neu gewonnenen Kunden dauerhaft von TK Uberzeugt werden konn-
ten. Das stimmt positiv fir die Zukunft.

Das Deutsche Tiefkuhlinstitut e.V. (dti) — die Kommunikations- und
Informationsplattform der deutschen Tiefkthlwirtschaft und die poli-
tische Interessenvertretung der Branche in Berlin — unterstitzt seit
seiner Grindung 1956 Mitgliedsunternehmen aus allen Bereichen der
Tiefkihlkette mit warengruppentbergreifender, markenneutraler Kom-
munikation und einem regen Erfahrungsaustausch in seinen Netzwer-
ken, um die positive Entwicklung des Tiefktihimarktes weiter zu fordern.
Das dti ist das Kompetenzzentrum fiir Medien, Verbraucher, Absatzpart-
ner und Politik, wenn es um TK geht.

Die wichtigsten Daten zum Tiefkihlmarkt erhebt das dti jahrlich unter
Einbindung der Wirtschaftsprifungsgesellschaft KPMG bei den Unter-
nehmen in einer eigenen Befragung. Die,cool facts 2021 bieten Ihnen
eine anschauliche Zusammenfassung der aktuellen und langfristigen
Marktentwicklung.

Gerne versorgen wir Sie mit weiteren Informationen — sprechen Sie uns
jederzeit an!

Ihr ’Ei/ Team

Deut
Tifhihinstitut




Gesamtmarkt Tiefkihlprodukte

Pro-Kopf-Verbrauch*

(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

2019 2020 2021 \/

46,9 44,8 46,1

Pro-Haushalt-Verbrauch*

(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

2019 2020 2021 \/

94,2

89,8 2,3

* Fur die Berechnung des Pro-Kopf- und Pro-Haushalt-Verbrauchs wurden die von der GfK ver-
wendeten Bevélkerungs- und Haushaltsdaten des Statistischen Bundesamtes zugrunde gelegt.
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Absatzentwicklung

(in Tonnen, ohne Speiseeis)

2019 2020 2021 \/

3833833 5 .oa0s 3772853

1 972I 1.573 I
1.860. 2.086.
LEH LEH

Umsatzentwicklung

(in Milliarden Euro, ohne Speiseeis)

2019 2020 2021 \/

15,36 15,08 152

7,0 5,6
AH AH
8,2 9,4

LEH




Absatz Gesamtmarkt
Tiefkihlprodukte

Bedeutung nach Produktgruppen
2021

'q Gerichte* a Backwaren \;J‘TI';— Beilagen
Gemise Fisch** Milcherzeugnisse,
i ’ @ StiBspeisen
G P Fleisch, Wild, . Obst, Obstsifte
2 Geflugel (roh)
 Kartoffeln ’ Snacks***

Inkl. Eintopfe u. Suppen
inkl. Krusten- u. Weichtiere
inkl. Kése



Absatz Gesamtmarkt
Angaben in Tonnen

3-Jahresvergleich
2019 2020 2021

Die Verdnderungsraten (Angaben in Prozent)
beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.
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Absatz Lebensmittelhandel’
Tiefkihlprodukte

Bedeutung nach Produktgruppen
2021

1,6% ‘

3,2% '

ﬂ Gerichte* a Backwaren \.j';— Beilagen
Gemise Fisch** Milcherzeugnisse,
i ’ \a StBspeisen
G P Fleisch, Wild, . Obst, Obstsifte
2 Geflugel (roh)
' Kartoffeln ’ Snacks***

Inkl. Eintopfe u. Suppen
inkl. Krusten- u. Weichtiere
inkl. Kése
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Absatz Lebensmittelhandel’
Angaben in Tonnen

3-Jahresvergleich
2019 2020 2021

Die Verdnderungsraten (Angaben in Prozent)
beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.

337.895

N

L |
i’
) 280.847

P 234.860

259672

.6

199.515

169.132

LB
v
W
S
]

<
®
=
‘ B 28484
=2
=
N

-
w
~
%
Go

58%
2,6%

11.2%
0,9%

16,3%
-23%

18,2%
4,5%

10,2%
0,3%

15,9%
-3,9%

109%
-38%

82%
-0,8%

16,7 %
1,1%

7.0%
7.1 %

1,6%
-4,2%

9 Vinkl. Heimdienste



Absatz AulRer-Haus-Markt
Tiefkihlprodukte

Bedeutung nach Produktgruppen
2021

3% G T .
D a—

” Gerichte* a Backwaren T Beilagen
g Gemise ﬁ. Fisch** Milcherzeugnisse,
SuBspeisen
Gy Pen Fleisch, Wild, . Obst, Obstsifte
Geflugel (roh)
Kartoffeln :. Snacks***

Inkl. Eintopfe u. Suppen
inkl. Krusten- u. Weichtiere
inkl. Kése



Absatz AuBer-Haus-Markt
Angaben in Tonnen

3-Jahresvergleich
2019 2020 2021

Die Verdnderungsraten (Angaben in Prozent)
beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.
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Langfristige Entwicklung
30 Jahre in 5-Jahres-Schritten

Pro-Kopf-Verbrauch TiefkUhlprodukte

(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

_— 154 46,1
34,4

25,3
24 °

Pro-Haushalt-Verbrauch

(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

745 199

92,3
0 89,9

56,6
51,6 >




Absatzentwicklung

(in Tonnen, ohne Speiseeis)

3.772.853
3.631.827
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3.107.846

2.812.458

2.074.470

1.785.582
1991 1996 2001 2006 2011

Umsatzentwicklung

(in Milliarden Euro, ohne Speiseeis)
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Frischer, natiirlicher, genussvoller — es gibt viele Argumente,
die fiir Tiefkiihlprodukte sprechen. Die wichtigsten PLUSPUNKTE
FUR MINUSGRADE haben wir fiir Sie zusammengefasst, damit
auch lhr Herz fiir Tiefgekiihltes schlagt.

EKUHLT

&

SCHNELL UND SCHONE
LICH FRISCHER GENUSS
ZU JEDER JAHRESZ



LEICHT PORTIONIERBAR
MIT SICHERHEIT LANGER HALTBAR
VERANTWORTUNGSVOLLER GENUSS

i .,
SPONTAN UND UNKOMPI.IzIE 4
FUR JEDEN GESCHMACK 7 -

VIELFALT OHNE GRENZEN .
.

.

M E*GEKUHLT |
» INDIVIDUEI.LER

-

NATURLICHE PRODUKTE
¢ VOLLER GESCHMACK
. MIT LIEBE GEMACHT




ABSATZ
UMSATZ

PRO-KOPF-
VERBRAUCH
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Deutsches Tiefkiihlinstitut e. V.
ReinhardtstraBe 46, 10117 Berlin
Tel.: +49 (0)30/280 93 62-0

Mail: infos@tiefkuehlkost.de

www.tiefkuehlkost.de

Ausgabe Mai 2022
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