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Tiefkühlkost im 
Aufwärtstrend

Der Absatz von TK-Produkten in Deutschland verzeichnete 2021 einen 
deutlichen Zuwachs von 3,1 Prozent. Der Pro-Kopf-Verbrauch von 
TK stieg 2021 wieder um 1,3 Kilogramm auf 46,1 Kilogramm an. In  
den privaten Haushalten wurden im Durchschnitt 92,3 Kilogramm 
(2020: 89,8 Kilogramm) tiefgekühlte Lebensmittel verzehrt. Das ent-
spricht einem Zuwachs von 2,5 Kilogramm pro Haushalt. Der positive 
Trend ist beachtenswert, auch weil sich im letzten Jahr sowohl die Be-
völkerungszahl als auch die Zahl der Haushalte erhöht haben.

Nach dem starken pandemiebedingten Einbruch im Vorjahr fand die  
TK-Branche wieder in die Erfolgsspur zurück. TK konnte im 2. Corona-
Jahr 2021 die Tiefkühlabsätze im Handel auf hohem Niveau stabilisieren, 
im Außer-Haus-Markt wurden wichtige Fortschritte gemacht, aber es 
konnte noch längst nicht an die Erfolgszeiten vor der Pandemie ange-
knüpft werden. Der zarte Aufschwung im Außer-Haus-Markt benötigt 
2022 eine Verstetigung, um die Einbußen aus 2020 wieder wettzuma-
chen. Die TK-Branche kann 2021 positiv verbuchen, dass die zum Teil 
neu gewonnenen Kunden dauerhaft von TK überzeugt werden konn-
ten. Das stimmt positiv für die Zukunft.

Das Deutsche Tiefkühlinstitut e. V. (dti) – die Kommunikations- und 
Informationsplattform der deutschen Tiefkühlwirtschaft und die poli-
tische Interessenvertretung der Branche in Berlin – unterstützt seit 
seiner Gründung 1956 Mitgliedsunternehmen aus allen Bereichen der 
Tiefkühlkette mit warengruppenübergreifender, markenneutraler Kom-
munikation und einem regen Erfahrungsaustausch in seinen Netzwer-
ken, um die positive Entwicklung des Tiefkühlmarktes weiter zu fördern.  
Das dti ist das Kompetenzzentrum für Medien, Verbraucher, Absatzpart-
ner und Politik, wenn es um TK geht.

Die wichtigsten Daten zum Tiefkühlmarkt erhebt das dti jährlich unter 
Einbindung der Wirtschaftsprüfungsgesellschaft KPMG bei den Unter-
nehmen in einer eigenen Befragung. Die „cool facts 2021“ bieten Ihnen 
eine anschauliche Zusammenfassung der aktuellen und langfristigen 
Marktentwicklung.

Gerne versorgen wir Sie mit weiteren Informationen – sprechen Sie uns 
jederzeit an!

Ihr            Team
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Gesamtmarkt Tiefkühlprodukte

Pro-Kopf-Verbrauch*
(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

2019       2020       2021

46,9 46,144,8

* Für die Berechnung des Pro-Kopf- und Pro-Haushalt-Verbrauchs wurden die von der GfK ver-
wendeten Bevölkerungs- und Haushaltsdaten des Statistischen Bundesamtes zugrunde gelegt.

92,394,2 89,8

Pro-Haushalt-Verbrauch*
(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

2019       2020       2021
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3.659.804

1.573.036
AHM

LEH
2.086.768 2.088.914

LEH

3.772.853

1.683.939
AHM

1.860.837
LEH

1.972.995
AHM

3.833.833

Absatzentwicklung
(in Tonnen, ohne Speiseeis)

2019       2020       2021

9,40
LEH

15,08

5,68
AHM

15,36

7,07
AHM

8,29
LEH

15,92

6,26
AHM

9,67
LEH

Umsatzentwicklung
(in Milliarden Euro, ohne Speiseeis)

2019       2020       2021
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Absatz Gesamtmarkt 
Tiefkühlprodukte
Bedeutung nach Produktgruppen
2021

10,8 %

23,3 %

10,3 %

8,1 %

6,5 %

13,5 %

12,7 %

1,8 %

0,4 %

12
,4 

%

0,3 %

* Inkl. Eintöpfe u. Suppen
** inkl. Krusten- u. Weichtiere
*** inkl. Käse

Gerichte*

Gemüse

Pizza

Kartoffeln

Backwaren

Fisch**

Fleisch, Wild,
Geflügel (roh)

Snacks***

Beilagen

Milcherzeugnisse, 
Süßspeisen

Obst, Obstsäfte



Absatz Gesamtmarkt 
Angaben in Tonnen
3-Jahresvergleich
2019       2020       2021

7

510.620

929.551

814.944

879.133

507.615

513.411

462.033

470.946

478.919

362.842

377.426

388.215

298.320

307.857

306.600

274.570

236.828

245.257

73.120

67.529

67.992

16.373

13.468

13.471

11.265

9.822

10.221

–12,3 %

7,9 %

1,1 %

–0,5 %

1,9 %

1,7 %

442.687

401.571

406.444

–9,3 %

1,2 %

455.455

446.002

465.980

–2,1 %

4,5 %

4,0 %

2,9 %

3,2 %

–0,4 %

–13,7 %

3,6 %

–7,6 %

0,7 %

–17,7 %

0,0 %

–12,8 %

4,1 %

Die Veränderungsraten (Angaben in Prozent) 
beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.
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Absatz Lebensmittelhandel1 
Tiefkühlprodukte
Bedeutung nach Produktgruppen
2021

1,6 %
0,3 %

12,4 %

17
,6 

%

10,6 %

8,1 %

17,1 %

15,3 %
13

,4 
%

0,3 %

3,2 %

* Inkl. Eintöpfe u. Suppen
** inkl. Krusten- u. Weichtiere
*** inkl. Käse

Gerichte*

Gemüse

Pizza

Kartoffeln

Backwaren

Fisch**

Fleisch, Wild,
Geflügel (roh)

Snacks***

Beilagen

Milcherzeugnisse, 
Süßspeisen

Obst, Obstsäfte

1 inkl. Heimdienste



Absatz Lebensmittelhandel1 
Angaben in Tonnen

Die Veränderungsraten (Angaben in Prozent) 
beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.

3-Jahresvergleich
2019       2020       2021
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7,0 %

318.706

354.529

357.558

337.895

357.493

366.788

281.923

327.744

320.306

227.359

268.790

280.847

234.860

258.772

259.672

199.515

231.288

222.378

158.677

175.896

169.132

62.795

67.961

67.442

28.484

33.237

33.596

4.955

5.302

5.678

5.669

5.758

5.516

11,2 %

0,9 %

5,8 %

2,6 %

16,3 %

–2,3 %

18,2 %

4,5 %

10,2 %

0,3 %

15,9 %

–3,9 %

10,9 %

–3,8 %

8,2 %

–0,8 %

16,7 %

1,1 %

7,1 %

1,6 %

–4,2 %

1 inkl. Heimdienste
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Absatz Außer-Haus-Markt
Tiefkühlprodukte
Bedeutung nach Produktgruppen
2021

1,3 %
0,5 %

11,0 %

36,8 %
10,6 %

7,2 %

5,0 %

14,1 %
11

,3
 %

0,3 %

2,0 %

* Inkl. Eintöpfe u. Suppen
** inkl. Krusten- u. Weichtiere
*** inkl. Käse

Gerichte*

Gemüse

Pizza

Kartoffeln

Backwaren

Fisch**

Fleisch, Wild,
Geflügel (roh)

Snacks***

Beilagen

Milcherzeugnisse, 
Süßspeisen

Obst, Obstsäfte



Absatz Außer-Haus-Markt 
Angaben in Tonnen
3-Jahresvergleich
2019       2020       2021
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24.947

19.933

21.428

694.690

556.172

619.460

10.705

7.709

7.955

6.311

4.520

4.543

–19,9 %

11,4 %

–20,5 %

5,2 %

–20,3 %

5,3 %

–18,8 %

4,2 %

–22,5 %

10,0 %

–23,2 %

0,3 %

–20,1 %

7,5 %

–28,0 %

3,2 %

–28,4 %

0,5 %

228.097

177.212

185.133

4,5%

–17,7 %

2,5 %

–22,3 %

225.692

185.667

190.315

44.637

34.292

34.396

98.805

76.569

84.223

284.010

225.676

237.312

211.775

168.867

177.814

143.327

116.417

121.361

Die Veränderungsraten (Angaben in Prozent) 
beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.



Langfristige Entwicklung
30 Jahre in 5-Jahres-Schritten
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Pro-Kopf-Verbrauch Tiefkühlprodukte
(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

46,1

2021

40,4

2011

37,7

2006

34,4

2001

25,3

1996

22,4

1991

45,4

2016

Pro-Haushalt-Verbrauch
(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

92,3

2021

85,0

2011

79,5

2006

74,5

2001

56,6

1996

51,6

1991

89,9

2016



15,92

11,78
10,05

8,82
6,13

4,36

13,81

Absatzentwicklung
(in Tonnen, ohne Speiseeis)
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Umsatzentwicklung
(in Milliarden Euro, ohne Speiseeis)

202120112006200119961991 2016

1.785.582

1991 1996

2.074.470

2001

2.812.458

2006

3.107.846

2011

3.312.237

2016

3.631.827

2021

3.772.853



         NATÜRLICH LANGE HALTBAR
               SCHONEND SCHOCKGEFROSTET
REIN IM GESCHMACK    

TIEFGEKÜHLT IS(S)T
NATÜRLICHER

 

        SCHNELL UND SCHONEND TIEFGEKÜHLT 
TÄGLICH FRISCHER GENUSS
                                ZU JEDER JAHRESZEIT    

TIEFGEKÜHLT IS(S)T
FRISCHER

Frischer, natürlicher, genussvoller – es gibt viele Argumente, 
die für Tiefkühlprodukte sprechen. Die wichtigsten PLUSPUNKTE 
FÜR MINUSGRADE haben wir für Sie zusammengefasst, damit 
auch Ihr Herz für Tiefgekühltes schlägt. 



                                        LEICHT PORTIONIERBAR
 MIT SICHERHEIT LÄNGER HALTBAR
                               VERANTWORTUNGSVOLLER GENUSS    

              SPONTAN UND UNKOMPLIZIERT
FÜR JEDEN GESCHMACK
                 VIELFALT OHNE GRENZEN    

TIEFGEKÜHLT IS(S)T
BEWUSSTER

TIEFGEKÜHLT IS(S)T
INDIVIDUELLER

TIEFGEKÜHLT IS(S)T
GESCHMACKVOLLER

NATÜRLICHE PRODUKTE
                     VOLLER GESCHMACK
    MIT LIEBE GEMACHT
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Deutsches Tiefkühlinstitut e. V.

Reinhardtstraße 46, 10117 Berlin 

Tel.: +49 (0)30/280 93 62-0  

Mail: infos@tiefkuehlkost.de

www.tiefkuehlkost.de

ABSATZ
UMSATZ

PRO-KOPF-
VERBRAUCH
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