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Kraftiges Plus flr den t'
Tiefkihlmarkt — Rekorde fir
Absatz und Pro-Kopf-Verbrauch! Tieeaninstiut

Der Absatz von TK-Produkten verzeichnete in Deutschland 2022 einen
dynamischen Zuwachs von 3,6 Prozent. Der Pro-Kopf-Verbrauch von
TK stieg um 1,6 Kilogramm auf 47,7 Kilogramm an, ein Rekordwert. Im
Durchschnitt wurden 96,4 Kilogramm (2021: 92,3 Kilogramm) tiefge-
kihlte Lebensmittel in deutschen Haushalten verzehrt. Das entspricht
einem Zuwachs von 4,1 Kilogramm pro Haushalt, allerdings ist zu be-
ricksichtigen, dass die Zahl der Haushalte in Deutschland 2022 auf
40,5 Millionen zurtickging (2021: 40,9 Millionen).

TK kommt 2022 also gestarkt aus den zurickliegenden Krisenjahren zu-
rick. Vor allem hochwertige TK-Convenience steht bei Privathaushalten
und in der Gastronomie wieder hoch im Kurs. Der TK-Absatz liegt im
Lebensmittelhandel weiter Uber dem Niveau von 2019 und der Absatz
im Auler-Haus-Markt verfehlte nur knapp die bisherige Rekordmarke
aus dem Jahr 2019. Das alles zeigt: TK liegt im Trend, TK hat Zukunft! Die
enorm gestiegenen Energie- und Rohstoffkosten haben sich auch auf
die Preise von Tiefkuhlprodukten ausgewirkt. Der TK-Umsatz 2022 stieg
so auf einen Rekordwert von Uber 18 Milliarden Euro. Die TK-Branche
wartet in Deutschland mit einem starken Wachstum und einem neuen
absoluten Rekordabsatz auf!

Das Deutsche Tiefkuhlinstitut e.V. (dti) — die Kommunikations- und
Informationsplattform der Tiefkhlwirtschaft in Deutschland und die
politische Interessenvertretung der Branche in Berlin — unterstitzt seit
seiner Griindung 1956 Mitgliedsunternehmen aus der gesamten Tief-
kuhlkette mit warengruppentbergreifender, markenneutraler Kommu-
nikation und einem regen Erfahrungsaustausch in seinen Netzwerken,
um die positive Entwicklung des Tiefkiihimarktes weiter zu fordern.
Das dti ist das Kompetenzzentrum fir Medien, Verbraucher:iinnen, Ab-
satzpartner und Politik, wenn es um TK geht.

Die wichtigsten Daten zum Tiefkiihlmarkt erhebt das dti jéhrlich unter
Einbindung der Wirtschaftsprifungsgesellschaft KPMG bei den Unter-
nehmen in einer eigenen Erhebung. Die ,cool facts 2022" bieten Ihnen
eine anschauliche Zusammenfassung der aktuellen und langfristigen
Marktentwicklung, die in dieser Form einzigartig ist.

Gerne versorgen wir Sie mit weiteren Informationen — sprechen Sie uns
jederzeit an!

Ihr M’Lt.i/ Team

Tiefhiinstitut



Gesamtmarkt Tiefkihlprodukte

Pro-Kopf-Verbrauch*

(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

2020 2021 2022 /

44,8 46,1

47,7

Pro-Haushalt-Verbrauch*

(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

2020 2021 2022 /

89,8 92’3 96,4

* Fur die Berechnung des Pro-Kopf- und Pro-Haushalt-Verbrauchs wurden die von der GfK ver-
wendeten Bevélkerungs- und Haushaltsdaten des Statistischen Bundesamtes zugrunde gelegt.
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Absatzentwicklung

(in Tonnen, ohne Speiseeis)

2020 2021 2022

\

3.659.804 3.772.853 3.908.637

1.

2.0

Umsatzentwicklung

(in Milliarden Euro, ohne Speiseeis)

2020 2021 2022 /

18,54
15,92
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Absatz Gesamtmarkt
Tiefkihlprodukte

Bedeutung nach Produktgruppen
2022
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Absatz Gesamtmarkt
Angaben in Tonnen

3-Jahresvergleich

2020
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2021 2022

Die Verdnderungsraten (Angaben in Prozent)
beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.
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Absatz Lebensmittelhandel’
Tiefkihlprodukte

Bedeutung nach Produktgruppen
2022

. ,/% 0,3%
o @
a8
3,5%’
.

ﬂ Gerichte* a Backwaren %— Beilagen
Gemise " Fisch** Milcherzeugnisse,
i é SuBspeisen
@ Pizza Fleisch, Wild, ‘ Obst, Obstsafte
Geflugel (roh)
~J"_‘“: " Kartoffeln ’ Snacks***
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Absatz Lebensmittelhandel’
Angaben in Tonnen

3-Jahresvergleich
2020 2021 2022

Die Verdnderungsraten (Angaben in Prozent)
beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.
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Absatz AulRer-Haus-Markt
Tiefkihlprodukte

Bedeutung nach Produktgruppen
2022
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Absatz Auller-Haus-Markt
Angaben in Tonnen

3-Jahresvergleich
2020 2021 2022

beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.
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Langfristige Entwicklung
30 Jahre in 5-Jahres-Schritten

Pro-Kopf-Verbrauch Tiefkihlprodukte

(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

/

38,1

463 41,7
41,0
34,5

26,6
23,1

Pro-Haushalt-Verbrauch

(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

. / 96,4
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Absatzentwicklung

(in Tonnen, ohne Speiseeis)

E! / 3.908.637
3.317.941

3.136.097
2.848.678

2.183.815
1.854.053
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Umsatzentwicklung

(in Milliarden Euro, ohne Speiseeis)
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Frischer, natiirlicher, genussvoller — es gibt viele Argumente,
die fiir Tiefkiihlprodukte sprechen. Die wichtigsten PLUSPUNKTE
FUR MINUSGRADE haben wir fiir Sie zusammengefasst, damit
auch lhr Herz fiir Tiefgekiihltes schlagt.

~ SCHONEND SCHOCKG
REIN IM GESCHMACK

SCHNELL UND SCHONE GEKUHLT
LICH FRISCHER GENUSS
' ZU JEDER JAHRESZ



LEICHT PORTIONIERBAR
MIT SICHERHEIT LANGER HALTBAR
VERANTWORTUNGSVOLLER GENUSS

NATURLICHE PRODUKTE
VOLLER GESCHMACK
MIT LIEBE GEMACHT

»




ABSATZ
UMSATZ

PRO-KOPF-
VERBRAUCH
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Tiefkiihlinstitut

Deutsches Tiefkiihlinstitut e. V.
ReinhardtstraBe 46, 10117 Berlin
Tel.: +49 (0)30/280 93 62-0

Mail: infos@tiefkuehlkost.de

www.tiefkuehlkost.de

Ausgabe April 2023





