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Magische Marke: ”ti

Pro-Kopf-Verbrauch erreicht
. Deutsches
erstmals 50 Kilogramm Tiefihinsttut

Die Wachstumsstory geht weiter: 2024 verzeichnete der Absatz
von TK-Produkten in Deutschland einen Zuwachs von 2,3 Prozent
und der Verbrauch erreichte eine neue Rekordmarke: zum ersten
Mal wurden in Deutschland glatte 50 Kilogramm Tiefkiihlprodukte
(2023: 49,4 Kilogramm) pro Kopf verbraucht. Der Umsatz der TK-Indus-
trie stieg nominal um 2,7 Prozent auf insgesamt 22,6 Milliarden Euro,
damit hat die Branche einen Anteil von 15 Prozent am Inlandsumsatz
der Erndhrungsindustrie.

Tiefktihlkost bleibt auch 2024 auf Erfolgskurs — trotz eines herausfor-
dernden wirtschaftlichen Umfelds. Mit Uber zwei Millionen Tonnen
Absatz im Lebensmittelhandel und wachsender Relevanz im Aufer-
Haus-Markt beweist die Kategorie einmal mehr ihre Stérke. Die Vorteile
sprechen fur sich: einfache Zubereitung, konstant hohe Qualitat und
eine Frische, die durch natirliche Kalte lange erhalten bleibt. So unter-
stUtzt TK nicht nur bei der Umsetzung einer ausgewogenen, schnellen
und bezahlbaren Erndhrung im Alltag, sondern erfillt auch die hohen
Anspriche der Gastronomie — mit Planungssicherheit und wirtschaft-
licher Effizienz. TK ist gefragt wie nie zuvor — im privaten Haushalt wie in
der professionellen Kiiche.

Das Deutsche Tiefkuhlinstitut e.V. (dti) ist die Kommunikations- und
Informationsplattform der Tiefkuhlwirtschaft in Deutschland und ver-
tritt die politischen Interessen der Branche in Berlin. Das dti untersttzt
seit seiner Griindung 1956 Mitgliedsunternehmen aus der gesamten
Tiefkihlkette mit warengruppenubergreifender, markenneutraler Bran-
chenkommunikation und einem regen Erfahrungsaustausch in seinen
Netzwerken, um die positive Entwicklung des TiefkiihImarktes weiter zu
fordern. Das dti ist das Kompetenzzentrum fur Medien, Verbraucher:in-
nen, Absatzpartner und Politik, wenn es um TK geht.

Die wichtigsten Daten zum Tiefkihimarkt erhebt das dti seit 1960
jahrlich bei den Unternehmen in einer eigenen Erhebung und ist da-
mit die einzige Quelle mit Gesamtmarktdaten fir TK in Deutschland.
Die ,cool facts 2024" bieten Ihnen eine anschauliche Zusammenfas-
sung der aktuellen und langfristigen Marktentwicklungen, die in dieser
Form einzigartig ist.

Gerne versorgen wir Sie mit weiteren Informationen — sprechen Sie uns
jederzeit an!

Ihr ”ti Team

Deutsches
Tifhihinsitut



Gesamtmarkt Tiefkihlprodukte

Pro-Kopf-Verbrauch*

(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

2022 2023 2024 /

47,7 49,4

50,0

Pro-Haushalt-Verbrauch*

(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

2022 2023 2024 /

96,4 29,4

101,1

* Fur die Berechnung des Pro-Kopf- und Pro-Haushalt-Verbrauchs wurden die von YouGov ver-
wendeten Bevélkerungs- und Haushaltsdaten des Statistischen Bundesamtes zugrunde gelegt.

4



Absatzentwicklung

(in Tonnen, ohne Speiseeis)

2022 2023 2024

/)

3.908.637 4.043.109 4.136.956

2.060. 2.1
AH

1.982. 2.0
LEH

Umsatzentwicklung

(in Milliarden Euro, ohne Speiseeis)

/

22,02 22,60

18,54
83 10,3
AH AH

2022 2023 2024

10,2 11,6
LEH LEH



Absatz Gesamtmarkt
Tiefkihlprodukte

Bedeutung nach Produktgruppen
2024
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Absatz Gesamtmarkt
Angaben in Tonnen

3-Jahresvergleich

2022

¥=1

Die Veranderungsraten (Angaben in Prozent)

2023 2024 beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.
1.002.012 76%
23%
501.199 48%
L 55220 -06%
22%
L 494340 22%
2,8%
L - : 43%
36%
409258 38%
424.969
384,191 -5.8%
0,1%
45%
8%
03%
07%
B 62508 82%
B 67653 ~1,2%
B 6330
I 16445
B 17400 58%"
I 14248 01%
I 14255 13%
I 14439
I 11579 -32%
I 11204 0,0%
I 1120

*erstmals separat ausgewiesen im Jahr 2024



Absatz Lebensmittelhandel’

Tiefkihlprodukte

Bedeutung nach Produktgruppen

2024
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Tinkl. Heimdienste



Absatz Lebensmittelhandel’

Angaben in Tonnen

3-Jahresvergleich

2022

AR
@z

Die Veranderungsraten (Angaben in Prozent)

2023 2024 beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.
368.255 27%
L 3789 | 45%
348799 1,7%
354863 18%
361.12(
3,171 ~04%
L 297057 -34%
35%
o 6493 32%
248343 ~42%
L 238009 | -22%
-03%
o 195982 | 33%
-57%
L 140504 -07%
69.278 05%
| 69620 14%
Bl 273818 16,2%
I 32324 85%
Bl :s0»
0 9526
B o246 -2,9%"
I 6212 ~35%
I 5994 ~7,0%
I 5575
I sas ~40%
I 4944 -2,7%
1 4809

'inkl. Heimdienste
*erstmals separat ausgewiesen im Jahr 2024



Absatz AulRer-Haus-Markt
Tiefkihlprodukte

Bedeutung nach Produktgruppen

2024
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Absatz AuBBer-Haus-Markt
Angaben in Tonnen

3-Jahresvergleich

Die Veranderungsraten (Angaben in Prozent)

2022 2023 2024 beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.
11,4%
36%
57%
1,9%
124%
3,1%
20%
56%
235.139 -5,8%
L 473 0,6%
P 134748 35%
P 139477 34%
I 14425
P 93886 1,7%
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Bl 0938
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0 35328 ~10,1%
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[ RES -42%
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g |l 2097 24%
7 ‘:$ I a93n 3,4%
4 I o631
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11 *erstmals separat ausgewiesen im Jahr 2024



Langfristige Entwicklung
30 Jahre in 5-Jahres-Schritten

Pro-Kopf-Verbrauch TiefkUhlprodukte

(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

39'3 42,2

36,7
31,5

23,9
1994 1999 2004 2009 2014 2019 2024

Pro-Haushalt-Verbrauch

(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

69,6

54,4




Absatzentwicklung

(in Tonnen, ohne Speiseeis)

4.136.956
3.833.833

3.415.553
3.032.365 3.224.341

2.582.767

1.958.826

1994 1999 2004 2009 2014

Umsatzentwicklung

(in Milliarden Euro, ohne Speiseeis)

/ 22,60
il 15,36

11,28 12,79

7.97 9,52

5,69
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Frischer, natiirlicher, genussvoller — es gibt viele Argumente,
die fiir Tiefkiihlprodukte sprechen. Die wichtigsten PLUSPUNKTE
FUR MINUSGRADE haben wir fiir Sie zusammengefasst, damit
auch lhr Herz fiir Tiefgekiihltes schlagt.

SCHONEND SCHOCKG
REIN IM GESCHMACK

- SCHNELL UND SCHONE EKUHLT
LICH FRISCHER GENUSS
ZU JEDER JAHRESZEIY



LEICHT PORTIONIERBAR
MIT SICHERHEIT LANGER HALTBAR
VERANTWORTUNGSVOLLER GENUSS

& -

NATURLICHE PRODUKTE
VOLLER GESCHMACK
MIT LIEBE GEMACHT

Ea

-~




ABSATZ
UMSATZ

PRO-KOPF-
VERBRAUCH

t )y 4
Deutsches _

Tiefkiihlinstitut

Deutsches Tiefkiihlinstitut e. V.
ReinhardtstraBe 46, 10117 Berlin
Tel.: +49 (0)30/280 93 62-0

Mail: infos@tiefkuehlkost.de

www.tiefkuehlkost.de
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