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Tiefkuhlkost bleibt y
auf Rekordkurs D%

Tiefkiihlinstitut

Der Wachstumskurs von Tiefkiihlprodukten setzt sich weiter fort:
Der Gesamtabsatz von Tiefkihl-Lebensmitteln in Deutschland erhohte
sich 2025 um 2,5 Prozent und der Verbrauch erreichte erneut eine Re-
kordmarke. Die Menschen in Deutschland verzehrten 51,6 Kilogramm
Tiefkhlprodukte pro Kopf (2024: 50,8 Kilogramm). Deutschland ist da-
mit einer der fihrenden TK-Absatzmérkte weltweit! Der TK-Gesamtum-
satz stieg 2025 um 4,5 Prozent auf 23,6 Milliarden Euro.

TK ist auch 2025 weiterhin eines der erfolgreichsten Lebensmittel-
segmente in Deutschland und konnte sich trotz weiter angespannter
Wirtschafts- und Konsumlage erneut behaupten. Die Kombination
aus Frische, Haltbarkeit, Convenience und Kalkulationssicherheit sorgt
fur anerkannte Vorteile — gleichzeitig bietet die Branche Genuss und
hohe Qualitat, damit sind auch die Perspektiven fir die Zukunft positiv.
Insgesamt nimmt die Bedeutung tiefgekihlter Lebensmittel in Deutsch-
land weiter zu, als wichtige Unterstltzung fir den privaten Ernahrungs-
alltag genauso wie bei der Bewaltigung der grof3en Herausforderungen
in Gastronomie und Gemeinschaftsverpflegung.

Das Deutsche Tiefkuhlinstitut e.V. (dti) ist die Kommunikations- und
Informationsplattform der Tiefkhlwirtschaft in Deutschland und ver-
tritt die politischen Interessen der Branche in Berlin. Das dti unterstitzt
seit seiner Grindung 1956 Mitgliedsunternehmen aus der gesamten
Tiefktihlkette mit warengruppentbergreifender, markenneutraler Bran-
chenkommunikation und einem regen Erfahrungsaustausch in seinen
Netzwerken, um die positive Entwicklung des TiefkiihImarktes weiter zu
fordern. Das dti ist das Kompetenzzentrum fir Medien, Verbraucher:in-
nen, Absatzpartner und Politik, wenn es um TK geht.

Die wichtigsten Daten zum Tiefkihlmarkt erhebt das dti seit 1960
jahrlich bei den Unternehmen in einer eigenen Erhebung und ist da-
mit die einzige Quelle mit Gesamtmarktdaten flr TK in Deutschland.
Die ,cool facts 2025“ bieten Ihnen eine anschauliche Zusammenfas-
sung der aktuellen und langfristigen Marktentwicklungen, die in dieser
Form einzigartig ist.

Gerne versorgen wir Sie mit weiteren Informationen — sprechen Sie uns
jederzeit an!

Ihr ’Lt.i/ Team




Gesamtmarkt Tiefkihlprodukte

Pro-Kopf-Verbrauch*

(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

2003 2024 2025 /

50,2 50,8 51,6

Pro-Haushalt-Verbrauch*

(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

2023 2024 2025 /

100,1 101,9 103,8

*Fiir die Berechnung des Pro-Kopf- und Pro-Haushalt-Verbrauchs wurden die von YouGov verwendeten Bevélke-
rungs- und Haushaltsdaten des Statistischen Bundesamtes zugrunde gelegt. Fiir die Jahre 2023 und 2024 wurden
die Daten vom Statistischen Bundesamt riickwirkend korrigiert und die Verbrauchswerte entsprechend angepasst.
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Absatzentwicklung

(in Tonnen, ohne Speiseeis)

2023 2024 2025

\

4.043.109 4.136.956  4.238.425

Umsatzentwicklung

(in Milliarden Euro, ohne Speiseeis)

2023 2024 2025

\

202 2260 2361

10,3 11,3
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Absatz Gesamtmarkt
Tiefkihlprodukte
Bedeutung nach Produktgruppen
2025
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Absatz Gesamtmarkt

Angaben in Tonnen

3-Jahresvergleich
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Absatz Lebensmittelhandel’

Tiefkihlprodukte

Bedeutung nach Produktgruppen

2025
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Absatz Lebensmittelhandel’
Angaben in Tonnen

3-Jahresvergleich

Die Veranderungsraten (Angaben in Prozent)

2023 2024 2025 beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.
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Absatz AulRer-Haus-Markt
Tiefkihlprodukte

Bedeutung nach Produktgruppen
2025
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Absatz Auller-Haus-Markt
Angaben in Tonnen

3-Jahresvergleich

Die Veranderungsraten (Angaben in Prozent)
2023 2024 2025 beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.
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Langfristige Entwicklung
30 Jahre in 5-Jahres-Schritten

Pro-Kopf-Verbrauch Tiefkihlprodukte

(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

a
44,5 448

32,8

24,0

1995 2010 2020

Pro-Haushalt-Verbrauch

(in Kilogramm, ohne Speiseeis)




Absatzentwicklung

(in Tonnen, ohne Speiseeis)

/
]
4.238.425

3.542.121 3-659.804

3.285.634
3.067.835

2.687.825

1.955.385

1995 2000 2005 2010

Umsatzentwicklung

(in Milliarden Euro, ohne Speiseeis)

2015

23,61

/
Y 1] 15,08

13,32
11,42

g25 269

5,83
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Frischer, natiirlicher, genussvoller — es gibt viele Argumente,
die fiir Tiefkiihlprodukte sprechen. Die wichtigsten PLUSPUNKTE
FUR MINUSGRADE haben wir fiir Sie zusammengefasst, damit
auch lhr Herz fiir Tiefgekiihltes schlagt.

SCHONEND SCHOCKGEFROS?
REIN IM GESCHMACK

- SCHNELL UND SCHONE EKUHLT
LICH FRISCHER GENUSS
ZU JEDER JAHRESZEN



VT e

LEICHT PORTIONIERBAR
MIT SICHERHEIT LANGER HALTBAR
VERANTWORTUNGSVOLLER GENUSS

- -

NATURLICHE PRODUKTE
VOLLER GESCHMACK
MIT LIEBE GEMACHT

b




UMSATZ

PRO-KOPF-
VERBRAUCH
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Deutsches Tiefkiihlinstitut e. V.
ReinhardtstraBe 46, 10117 Berlin
Tel.: +49 (0)30/280 93 62-0

Mail: infos@tiefkuehlkost.de

www.tiefkuehlkost.de

Ausgabe Mai 2026



