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*	 Inkl. Eintöpfe u. Suppen
**	 inkl. Krusten- u. Weichtiere
***	 inkl. Käse

Gerichte*

Gemüse

Pizza

Kartoffeln

Backwaren

Fisch**

Fleisch, Wild, Geflügel (roh)

Snacks***

Beilagen

Milcherzeugnisse, Süßspeisen

Obst, Obstsäfte

Alternativprodukte (pflanzenbasiert)

Tiefkühlkost bleibt auf Rekordkurs  3

Absatz Gesamtmarkt Tiefkühlprodukte

Pro-Kopf-Verbrauch/Pro-Haushalt-Verbrauch 4

Absatzentwicklung/Umsatzentwicklung 5

Bedeutung nach Produktgruppen 6

3-Jahresvergleich 7

Absatz Lebensmittelhandel Tiefkühlprodukte

Bedeutung nach Produktgruppen 8

3-Jahresvergleich 9

Absatz Außer-Haus-Markt Tiefkühlprodukte

Bedeutung nach Produktgruppen 10

3-Jahresvergleich 11

Langfristige Entwicklung

Pro-Kopf-Verbrauch/Pro-Haushalt-Verbrauch 12

Absatzentwicklung/Umsatzentwicklung 13

Tiefgekühlt is(s)t besser 14



Der Wachstumskurs von Tiefkühlprodukten setzt sich weiter fort:  
Der Gesamtabsatz von Tiefkühl-Lebensmitteln in Deutschland erhöhte 
sich 2025 um 2,5 Prozent und der Verbrauch erreichte erneut eine Re-
kordmarke. Die Menschen in Deutschland verzehrten 51,6 Kilogramm 
Tiefkühlprodukte pro Kopf (2024: 50,8 Kilogramm). Deutschland ist da-
mit einer der führenden TK-Absatzmärkte weltweit! Der TK-Gesamtum-
satz stieg 2025 um 4,5 Prozent auf 23,6 Milliarden Euro.

TK ist auch 2025 weiterhin eines der erfolgreichsten Lebensmittel-
segmente in Deutschland und konnte sich trotz weiter angespannter 
Wirtschafts- und Konsumlage erneut behaupten. Die Kombination 
aus Frische, Haltbarkeit, Convenience und Kalkulationssicherheit sorgt 
für anerkannte Vorteile – gleichzeitig bietet die Branche Genuss und 
hohe Qualität, damit sind auch die Perspektiven für die Zukunft positiv.  
Insgesamt nimmt die Bedeutung tiefgekühlter Lebensmittel in Deutsch-
land weiter zu, als wichtige Unterstützung für den privaten Ernährungs-
alltag genauso wie bei der Bewältigung der großen Herausforderungen 
in Gastronomie und Gemeinschaftsverpflegung.

Das Deutsche Tiefkühlinstitut e. V. (dti) ist die Kommunikations- und 
Informationsplattform der Tiefkühlwirtschaft in Deutschland und ver-
tritt die politischen Interessen der Branche in Berlin. Das dti unterstützt 
seit seiner Gründung 1956 Mitgliedsunternehmen aus der gesamten 
Tiefkühlkette mit warengruppenübergreifender, markenneutraler Bran-
chenkommunikation und einem regen Erfahrungsaustausch in seinen 
Netzwerken, um die positive Entwicklung des Tiefkühlmarktes weiter zu 
fördern. Das dti ist das Kompetenzzentrum für Medien, Verbraucher:in-
nen, Absatzpartner und Politik, wenn es um TK geht.

Die wichtigsten Daten zum Tiefkühlmarkt erhebt das dti seit 1960 
jährlich bei den Unternehmen in einer eigenen Erhebung und ist da-
mit die einzige Quelle mit Gesamtmarktdaten für TK in Deutschland.   
Die „cool facts 2025“ bieten Ihnen eine anschauliche Zusammenfas-
sung der aktuellen und langfristigen Marktentwicklungen, die in dieser 
Form einzigartig ist.

Gerne versorgen wir Sie mit weiteren Informationen – sprechen Sie uns 
jederzeit an!

Ihr	            Team
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Tiefkühlkost bleibt  
auf Rekordkurs
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Gesamtmarkt Tiefkühlprodukte

Pro-Kopf-Verbrauch*
(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

2023       2024       2025

*Für die Berechnung des Pro-Kopf- und Pro-Haushalt-Verbrauchs wurden die von YouGov verwendeten Bevölke-
rungs- und Haushaltsdaten des Statistischen Bundesamtes zugrunde gelegt. Für die Jahre 2023 und 2024 wurden 
die Daten vom Statistischen Bundesamt rückwirkend korrigiert und die Verbrauchswerte entsprechend angepasst.

103,8

Pro-Haushalt-Verbrauch*
(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

2023       2024       2025

51,6

101,9100,1

50,850,2
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2.070.079
LEH

2.168.346
AHM

4.238.425

Absatzentwicklung
(in Tonnen, ohne Speiseeis)

2023       2024       2025

23,61

12,31
LEH

Umsatzentwicklung
(in Milliarden Euro, ohne Speiseeis)

2023       2024       2025

1.973.789

22,02

11,64
LEH

22,60

11,30
AHM

10,37
AHM

10,84
AHM

11,77
LEH

1.982.418
LEH

2.060.691
AHM

4.043.109

2.016.620
LEH

2.120.336
AHM

4.136.956
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Absatz Gesamtmarkt 
Tiefkühlprodukte
Bedeutung nach Produktgruppen
2025

10,2 %

26,6 %

8,3 %

8,2 %

7,2 %

12,3 %

12,3 %

1,7 %

0,3 %
12

,2 
%

0,3 %

0,4 %

*	 Inkl. Eintöpfe u. Suppen
**	 inkl. Krusten- u. Weichtiere
***	 inkl. Käse

Gerichte*

Gemüse

Pizza

Kartoffeln

Backwaren

Fisch**

Fleisch, Wild,
Geflügel (roh)

Snacks***

Beilagen

Milcherzeugnisse, 
Süßspeisen

Obst, Obstsäfte

Alternativprodukte 
(pflanzenbasiert)



Absatz Gesamtmarkt 
Angaben in Tonnen
3-Jahresvergleich
 2023       2024       2025
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1.077.815

1.102.606

1.126.836

2,3 %

2,2%

522.747

525.220

522.180

–0,6 %

0,1 %

494.340

505.370

522.620

2,2 %

3,4 %

409.258

424.969

431.370

3,8 %

1,5 %

483.813

504.663

517.251

4,3 %

2,5 %

361.977

362.371

350.337

0,1 %

–3,3 %

306.125

311.544

349.425

1,8 %

12,2 %

291.450

293.383

303.712

0,7 %

3,5 %

67.653

66.830

70.562

–1,2 %

5,6 %

14.255

14.439

14.305

1,3 %

–0,9 %

11.204

11.201

11.397

0,0 %

1,8 %

16.445

17.400
17.862

5,8 %

2,7 %

Die Veränderungsraten (Angaben in Prozent) 
beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.
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Absatz Lebensmittelhandel1 
Tiefkühlprodukte
Bedeutung nach Produktgruppen
2025

1,9 % 0,2 %

11,7 %

19
,3 

%

10,3 %

6,8 %

18,3 %

13,8 %
13

,5 
%

0,3 %

3,5 %

0,4 %

*	 Inkl. Eintöpfe u. Suppen
**	 inkl. Krusten- u. Weichtiere
***	 inkl. Käse

1 inkl. Heimdienste

Gerichte*

Gemüse

Pizza

Kartoffeln

Backwaren

Fisch**

Fleisch, Wild,
Geflügel (roh)

Snacks***

Beilagen

Milcherzeugnisse, 
Süßspeisen

Obst, Obstsäfte

Alternativprodukte 
(pflanzenbasiert)



Absatz Lebensmittelhandel1 
Angaben in Tonnen
3-Jahresvergleich
 2023       2024       2025

9

Die Veränderungsraten (Angaben in Prozent) 
beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.

9.526

9.246

9.257

–2,9 %

0,1 %

238.009

232.689

241.754

–2,2 %

3,9 %

69.620

70.585

73.113

1,4 %

3,6 %

195.982

202.445

212.631

3,3 %

5,0 %

297.057

286.910

284.743

–3,4 %

–0,8 %

378.198

395.216

399.564

4,5 %

1,1 %

32.324

35.072

39.280

8,5 %

12,0 %

140.504

139.464

140.809

–0,7 %

1,0 %

354.863

361.120

378.238

1,8 %

4,7 %

264.923

273.489

280.399

3,2 %

2,5 %

–7,0 %5.994

5.575

5.630

1,0 %

4.944

4.809

4.660

–2,7 %

–3,1 %

1 inkl. Heimdienste
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Absatz Außer-Haus-Markt
Tiefkühlprodukte
Bedeutung nach Produktgruppen
2025

0,4 %
1,5 %

0,4 %

0,3 %

10,9 %

40,8 %
9,7 %

6,7 %

4,2 %

12,7 %11
,0 

%
1,4 %

*	 Inkl. Eintöpfe u. Suppen
**	 inkl. Krusten- u. Weichtiere
***	 inkl. Käse

Gerichte*

Gemüse

Pizza

Kartoffeln

Backwaren

Fisch**

Fleisch, Wild,
Geflügel (roh)

Snacks***

Beilagen

Milcherzeugnisse, 
Süßspeisen

Obst, Obstsäfte

Alternativprodukte 
(pflanzenbasiert)



Absatz Außer-Haus-Markt 
Angaben in Tonnen
3-Jahresvergleich
 2023       2024       2025
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839.807

869.916

885.082

3,6 %

1,7 %

31.061

29.753

31.806

–4,2 %

6,9 %

9.311

9.631

9.645

3,4 %

0,2 %

5.210

5.627

5.767

8,0 %

2,5 %

218.889

231.174

236.852

2,5 %

5,6 %

0,6 %

–6,0%

221.473

222.907

209.528

–10,1 %

–1,5 %

35.328

31.759

31.282

–4,7 %

0,2 %

95.467

90.938

91.081

1,9 %

14,7 %

236.505

240.958

276.312

3,1 %

1,2 %

228.162

235.271

238.004

3,4 %

0,1 %

139.477

144.250

144.382

17,8 %

5,5 %

6.920

8.153

8.605

Die Veränderungsraten (Angaben in Prozent) 
beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.



Langfristige Entwicklung
30 Jahre in 5-Jahres-Schritten
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Pro-Kopf-Verbrauch Tiefkühlprodukte
(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

51,6

2025

44,5

2015

40,2

2010

37,2

2005

32,8

2000

24,0

1995

44,8

2020

Pro-Haushalt-Verbrauch
(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

103,8

2025

88,0

2015

82,7

2010

79,6

2005

71,8

2000

53,9

1995

90,3

2020



23,61

13,32
11,42

9,698,25
5,83

15,08

Absatzentwicklung
(in Tonnen, ohne Speiseeis)

13

Umsatzentwicklung
(in Milliarden Euro, ohne Speiseeis)

202520152010200520001995 2020

1.955.385

1995 2000

2.687.825

2005

3.067.835

2010

3.285.634

2015

3.542.121

2020

3.659.804

2025

4.238.425



         NATÜRLICH LANGE HALTBAR
               SCHONEND SCHOCKGEFROSTET
REIN IM GESCHMACK    

TIEFGEKÜHLT IS(S)T
NATÜRLICHER

 

        SCHNELL UND SCHONEND TIEFGEKÜHLT 
TÄGLICH FRISCHER GENUSS
                                ZU JEDER JAHRESZEIT    

TIEFGEKÜHLT IS(S)T
FRISCHER

Frischer, natürlicher, genussvoller – es gibt viele Argumente, 
die für Tiefkühlprodukte sprechen. Die wichtigsten PLUSPUNKTE 
FÜR MINUSGRADE haben wir für Sie zusammengefasst, damit 
auch Ihr Herz für Tiefgekühltes schlägt. 



                                        LEICHT PORTIONIERBAR
 MIT SICHERHEIT LÄNGER HALTBAR
                               VERANTWORTUNGSVOLLER GENUSS    

              SPONTAN UND UNKOMPLIZIERT
FÜR JEDEN GESCHMACK
                 VIELFALT OHNE GRENZEN    

TIEFGEKÜHLT IS(S)T
BEWUSSTER

TIEFGEKÜHLT IS(S)T
INDIVIDUELLER

TIEFGEKÜHLT IS(S)T
GESCHMACKVOLLER

NATÜRLICHE PRODUKTE
                     VOLLER GESCHMACK
    MIT LIEBE GEMACHT
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Deutsches Tiefkühlinstitut e. V.

Reinhardtstraße 46, 10117 Berlin 

Tel.: +49 (0)30/280 93 62-0  

Mail: infos@tiefkuehlkost.de

www.tiefkuehlkost.de

ABSATZ
UMSATZ

PRO-KOPF-
VERBRAUCH


