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DANKE, MARKUS!

’ .
Bei der TIEFKUHLTAGUNG 2025 ibergab Markus Mischko nach langjahriger Mitwirkung im
dti-Vorstand und zuletzt als Vorstandsvorsitzender den Staffelstab an Simon J. Morris.

((Es war mir stets ein Herzensanliegen, Politik und Offentlichkeit
noch stdrker von den vielfltigen Vorteilen unserer Kategorie zu
liberzeugen. Tiefkiihlprodukte verbinden Sinn und Sinnlichkeit
und sind die Losung fiir viele Herausforderungen in der

Erndhrungspolitik. Ich freue mich sehr, dass es mir gelungen

ist, zusammen mit meiner Kollegin und meinen Kollegen im
dti-Vorstand, der dti-Geschdftsfiihrerin Sabine Eichner, ihrem

Team und unseren engagierten Mitgliedern die gestalterische
Kraft von TK fiir eine erfolgreiche Zukunft der Erndhrung deutlich
herauszustellen. Meinem Nachfolger wiinsche ich viel Erfolg in

seiner neuen Funktion»

WILLKOMMEN, SIMON!

Der neu gewahlte dti-Vorstandsvorsitzende Simon J. Morris, seit 2014
im dti-Vorstand und seit 2017 im Geschéftsfiihrenden Vorstand:

(6/ielen Dank fiir Ihr Vertrauen in mich, das mich anspornt, weiter

fiir die Anliegen unserer Mitglieder einzutreten. Das dti bringt
als Spitzenverband der Tiefkiihlwirtschaft in einzigartiger
Weise Unternehmen aus allen Bereichen der Tiefkiihlwirtschaft
zusammen. Unser gemeinsames Ziel ist es, Tiefkiihlprodukte
als attraktive und zukunftsweisende Erndhrungsldsung weiter
voranzubringen und die Vorteile von TK gezielt zu kommunizieren —
sowohl an private Konsumentinnen und Konsumenten, als auch an
Profiverwender, an die Politik und andere Stakeholder. Es bedeutet
fiir mich eine groB8e Ehre, unseren Verband mit Kontinuitdt und
Innovationsgeist in die Zukunft fiihren zu du'rfen.))
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MITMACHEN & MITGESTALTEN

J

Deutsches
Tiefkiihlinstitut

die dem eigentlichen Ziel, der Starkung der Wettbewerbs-

in unserem Verbandsnetzwerk wieder einmal viele
S R AT EG | E & Projekte und Aufgaben gemeistert haben! Herzlichen

DIE ZUKUNFT
VON TK!

LIEBE dti-MITGLIEDER, LIEBE LESERINNEN UND LESER,

in einem weiterhin herausfordernden Umfeld hat sich

die Tiefkiihlwirtschaft auch 2025/26 wieder sehr qut
behauptet, wie auch die aktuellen Absatzmarktdaten 2025
des dti zeigen. Deutschland schiebt nach wie vor einen
groBen Reformstau vor sich her. Die internationalen Krisen
mit ihren belastenden Auswirkungen auf Lieferketten,
hohe Energiepreise und schwache Konjunktur fiihren dazu,
dass sich kein Wirtschaftsaufschwung einstellen will. Die
Politik tut sich immer noch schwer damit, Kompromisse

zu finden und die erforderlichen Schritte zur Stérkung des
Wirtschaftsstandortes einzuleiten. Mit der Regierungs-
koalition aus CDU/CSU und SPD hat sich das grundstzliche
Gesprdchsklima zwischen Politik und Wirtschaft zwar
verbessert, aber auch diese Regierung verfolgt Projekte,

fahigkeit der deutschen Wirtschaft, zuwiderlaufen.

Das dtiist daher weiter gefordert, Reformen anzumahnen
und in Berlin aktiv fiir die Interessen der Tiefkiihlwirt-
schaft einzutreten. Diese Aufgabe erfiillen wir mit groBem
Engagement und der Uberzeugung, dass sich die Politik
auf Dauer guten und richtigen Argumenten aus der Praxis
der Unternehmen nicht verschlieBen kann. Den Dialog
mit den politischen Verantwortlichen haben wir in den
zuriickliegenden zwdlf Monaten deshalb intensiviert.
Unser Ziel war und ist dabei, vor allem auf die bedeu-
tende Rolle der Tiefkiihlwirtschaft fiir eine gesunde,
nachhaltigere Erndhrung aufmerksam zu machen.

Wichtige Projekte fiir unseren Spitzenverband und die
Tiefkiihlbranche konnten wir 2025/26 gelungen vorantrei-
ben. Wir haben die Aktualisierung der dti-Strategie 2030
auf den Weg gebracht und die Studie ,Umweltbilanz Tief-
kiihlkost 2025 abgeschlossen. Die Forschung zum TK-Tem-
peraturstandard im FROSTEQ-Konsortium mit Wageningen
University & Research wurde gestartet. Unsere Social Me-
dia-Kommunikation haben wir auf eine neue Basis gestellt,
und unsere Veranstaltungen und Messeteilnahmen, allen
voran unser Stand auf der Anuga 2025 mit dem Besuch von
Bundeserndhrungsminister Alois Rainer zum 70. Geburts-
tag von TKin Deutschland, waren erfolgreich wie nie zuvor.

Wir blicken zufrieden auf ein forderndes Jahr zuriick, in
dem wir durch unseren starken Branchenzusammen-
halt, die hohe fachliche Qualitat unserer Gremien-
arbeit und die einzigartige menschliche Komponente

Dank an alle Mitglieder, an alle, die sich ehrenamtlich
fiir die Tiefkiihlwirtschaft und ihren Spitzenverband

dti engagieren. Gemeinsam kdnnen wir stolz auf diese
Arbeit sein, die wir in diesem Bericht abwechslungs-
reich und kurzweilig vorstellen. Lassen Sie uns gerne auf
diesem Weg weiterarbeiten, es gibt noch viel zu tun!

Gute Unterhaltung und wertvolle Insights in den
Maschinenraum des dti wiinschen wir lhnen beim Lesen
des Jahresberichtes 2025/26 und laden Sie herzlich ein,
das Werk in lhren Netzwerken mit Stolz zu teilen!

Mit herzlichen GriiBen

dti-Vorstandsvorsitzender

Simon J. Morris

Dr. Sabine Eichner
dti-Geschaftsfiihrerin
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dti SAYS

PERSONLICHES FAZIT VON

dti-CHEFIN DR. SABINE EICHNER

Die Tiefkiihlwirtschaft entwickelt sich weiter positiv,
und das in schwierigem Fahrwasser! Jede Krise bietet
Chancen — die Unternehmen passen sich bestmdg-

UNSERE WICHTIGSTEN
MEILENSTEINE 2025/26:

projektes ,Umweltbilanz Tiefkiihlkost 2025"
erneut ein wichtiges Zeichen, dass uns die Zukunft
unserer Erde wichtig ist und bleibt, auch wenn

®  Mit der dti-Strategie 2030, die wir auf der Mitglieder-
versammlung 2026 verabschieden werden, legen
wir den Grundstein fiir die Fortsetzung einer aktiven

lich an und agieren weiter erfolgreich. Das dti als = Wirhaben unsere Rolle als Spitzenverband einer der Wind rauer weht. Mit den Ergebnissen legen und umsichtigen Verbandsarbeit — fiir alle, die TK
Spitzenverband der Branche unterstiitzt dabei mit der wichtigsten Branchen der Lebensmittelindus- wir ein wichtiges Fundament fiir eine vertrauens- produzieren, vermarkten, verwenden und lieben.
vielfdltigen Informationsangeboten, aktiver Inter- trie gefestigt. Wir sind ein aktiver Player in der wiirdige Nachhaltigkeitskommunikation, die
essenvertretung, wichtigen Forschungsprojekten Kommunikation mit der Bundespolitik und sprechen immer strengeren Regeln unterworfen wird. Ein starker Verband braucht starke Mitglieder.
und einer proaktiven Vorteilskommunikation. die Themen an, die unsere Mitglieder bewegen! Daher danken wir von Herzen allen Mitwirkenden
Im internationalen Forschungskonsortium FROSTEQ aus unseren Mitgliedsunternehmen fiir das viel-
Die gesamte TK-Branche profitiert von der = Wirkommen voran bei unserem Bemiihen, TK zum TK-Temperaturstandard der Zukunft nehmen faltige Engagement, das groBBe Fachwissen und die
Arbeit des dti und seiner Mitglieder! in der Erndhrungspolitik starker als positiven wir eine wichtige Rolle ein und sorgen dafiir, dass andauernde Leidenschaft, die sie in die ehren-
Ldsungsbeitrag zu positionieren. Viele Ge- die Qualitdt und Sicherheit von TK bei den Unter- amtliche Arbeit in all unseren Gremien, Arbeits-
sprache mit Ministerien, Bundestag, Behérden suchungen in den Mittelpunkt gestellt wird. Das kreisen, Projekten und im Vorstand einbringen.
und Wissenschaft bestatigen uns das. Das ist dtiist mit seinen Mitgliedern bei diesem wichtigen
Motivation, auf diesem Weg weiterzuarbeiten! Zukunftsprojekt an vorderster Stelle dabei! Ein groBer Dank geht auch an das groBartige
Team des dtiin Berlin, das unsere Mitglieder
= Unser Engagement in Verbéndeallianzen wie zur EU- Die Vorteilskommunikation fiir TK, die wir seit 70 und mich taglich hochmotiviert unterstiitzt.
Entwaldungsverordnung oder der Reform des Tier- Jahren kontinuierlich fiir die gesamte Branche Wir sind echte TK-Ultras! Und wir laden Sie alle
haltungskennzeichnungsgesetzes tragt Friichte. Ge- umsetzen, istin einem aufgeheizten Meinungs- ein, sich unserem TK-Fanclub anzuschlieBen!
meinsam mit anderen Verbénden treten wir aktiv und klima auch zu Erndhrungsthemen wichtiger denn je.
erfolgreich fiir die Interessen unserer Branche ein. Mit verldsslicher, faktenbasierter Kommunikation Unser 70-jahriges Verbandsjubilaum, das wir
Dr. Sabine Eichner, tragen wir dazu bei, Schaden von Tiefkiihlprodukten 2026 feiern, ist der beste Zeitpunkt, Farbe
Geschaftsfiihrerin des dti ®  Nachhaltigkeit und Klimaschutz riicken in der abzuwenden. Die Debatte um hochverarbeitete zu bekennen: fiir TK und fiir den TK-Spitzen-

aktuellen Wirtschaftslage oft in den Hintergrund.
Das dti setzt mit dem Abschluss des Forschungs-

Lebensmittel ist ein relevantes Beispiel dafiir.

verband - das Deutsche Tiefkiihlinstitut!
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SCHON WIEDER JUBILAUM!

70 JAHRE dti

GEMEINSAM GEWACHSEN,
GEMEINSAM IN DIE ZUKUNFT

70 JAHRE Deutsches Tiefkiihlinstitut

Hausfrauen vor den Truhen
in den Geschdften

2026 feiert das dti 70 Jahre Verbandsgeschichte. Ein guter Anlass, kurz
zuriickzublicken — und vor allem Danke zu sagen fiir das gemeinsam Erreichte.
Seit 1956 begleitet das dti die Tiefkiihlwirtschaft als Interessenvertretung,
Kommunikationsplattform und fachliche Instanz. Diese Erfolgsgeschichte
ist vor allem das Verdienst der Menschen, die Verantwortung fiir

unsere Branche iibernehmen und iibernommen haben, ehren- wie
hauptamtlich: allen voran die Vorsitzenden, der Vorstand, inshesondere der
Geschaftsfiihrende Vorstand, und die Geschaftsfiihrungen. Sie stellen das
Gemeinsame iiber Partikularinteressen, geben der Branche Orientierung
und halten die Tiefkiihlwirtschaft zusammen. Zugleich lebt das dti von der
Praxisexpertise und dem Engagement vieler Mitglieder in den Gremien.
Wir sind dankbar, dieser ,TiefkiihIfamilie” im dti eine Heimat zu geben.
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Tiefkiihlprodukte mussten von Anfang an erkldrt werden.

((Es herrschte (.. .)
Ubereinstimmung dariiber, dal3
die Eroberung des Marktes nur
gemeinsam mit dem Sortiment

aller Tiefgefriererzeugnisse
70 JAHRE Deutsches Tiefkiihlinstitut erfolg en konne. ))

Lebensmittel-Zeitung, Juli 1955

TK'IN DEN 1950ER-JAHREN:
AUFBRUCH, SKEPSIS UND
VIEL AUFBAUARBEIT

In Deutschland begann der TK-Siegeszug 1955: Auf
der Anuga wurden erstmals Tiefkiihlprodukte fiir den

Lebensmittelhandel vorgestellt. Schnell zeigte sich: Die (( o ) . .
neue Warengruppe musste erkiart werden - von Lagerung Ich glaube, daB8 sich im Aufbau der deutschen Tiefkiihlkette fiir
AR g IS T s Tiefkiihlfisch und tiefgefrostete Lebens- und GenuBBmittel eine
gesamten Tiefkiihlkette. Schulungen, Infomaterial und i X L. X

viel Uberzeugungsarbeit geharten deshalb von Anfang reizvolle und wirtschaftlich interessante Aufgabe bietet, unter
e it DicTiefobh voller Respektierung der getrennten und jeder Sparte eigenen
kette” erschien. 1956 standen als , Feldversuch” rund 400 9 . q . 5
Tiefkiltruen mit iber 60 Produktenin rheinlindischen volks- und betriebswirtschaftlichen Funktionen zur Erreichung
Geschiften. Klar wurde: TK funktioniert nur gemeinsam eines gemeinsamen Zieles zusammenzuarbeiten, verbunden in
— mit Standards, verldsslicher Logistik und abgestimmter o e . .
T AT e T dem Bestreben, die tlefgefrostete Ware von fler Proqutlon bis
band fir die gesamte Tifkihlkette. zum Verbraucher ohne jede Unterbrechung immer mindestens

minus 18, bei Fisch minus 20 Grad, durchzuleiten. ))

Rede von H.W. Kurjo im , Arbeitsausschuss Transfrigoroute” im September 1955
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6. JUNI 1956: - T
VERBANDSGRUNDUNG e e nahrusg B4 Loodwirmchatt "
IN HANNOVER -\

Am 6. Juni 1956 griindeten in
TUCA &t .58 Hannover 30 Vertreter aus der

e Sy e ) - . Niederschrift der Griindungsversammlung der
= ganzen Branche, darunter u.a. mit  Arbeitsgemeinschaft Deutsche Tiefkiihlkette"
Edeka auch der Handel und der AT
R +Absatzberater” des Bundesernah

Hotels Luisenhofin  rungsministeriums, die , Arbeitsgemeinschaft Deutsche
dff”ZfZE,’tf;l"m"Z,""Zf;Z}ﬁ Tiefkiihlkette e. V." — Vorlaufer des dti. Idee und Name
Deutsche Tiefkiihlkette’  Stammten von Hans-Wilhelm Kurjo, Geschaftsfiihrer des
,Forderungsdienstes fiir den Fischabsatz GmbH". Sein Ziel:
eine neutrale Institution, um die Tiefkiihlwirtschaft in
Deutschland planvoll zu entwickeln. Hohe Anforderungen
an Technik, Hygiene und Qualitat waren Grundlage der
Mitgliedschaft. Damit war der Verband von Beginn an ein
Bekenntnis zur gemeinsamen Sache: Wer dabei war, wollte
den Markt mitgestalten. Ein friihes (und erfolgreiches)
politisches Projekt startete gleich im Herbst 1956, als Zoll-
ermaBigungen fiir den dringend bendtigten Import von
TK-Gemiise und -Obst gefordert wurden. 1957 beteiligte
sich die Arbeitsgemeinschaft erstmals an der Anuga.

Das Handelsblatt berichtete im Juni 1956 von der Griindung

der ,Arbeil inschaft Deutsche Tiefkiihlk

(( Der als Gast an der Griindungsversammlung teilnehmende
Absatzberater des Bundes-Erndhrungsministers, Claus
Glinsmann, begriiBte in der neuen Arbeitsgemeinschaft den

Verhandlungspartner fiir wichtige Gesprdiche auf dem Gebiet
der neuzeitlichen Erndihrung. Mit der Unterstiitzung der
Bundesforschungsanstalten konne die Arbeitsgemeinschaft fest

rechnen, erkldrte er. ))

Lebensmittel-Zeitung, Juni 1956
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WISSENSCHAFT, STANDARDS
UND MARKTDATEN

Zur dti-DNA gehdrte auBerdem von Anfang an die Fachkom-

(( . . . petenz. Seit 1964 gab es einen Wissenschaftlichen Beirat.
Im Interesse eines ertSChaftSZWEIgs, Und seit 1962 erhebt das dti jahrlich den Tiefkiihlabsatzin
der s0 Vielversprechend erscheint Wie Deutschland — als verldssliche Orientierung zur Marktent-
I . . . wicklung fiir Mitglieder, Medien und Politik. Ergénzend
dle Tlekathng/ ware es SICher Zu schauen wir inzwischen systematisch auch auf die Menschen
begrﬁBen, wenn sich a”el die chhtlges an vor der Truhe: Mit einer tiefenpsychologischen Grund-
K f c b . f h b . lagenstudie hat das rheingold institut bereits 2012 Treiber,
enntnissen oeizusteuern naoen, an einen Barrieren und den ,Mehrwert” von TK aus Verbraucher:in-
TiS(h Setzten, )) nensicht herausgearbeitet — als Basis fiir moderne Katego-
rienkommunikation. Das Marktforschungsinstitut Innofact

hat 2019 eine weitere groRe Verbraucher:innenstudie zur
Verwendung und zum Image von TK durchgefiihrt. Seit 2020
gibt unser TK-Trendbarometer regelmaig représentative

Lebensmittel-Zeitung, August 1956

i Seit 1962 erhebt das dti jihrlich den

FRU H E ', AH RE: Tiefkiihlabsatz in Deutschland - hier

Anwesenheitsliste bei der Griindung lung der AUFBAUARBEIT, DIE die dti-Absatzstatistik von 1966
LArbeil inschaft Deutsche Tiefkiihlk im Juni 1956

BIS HEUTE WIRKT Absatzstatistik der Tiefkiihlkost im Jahre 1964

Direhtimportke des Handels
vom 1. Januar bis 31, Dezomber 1568

In den Anfangsjahren unseres Verbandes wurden

Offentlichkeitsarbeit, Werbung, freiwillige Selbst-
kontrolle und die Zusammenarbeit der unterschied-
lichen Fachgebiete professionell aufgebaut. Das
klingt auch heute noch erstaunlich modern und

«Wenn (...) ein Start zur Verankerung der Tiefkiihlkost innerhalb Zeigt'k dass da; d:‘ :ﬂiverstar&den hat, Woza:f
o t: Sichtl it tegori
der gesamten Erniihrung genommen werden soll, dann darfman |V

Branche stérken, Vertrauen in die neuen Produkte

in erster Linie wiinschen, dal3 alle beteiligten Wirtschaftskreise aufbauen, Wissen vermitteln sowie die Vernetzung
4 H - 2 g o innerhalb der Tiefkiihlkette vorantreiben. Vertreter
hier eine grolBe Aufgabe sehen magen, die gewil8 nur in T i inen

Zusammenarbeit und freimiitigem Informationsaustausch Beirat berufen.
gemeistert werden kann. )
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Allgemeine Fischwirtschaftszeitung, 1955 e ot S =
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Einblicke in die Verbraucher:innenmeinung zu TiefkiihI-
produkten.

Wissenschaftlich fundierte Nachhaltigkeitskommunika-
tion ist ein weiterer zentraler Baustein — und ein echter
Mehrwert fiir die gesamte Branche, ermdglicht durch die
Impulse und die Finanzierung unserer Mitglieder.

Mit der Studie ,Umweltbilanz Tiefkiihlkost 2025” des
Oko-Instituts liegt nach den ersten TK-Klimabilanzen von
2012 erneut eine unabhangige, transparente Einordnung
der Umweltwirkungen von TK vor. Diese kdnnen wir als
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Im internationalen Forschungsprojekt FROSTEQ unter-
suchen wir wéhrend der vierjahrigen Laufzeit gemeinsam
mit Partnern entlang der Tiefkiihlkette, ob eine Anpassung
von Temperaturstandards, Energiebedarf und C0,-
Emissionen senken kann — ohne Abstriche bei Qualitat und
Sicherheit.

Mit der AFC Consulting Group haben wir 2026 ein ,Bran-
chenportrat Tiefkiihlwirtschaft” erarbeitet, um dem Wirt-
schaftszweig mehr Sichtbarkeit und Identitat zu geben.
Die Daten werden wir in der politischen Kommunikation
gewinnbringend einsetzen kénnen.

(( Die Arbeitsgemeinschaft betrachtet es als ihre

Hauptaufgabe, den einwandfreien Ablauf der
Tiefkiihl-Kette zu gewdhrleisten und damit letzten

Endes dem Verbraucher eine Garantie zu geben,
daB3 er eine qualitativ absolut einwandfreie Ware

Branche fiir Kommunikation, Dialog und Orientierung
nutzen — eine Investition, die sich auszahlt.

erhdilt. (.. .) Es kann daher schon heute nicht mehr
in Zweifel gezogen werden, daB8 der Kreis (.. .) eine
wesentliche Erweiterung erfahren wird. ))

dti-Pressemitteilung zur groBen Verbraucher:innenstudie von rheingold 2012

Der Lebensmittel-GroBhandel, 7.9.1956

L/

Deutsches
Tiefkishlinstitut

Wie tickt der Tiefkiihlkostverwender von heute?
Erkenntnisse einer aktuellen rheingold Verbraucherstudie

Betlin, 17 112 Das rheingold Institut aus Koln hat im Auftrag des
Deutschen TiefkUhlinstituts  (dti) eine reprasentative  Verbraucherstudie®

durchgefohrt. Es galt herauszufinden, wo die TiefkOhibranche und ihre
Produkte in Bezug auf Einstellung und Verhalten des Verbrauchers in der

heutigen Zeit stehan

Tiefkohlkost (TKK) ist sus der heutigen Emahrung nicht mehr wegzudenken
und wird — als immerhin noch relativ junge Angebotsform (TKK gibt es erst
sait 1930) — schon als Selbstverstandlichkeit im Alltag belrachtet. Diese
Einstellung grindet auf positiven Erfahrungen und Emnstellungen mit TK-
Produkten: fur 77 Prozent ist TKK absolut zeitgemak. Frihere Bameren, die
den Verbraucher davon abhieften zu TKK zu greifen, existieren kaum noch
Der Verbraucher schatzt heute die enorme Vielfalt und Spannbreite an
Produkten aus der Kalte, denn hier findet jeder etwas, das er mag. Insgesamt
G5 Prozent der Befraglen denken sogar, dass sie in Zukunft noch mehr zu
tiefgekiihiten Produkten greifen werden

70 JAHRE Deutsches Tiefkiihlinstitut
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Mitte der 90er Jahre
veranstaltete das dti
einen Nachwuchswett-
bewerb fiir junge Grafiker

ckungen TK-Kommunikation in Gastro und

Gemeinschaftsverpflegung

Kinstlerische Gestaltung  von Tiefkithlverpa

Wie laden e 0,

N TEHLIOCHEN 76 I
— { ‘Nd

OFFENTLICHKEITSARBEIT ALS
GEMEINSAME AUFGABE

Auch die Offentlichkeitsarbeit war von Anfang an eine
Gemeinschaftsaufgabe: TK musste versténdlich erklart
werden. Das bleibt bis heute ein Thema, fiir das wissen-
schaftliche Studien erforderlich sind, wie beispielsweise
die ,Frische-Studie” 2006 der Universitédt Hamburg und
der Hamburger Hochschule fiir Angewandte Wissenschaf-
ten. Ergebnis: TK-Gemiise, das nach dem Tiefgefrieren
kaum noch Veranderungen unterworfen ist, bleibt frisch!
Anspruch des dtiist es, diese und weitere Vorteile der Ka-
tegorie klar zu kommunizieren und ihr Image so positiv zu
beeinflussen. Sogar ein ,vollvertonter Kulturfilm“ iiber die
Tiefkiihlung fiir die deutschen Kinos wurde in den friihen
Verbandsjahren gedreht! Daraus entstanden iiber die Jahre
viele weitere Formate, darunter Pressedienste wie der
JTiefkiihl-Kurier” und PR-Kampagnen. Ein dti-Claim von
1989 beschreibt den praktischen Nutzen von TK bis heute
sehr treffend: , Tiefkiihlkost ist Frische auf Vorrat.” Mitte
der 90er Jahre veranstaltete das dti einen ,Nachwuchs-
wettbewerb fiir junge Grafiker” zu diesem Motto; der
Preis wurde 1996 bei der vom dti initiierten Fachmesse

Kutter Cuxhaven

PR-Kampagne ,Tiefkiihl-Wochen”

Ein gelungenes Beispiel fiir die erfolgreiche Verbands-PR
sind die ,Tiefkiihl-Wochen®, die ab 1973 bundesweit in
Zusammenarbeit mit Tausenden von Handlern stattfanden
und Sichtbarkeit fiir Branche und Produkte schufen. Ziel
war es, Verbraucher zu informieren und Sympathie fiir

TK aufzubauen. 1976 lud das dti die Presse auf einen
Kutter, inklusive ,herzhaftem TK-Imbiss". 1980 wurden die
Tiefkiihl-Wochen auf Schloss Drachenburg gefeiert. Das
Festmenii entstand im Kochstudio von ,essen & trinken”
und wurde von Chefredakteurin Angelika Jahr personlich
vorgestellt — TK spielte dabei selbstverstandlich eine
zentrale Rolle.

1976 lag der TK-Umsatz bei Privathaushalten in
Deutschland erstmals bei iiber einer Milliarde Euro, 1989
iiberschritt der Gesamtabsatz die Menge von einer Million
Tonnen.

Wt it gremiebin Tl s S, o weih
i dah Wtk o Kl Dueh Kunkl
e e Wit ol moch i e (e
seliatearsiinain, Alkissh stneinih il insh
wtchilnn Wisn i Spacaring
e Wageaniler o Yk sakine
St ) steben, i bt e
Sinpmeren beivn detiet Al In il
At

Wis e s s vishen ey - b
Pt e Kl i Winsnah 3 i
B vt sl vl g, ah desen
Ane b sisgtans Liyeimiise siehen,
W batanin ud Wil el
Wi e - 4 il .

it gretniv i)

dirt Aufiaung wews yoihen Lapedmentey
ainanthne, Aniaflich e Yemisiage
it die Objasie sonpaei, de won Telk
v am FPordernivh T unie is
frslaliet =it

tanier om Dsuisthon Tiefuhlinatig (il
K, i Kowperaiian il der Sumsishademnin
I8 ONAABhIOH s e bihrkBang Prais s s
el oo Wk wimd an e junge
Cimatiar rijohen }
Austiiraer umi EUmtier wirkin s gleisfer
watlen bmen, Sie an

Unnnerstag, ders 3, Februsr apmy
b yuom e T bt B
st &, Ar Dt

Friih riickten auch Gastronomie und Gemeinschaftsver-
pflegung in den Fokus. Diese Absatzkanale, die stark von
Planbarkeit, Effizienz und Verfiigbarkeit leben, kdnnen
stark vom TK-Einsatz profitieren — bis heute. 1976 lud das
dtizu einem ,Jungkdche-Wettbewerb” in Stuttgart: ,De-
monstriert werden soll, wie unkompliziert, vielseitig und
personalsparend Tiefkiihlkost sowohl in der Gastronomie
als auch in allen anderen Bereichen der Gemeinschafts-
verpflequng sein kann. Gleichzeitig wird die Attraktivitdt
tiefgefrorener Produkte fiir den Gast herausgestellt”, hie8
esin der Einladung.

Heute kniipfen wir daran konkret an: Unser Arbeitskreis
,AuBer-Haus-Markt” ist eine einzigartige Netzwerk-
plattform fiir alle, die in den gastronomischen Markten
aktiv sind. Wir initiieren Studien (gvpraxis-Studien
2010 und 2025) und Praxisdialoge, bieten auf unserer
Website mit TK-PEDIA ein Informationsangebot fiir
Profikiichen und sind zunehmend in den Social
Media-Kandlen aktiv, um mit TK zu inspirieren.

Auch der Handel bleibt ein wichtiger strategischer Partner.
Mit der ,Rundschau” pramierte das dtiim Wettbewerh
,Cool Cup” jahrlich die besten Tiefkiihlabteilungen im
deutschen Lebensmittelhandel. Diesen Ansatz entwickeln
wir seit 2015 mit der ,Lebensmittel Praxis” und der
Auszeichnung TIEFKUHL STAR weiter, unterstiitzt von

der Anuga und wichtigen TK-Marken. dti-Projekte wie
,Perfect Store” haben gezeigt, wie sich Orientierung und
Einkaufserlebnis in der TK-Abteilung verbessern lassen.

Gelungene PR-Kampagne des dti:

LInterCool” in Diisseldorf verliehen. die,Tiefkiihl-Wochen"seit 1973

10
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1999: Breite Basis, klare Strukturen, engagierte 1 & EESTTERERE Der damalige dti-Vorstandsvorsitzende Bernd Stark hat diesen Prozess als strategischer Impulsgeber maBgeblich

Gremienarbeit und Mehrwert fiir die Mitglieder mitbegleitet und den AuBer-Haus-Markt im dfti gestarkt.

Das Deutsche Tiefkiihlinstitut

1999 gehdrten bereits rund 165 Mitglieder aus der gesam- ::alliri'smnewn“sechzaugjfiff E:.:f.t:g International haben wir den Austausch mit Partnerorganisationen im Internatio-

Drungiteck daliir wurde vor 43 Jahres van 30 vorausschevesdaen Panberen griegt

ten Tiefkiihlkette zum dti. Diese Vielfalt pragt den Verband nal Frozen Food Network (IFFN) gezielt als Teil unserer Strategie ausgebaut.

bis heute und ist unsere groBe Starke.
Heute ist das dti der Spitzenverband der deutschen Tiefkiihlwirtschaft. Wir

vertreten iiber 150 Mitgliedsunternehmen und stehen als Interessenvertretung,
Kommunikationsplattform und Informationsquelle an der Seite der Branche.
Unsere Starke liegt nach wie vor in der Breite: Wir reprasentieren die gesamte
Tiefkiihlkette.

Ebenso wichtig war und ist die Gremienarbeit. Schon friih
gab es im dti Ausschiisse fiir ,Kaltetechnik”, ,Truhen und
Schranke” und , GroBverbraucher”, Spdter pragten bis
heute erfolgreich arbeitende Ausschiisse fiir Offentlich-
keitsarbeit, Qualititsmanagement oder Statistik die
Gremienarbeit.

( Viele Glieder gehdren zu einer
Tiefkiihlkette! ))

Dazu kamen ganz konkrete Leistungen fiir die Mitglieder:

Informationen zu rechtlichen Fragen (damals u. a. noch

via Video und Overheadfolien oder iiber den dti-Themen-

dienst ,wir informieren) oder vom dti initiierte Veranstal-

tungen wie die , InterCool” als internationale Fachmesse

in Diisseldorf und die jahrliche TIEFKUHLTAGUNG, die erste 70 Jahre dti sind auch ein Auftrag fiir die Zukunft. Steigender Kostendruck, volatile Markte, komplexe Regulierung,

fand 1977 in Bremen statt. Soberichtete der Vorluferdes, TK-Reports” Klimaschutz, Digitalisierung und Kl verdndern die Arbeit spiirbar. Umso wichtiger ist ein Verband, der Orientierung gibt,

tiber den 60. Geburtstag des dti 2016 Positionen biindelt und seine Mitglieder optimal unterstiitzt. Leitplanken dafiir hat der dti-Vorstand in der Strategie
2030 formuliert: ein starkes TK-Narrativ als Klammer iiber die Kette, wirksamere Interessenvertretung, mehr internatio-
nale Vernetzung sowie der Aushau von Mitgliederdialog, digitalen Informationsangeboten und Effizienz.

a5 b T DAS d'ti HEUTE
DANKE!
2010 ist das dti von Koln nach Berlin umgezogen und re-

Dr. Hans-Wilhelm Kurjo,

Mitgriinder der Arbeitsgemeinschaft, 1955
BLICK NACH VORN

Sosah das
7;'952,‘; uhlinstitut formierte unter dem langjahrigen Vorstandsvorsitzenden 70 Jahre dti stehen fiir Zusammenarbeit, Vertrauen und Dialog. Unser besonderer Dank gilt unseren Mitgliedern — fiir
Udo Perenz Satzung und Struktur. Damit verbunden war ihre Treue, Expertise und ihr Engagement. Ein herzliches Dankeschdn an alle, die sich ehrenamtlich in Vorstand, Aus-
die klare Ausrichtung des dti als politische Interessenver- schiissen und Arbeitskreisen einbringen. Ohne dieses Miteinander wére das dti nicht das, was es heute ist — und genau
TR . tretung der TK-Wirtschaft, die von der Geschéftsfiihrerin darauf bauen wir auch in Zukunft.

Sabine Eichner, seit 2013 an Bord, vorangetrieben wurde
und wird. Dazu kam die Entwicklung der Kampagne , Fri-
* Tiefkiintkost scherals frisch”, um sich gegen den aufkeimenden Wett-
* bewerb der Frische-Convenience zu positionieren und die
Erstellung der TK-Klimabilanz mit dem Oko-Institut 2012,
In mehreren Strategieprozessen hat das dti diesen Kurs

gescharft und Prioritéten fiir die Verbandsarbeit definiert. o
,Die Tiefkiihlkette", 1956

dti-Website 1999
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TK WACHST WEITER!

TIEFKUHLMARKT
HIGHLIGHTS VON ANNETTE VENOHR, M A R KT D AT E N o - ;168_3;5

LEITUNG VERANSTALTUNGEN UND 2120336
. 2.070.079
LA L G Ll DIE dti-ABSATZSTATISTIK .
®  Absatzstatistik 2025 — TK Ein bewahrter Klassiker mit groBer Aussagekraft: Seit
weiterhin auf Erfolgskurs 1962 erfasst das dtijahrlich den Absatz von Tiefkiihl-
produkten in Deutschland bei den Unternehmen. Durch
die kontinuierliche Erhebung iiber viele Jahre hinweg
® Die aktuellen TK-Trendbarometer, erhalt die Branche fundierte Einblicke in die Entwicklung LEBENSMITTELHANDEL AUSSER-HAUS-MARKT
die eindrucksvoll zeigen, welchen des Gesamtmarktes — differenziert nach Vertriebskanélen )
. (TP und Produktgruppen — und kann belastbare Langzeit- \ / ko oo e el . : w) a0EF
Beltrag TlekahIPTOdUkte vergleiche anstellen, D|e Bedeutung dieser Daten |St ~ P En:elk-rm:l:i:-rsulﬂhl Deutsches Tieliahinsting e, V. Aeichardistralie 46, 10117 Serlin m":g
zu gesunder Erndhrung und enorm. Sie dienen nicht nur als verlassliche Grundlage O O
weniger Food Waste leisten fiir interne Auswertungen und strategische Entscheidun-

gen, sondern ermdglichen auch eine transparente und

glaubwiirdige Kommunikation gegeniiber Offentlichkeit

und Marktpartnern. Medien im ganzen Land greifen

regelmaBig auf die Zahlen des dti zuriick, da sie die einzige M ITM Ac H E N I ST E NTSC H E I D E N D
umfassende Datenquelle fiir den gesamten Tiefkiihl-

markt darstellen. Die Absatzstatistik macht deutlich,

welche wirtschaftliche Bedeutung die Tiefkiihlbranche Ohne das Engagement und die intensive Zusammenarbeit der

B R ctiind- Mitglieder im dti-Arbeitskreis , Statistik” wéare der umfassende
Annette Venohr lich und unverzichtbar Tiefkiihlprodukte im Alltag von .. o . . . .

iiber 82 Millionen Menschen in Deutschland sind. Die Uberblick tiber die Entwicklung von TK und ihrer einzelnen

Absatzstatistik ist fiir die Tiefkiihlbranche und fiir unseren Warengruppen, wie ihn die dti-Absatzstatistik jedes Jahr zuver-

i i 4 | o . o o o . o .
Verband ein absolutes und unverzichtbares Must-ave! lassig bietet, nicht méglich. Ein groBes Dankeschén geht des-

halb an alle dti-Mitglieder, die sich im Arbeitskreis ,Statistik” fiir
unsere Marktforschungsprojekte engagieren - und ganz be-
sonders an die neue Vorsitzende des Gremiums, Simone Herr-
mann von iglo.



ABSATZSTATISTIK FUR TIEFKUHLPRODUKTE 2025

Inlandsabsatz in Tonnen: Lebensmittelhandel (inklusive Heimdienste)
bazw. Auller-Haus-Markt (Gastronomie, Gemeinschaftsverpflegung etc.)

TIEFKUHLPRODUKTE GESAMT

SELBER KOCHEN

SELBER KOCHEN GESAMT

LEBENSMITTELHANDEL
2024 2025
2,016,620 | 2.070.079

207.116 923.242

Mitmachen & Mitgestalten
Internationaler Austausch ~ Tiefkiihinetzwerk  Mitgliederkommunikation

AUBER-HAUS-MARKT
2024 2025
2.120.336 | 2.168.346

785.110

dtisays

SCHON WIEDER JUBILAUM!

GESAMTMARKT
2024 2025

4.238.425

1.697.037 1.708.352

GEMUSE 286910 284.743 -0,8% 522.180 522.747
Spinat 76151 76.485 0,4% 17.792 93552 94.277 0,8%
‘Rohgemise + Krduter 134522 | 134309 | -02% 193.113 26108 | 327422|  04%
Gemiisezubereitungen 76,237 73.949 -3.0% 102520 101.048 -1.4%
FISCH 202.445 212631 5,0% 293.383 303.712 35%
Fischfilet natur 35.809 37.170 3.8% 17.200 16.547 -3,8% 53.009 5377 1.3%
Fischgerichte N7 | 44290 ] 60% 6353] 6035 -50% 42136) 03] 45%
Fischstabchen 66,266 69.022 4,2% 4213 4.929 17.0% 70479 73.951 4,9%
Panierter Fisch 34.648 36.380 49.380 50.812 2,9% 84.028 87.192
Restl. Fisch + Meeresfriichte 23938 25.769 37.730 38527
KARTOFFELN 273.489  280.399 504.663 517.251
Pommes frites 212420 217314 386,308 396.071
Sonstige Kartoffelprodukte 61.070 63.085 118.355 121179
FLEISCH 139464 140.809 362371 350337
Fleisch roh 26,248 24.197 1_6?.97_? 196.226 175.768
davonfleisch 20591 18738 | _ 159664 | 1 19 ) -
Havon Wild + Wildgefligel __S657 _Joait] lesaed
(Haus-) Gefligel (roh} 113.216 166.145 174.570
BEILAGEN (Getreide + Mehlerzeugnisse) 4.809 14,439 14.305

FIX & FERTIG

FIX & FERTIG GESAMT

B36.168

FROHSTUCK &
DESSERT

423.114 461.104

1.259.282 1321277

GERICHTE 361.120 378.238 505.370 522.620
Komplettgerichte 153.833 169.216 198.563 213.276
Tellgerlch_te (inkl. Sofen) 201.650 203667 293.232 206.082
Eintdpfe/Suppen 5636 5.355 13.575 13.262
Alternativprodukte (pflanzenbasiert) 9.246 9.257 17.400 17.862
PIZZA 395216 9 424.969 431370
SNACKS (inkl. Kise) 70.585 311.544 349.425
BACKWAREN 232,689 1.102.606 1.126.836
Kuchen, Torten u.a. 114.684 205821 | 209475 |  18%
Teige 2272 11.993 10.856 -9.5%
Brot, Brétchen wa, 115,733 884,792 906,504 ,5%
OBST linkl. 5afte) 35.072 66.830 70.562 56%
MILCHERZEUGNISSE, SUBSPEISEN 5575 11.20 11.397 1,8%

Tiefkiihimarkt

Pluspunkte fiir Minusgrade ~ Organisationen & Ausschiisse
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TK BLEIBT AUCH 2025 WEITER AUF ERFOLGSKURS
2025 verzeichnete der Absatz von Tiefkiihlprodukten

in Deutschland ein Wachstum von 2,5 Prozent. Der Pro-
Kopf-Verbrauch stieg um 0,8 kg auf 51,6 kg (2024: 50,8
kg) und setzte seinen Erfolgskurs damit weiter fort. Trotz
anhaltender wirtschaftlicher Unsicherheiten und einer
weiterhin gedampften Konsumstimmung behauptete

die TK-Branche ihre Marktstarke und konnte ihre Position
weiter aushauen. Der Markt war 2025 stérker denn je

von verdnderten Lebens- und Konsumgewohnheiten
gepragt: Unterschiedliche Alltagsrhythmen, steigende
Preise sowie eine zunehmende Individualisierung der
Essgewohnheiten fiihren zu einer wachsenden Bedeutung
von flexiblen und schnell verfiigbaren Losungen.
Tiefkiihlprodukte profitieren von dieser Entwicklung,

da sie ein hochwertiges, néhrstoffreiches, vielseitiges,
unkompliziertes und gleichzeitig bezahlbares Erndhrungs-
angebot machen. Insgesamt zeigt sich, dass der TK-Markt
2025 gleichermaBen von wirtschaftlichen Faktoren und
einem strukturellen Wandel im Konsum gepragt ist.

Hier geht’s zur ausfiihrlichen
dti-Absatzstatistik 2025:

https://www.tiefkuehlkost.de/
tk-fuer-alle/aktuelles/presse/
pressemeldungen/pm-2026-
06-absatzstatistik-2025
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((Der dti-Statistikausschuss war fiir mich
immer mehr als nur eine Aufgabe: Die Arbeit
war geprdigt von echtem Interesse an der
Tiefkiihl-Branche und dem Austausch mit
groBartigen Kolleginnen und Kollegen.
Das Angebot, ab 2006 den Vorsitz zu
libernehmen, hat mich geehrt, und ich
habe das entgegengebrachte Vertrauen
iiber 20 Jahre als besondere Wertschdtzung
empfunden. Es ist wichtig, die Absatzstatistik
auch kiinftig fortzufiihren, da sie als
verldssliches, neutrales, datenbasiertes
Instrument Orientierung gibt und die positive
Entwicklung der Branche langfristig sichtbar
macht. Umso mehr freut es mich, dass mit
Simone Herrmann eine duBerst kompetente
und engagierte Nachfolgerin fiir den Vorsitz
gewonnen werden konnte. Auch in meiner
Altersteilzeit bleibe ich
dem dti und der TK-
Branche weiterhin eng

Christoph Selle,
Leiter Marktforschung bei
Original Wagner Pizza

und aktiv verbunden.))

Tiefkiihimarkt Interessenvertretung & Schutz  Kommunikation

Die Mitwirkung der dti-Mitgliedsunternehmen und

der gesamten TK-Branche an der dti-Absatzstatistik ist
entscheidend! Jedes Jahr arbeitet das dti intensiv daran,
die Beteiligung an der Erhebung weiter zu steigern.
Denn nur durch die Unterstiitzung der gesamten
Branche kann die Datenqualitét sichergestellt werden
und die Absatzstatistik als wichtige Informations-
quelle fiir die TK-Branche aufrechterhalten bleiben.

Special thanks: Nach iiber zwanzig Jahren engagierter
und fiihrender Mitarbeit haben wir im Oktober 2025

den langjahrigen Vorsitzenden des dti-Arbeitskreises
,Statistik”, Christoph Selle (Original Wagner Pizza), in den
wohlverdienten Ruhestand verabschiedet. Mit groBem
personlichem Einsatz, fachlicher Kompetenz und seiner
offenen, zugewandten Art hat er die Arbeit im Gremium
liber viele Jahre maBgeblich gestaltet und weiterentwi-
ckelt. Wir bedanken uns sehr herzlich fiir die langjahrige
vertrauensvolle Zusammenarbeit! Gleichzeitig freuen wir
uns, mit Simone Herrmann (iglo) eine erfahrene und hoch-
motivierte Nachfolgerin im Vorsitz begriiBen zu diirfen.
Sie ist seit vielen Jahren im Ausschuss aktiv und wird die
Arbeit in bewdhrter Weise fortfiihren. Wir freuen uns auf
die weitere Zusammenarbeit mit ihr als Vorsitzende!

Logistik
Blick hinter die Kulissen  Impressum

Annette Venohr (dti) mit der neuen Vorsitzenden des
dti-Statistikausschusses Simone Herrmann (iglo)

((Ich habe den Vorsitz des dti-
Statistikausschusses iibernommen,
weil mir die Weiterentwicklung unserer
Branche am Herzen liegt. Ich mdchte
hierbei faktenbasiert arbeiten und dazu
beitragen, dass die Absatzstatistik von
allen Marktteilnehmern weiter geschdtzt
wird. Mir ist wichtig, diesen Prozess
aktiv zu gestalten und die Perspektiven
aller Beteiligten einzubinden.
Hierbei bendtigen wir dringend die
Unterstiitzung von weiteren Herstellern,

die aktiv im Ausschuss mitwirken!))

Simone Herrmann,
Senior Category Manager beiiglo
Vorsitzende des dti-Arbeitskreises Statistik

TK-TRENDBAROMETER: DIE
VERBRAUCHER:INNEN IM BLICK

Im , TK-Trendbarometer” befragt das dti Verbraucher:in-
nen zu aktuellen Erdhrungsthemen im Online-Panel
des Marktforschungsinstitutes Innofact. Wir analysieren
neue Trends fiir TK und liefern der Branche so wertvolle
Einblicke in die Einstellungen der Konsument:innen. Die
Ergebnisse verdffentlichen wir iiber bundesweite Presse-
mitteilungen, die von den Medien gerne aufgegriffen
werden, und nutzen sie gezielt auch fiir politische
Diskussionen, etwa bei unserer Veranstaltungsreihe
,KOSTBAR — Die Lebensmitteldebatte am Morgen”.
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WUNSCH NACH GESUNDER ERNAHRUNG HOCH
Umsetzung im Alltag oft schwer

Coelle:

gung von im Ausftrag de iihlinstituts e. V. (dt),
Ende Januar 2026, n = 1.000, Online-dnterviews

eigene Darstedlung mit Canva

UNSERE ,TK-TRENDBAROMETER“-THEMEN 2025/2026
September 2025: Lebensmittelverschwendung

Lebensmittelverschwendung bleibt eine groRe
Herausforderung im Alltag vieler Haushalte in
Deutschland. Die Ergebnisse des TK-Trendbarometers
2025 zeigen, dass frische und gekiihlte Lebensmittel
deutlich hdufiger entsorgt werden als tiefgekiihlte.
Wahrend 57 Prozent der Befragten angeben, frische
Lebensmittel regelméRig oder gelegentlich wegzu-
werfen, und 49 Prozent dies bei gekiihlten Produkten
tun, liegt der Anteil bei TK ,nur” bei rund 33 Prozent.
Tiefkiihlprodukte leisten damit einen wichtigen
Beitrag zur Reduzierung von Lebensmittelabfllen.
Griinde dafiir sind insbesondere die lange Haltbarkeit
sowie die flexible Portionierbarkeit. Gleichzeitig
zeigen die Ergebnisse, dass es weiterhin Aufkld-
rungshedarf beim richtigen Umgang mit Lebens-
mitteln gibt, das gilt auch fiir Tiefkiihlprodukte.

Februar 2026: Gesundheit
Eine ausgewogene Erndhrung hat fiir viele Menschen

in Deutschland einen hohen Stellenwert, sie lasst
sich im Alltag jedoch nicht immer konsequent um-

setzen. Die Ergebnisse des TK-Trendbarometers 2026
zeigen, dass eine groBe Mehrheit Wert auf gesunde
Erndhrung legt, aber nur ein Teil der Befragten diesen
Anspruch im Alltag umsetzen kann. Zeitmangel und
Alltagsstress zéhlen dabei zu den wichtigsten Hiirden.

TK wird hier als praktische Unterstiitzung wahrge-
nommen. Viele Verbraucher:innen schatzen insheson-
dere den Erhalt von Nahrstoffen, die lange Haltbarkeit
sowie die einfache Vorratshaltung bei TK. Gleichzeitig
bestehen jedoch weiterhin Vorbehalte gegeniiber

TK, etwa hinsichtlich vermeintlicher Zusatzstoffe.

Insgesamt verdeutlichen die Ergebnisse, dass
Tiefkiihlprodukte eine wichtige Rolle dabei
spielen knnen, gesunde Erndhrung im Alltag
umzusetzen — es gibt aber auch weiterhin hohen
Aufkldrungsbedarf bei den Verbraucher:innen.

(CInser aktuelles TK-Trendbarometer
zeigt eindeutig, dass
Tiefkiihlprodukte dabei helfen,
Lebensmittelverschwendung deutlich

u verringern»

Dr. Sabine Eichner,
dti-Geschaftsfiihrerin

( Die Anspriiche der Konsument:innen an Erndhrung werden immer
graBer und vielseitiger. Durch die regelmdBige Messung mit unserem
TK-Trendbarometer konnen wir verldsslich erste Tendenzen in diesem
Bereich identifizieren und sie bei Bedarf genauer untersuchen. Der
regelmdBige Deep-Dive in bestimmte, aktuelle Themen liefert stets
ausdtzliche interessante Einblicke in das Konsument:innenverhalten und
zeigt, was Konsument:innen von TK-Produkten erwarten und was sie an
den Produkten schdtzen. Die iiberwiegende Mehrheit der
Biirger:innen hat immer noch eine klare Vorstellung davon,
wie sie sich erndhren will. Frische und preiswerte Produkte,
eine gesunde, ausgewogene Erndhrung sowie natiirliche
Zutaten bleiben dabei die wichtigsten Aspekte. TK wird dazu
in Zukunft einen immer grofBeren Beitrag

leisten kc')'nnen.))

Chris Schachinger,

Partner Innofact

N

Hier geht’s zur ausfiihrlichen
Pressemitteilung mit allen
Ergebnissen des TK-Trend-
barometers ,Lebensmittel-
verschwendung” 2025:

Hier geht’s zur ausfiihrlichen
Pressemitteilung mit allen
Ergebnissen des TK-Trendba-

https://www.tiefkuehlkost.
de/tk-fuer-alle/aktuelles/
presse/pressemeldungen/
pm-2025-21-Imv-missmit

https://www.tiefkuehlkost.
de/tk-fuer-alle/aktuelles/
presse/pressemeldungen/pm-
2026-05-tktrendbarometer

tik

rometers ,Gesundheit” 2026:
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HIGHLIGHTS VON DR. SABINE
EICHNER, dti-GESCHAFTSFUHRERIN

® Beriihrende Momente: die
Preisverleihung an die TIEFKUHL

STARS auf der Anuga 2025

®  Ausbau internationaler und
nationaler TK-Netzwerke durch
Events und Networking

Lust aufs
Mitmachen
bekommen?
Dann werden
Sie doch Partner
beim TIEFKUHL
STAR 2026!

HANDEL

e T
'S - e

%
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m.usy UL ; E. §

TIEFKUHL
STAR 2025

Ein Wettbewerb von LEBENSMITTEL PRAXIS
und Deutsches Tiefkihlinstitut

TIEFKUHL STARS FURHERAUSRAGENDE il g 2 —7
TIEFKUHLABTEILUNGEN! e ,

TKist eine Pflichtkategorie. TK ist eine technische Ab-
teilung. So oder so &hnlich hort man es oft, wenn man mit
dem Handel spricht. Aber es gibt sie, die herausragenden
Beispiele, die zeigen, dass es anders und vor allem:

besser geht. Eine iiberzeugende Sortimentsauswahl, eine
kreative Prasentation, die Liebe zum Detail — das alles
erleben wir bei den Bewerbungen fiir den TIEFKUHL STAR,
den jahrlichen Wettbewerb von dti und Lebensmittel
Praxis (LP), unterstiitzt von der Lebensmittelleitmesse
Anuga. In drei Flachenkategorien zeichnen wir seit 2015
herausragende TK-Abteilungen im Handel aus, die
optimal auf die Kundenbediirfnisse eingehen und das
Potenzial von TK innovativ prasentieren. Die pramierten
Abteilungen sind Vorbilder fiir den Handel. Sie driicken
aber vor allem Wertschatzung fiir die Mitarbeiter:innen
im Markt aus, die sich mit viel Sorgfalt und Engagement
tdglich darum kiimmern, dass die TK-Produkte optimal
fiir die Kund:innen inszeniert werden. Alnatura, Edeka,
Kaufland, Globus, Rewe, Tegut oder Wasgau: Die Handler
schicken jedes Jahr ihre besten Teams ins Rennen fiir

die begehrte Auszeichnung als TIEFKUHL STAR.

Dr. Sabine Eichner, dti-Geschdftsfiihrerin



Die drei besten Tiefkiihlabteilungen des Jahres 2025
wurden auf der Anuga mit den TIEFKUHL STARS 2025 be-
lohnt. Preistrager sind Edeka Gorse & Meichsner in Berlin
(bis 2.000 Quadratmeter), Rewe Kunkel in Memmingen
(2.000 bis 4.000 Quadratmeter) und Marktkauf in Léhne.
Nominiert waren drei Handlerteams je Kategorie.

Die Festrede zum 70. Geburtstag ,Tiefkiihlkost in
Deutschland”, den wir 2025 auf der Anuga und natiir-
lich auch bei der Verleihung der TIEFKUHL STARS 2025
gefeiert haben, hielt Matthias Zwingel, Vizeprésident
des Bundesverbandes des Deutschen Lebensmittel-
handels e. V. (BVLH) und Geschéftsfiihrer der Zwingel
Handels GmbH. Er warf einen launigen und persdnlichen
Blick auf die Entwicklung von TK seit ihren Anfangen.

HANDEL UND INDUSTRIE IN HOCHKARATIGER JURY
Die hochkarétige Jury des TIEFKUHL STARS, besetzt
mit Expert:innen aus Handel und Industrie, bewertet
die Wirtschaftlichkeit, die Orientierungsmaglich-
keiten im Markt, die TK-Sortimente und den gesamten
Look der Abteilung. Auch moderne, energieeffiziente
Technik spielt eine wichtige Rolle. Die Jury wird
umfassend mit Fotos und einem Bericht iiber die

Unseren Partnern -
allen voran der Anuga
und den Top-Marken
unserer Kategorie -

danken wir sehr herzlich

fiir dieses wichtige
Engagement fiir die
gesamte Kategorie!
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Kandidaten informiert, die sich auch einem Inkogni-
to-Besuch durch die LP-Redaktion stellen miissen.

Unterstiitzt wurde der TIEFKUHL STAR 2025 von den
Unternehmen Carrier Kéltetechnik, Coppenrath &
Wiese, Costa Meeresspezialitaten, Dr. August Oetker
Nahrungsmittel, GS1 Germany, Iglo Deutschland,
Original Wagner Pizza und Schwarzwaldmilch.

TK AUCH IM HANDEL
WEITER ERFOLGREICH

Im Lebensmittelhandel (LEH)/Heimdienste (HD) erzielte
TK 2025 ein mengenméBiges Wachstum von 2,7 Prozent
und zeigte damit erneut seine Bedeutung fiir eine leckere,
gesunde und bezahlbare Erndhrung. Es wurde eine
Menge von 2.070.079 Tonnen (2024: 2.016.620 Tonnen)
abgesetzt. Das entspricht einem Wachstum von 2,7 Pro-
zent. TK konnte damit ihre wichtige Rolle fiir den Handel
als Frische-, Convenience- und Bevorratungskategorie
wieder eindrucksvoll unterstreichen. Der Tiefkiihlumsatz
im LEH/HD stieg nur geringfiigig um 4,7 Prozent auf
12,31 Milliarden Euro (2024: 11,77 Milliarden Euro).

Pluspunkte fiir Minusgrade

Im LEH resultierte das Umsatzwachstum von TK vor
allem aus hoheren Ausgaben pro Einkaufsakt sowie einer
gestiegenen Einkaufshaufigkeit. Die Ausgabenzuriick-
haltung in der Gastronomie wiederum spiegelt sich in
Mehrabs&tzen im LEH/HD: Die Verpflegung zu Hause,
insbesondere mit Fertiggerichten, hat weiter zugelegt.
Einen positiven Einfluss hat auch der zunehmende
Einsatz von Airfryern in den Privathaushalten, der

vielen TK-Segmenten neue Potenziale ermdglicht.

TK-Produkte zum Selber Kochen verzeichneten 2025
einen Zuwachs von 1,8 Prozent, damit blieben sie aber
dennoch unter der Entwicklung in den Segmenten Fix
&Fertig und Friihstiick & Dessert. Die Warengruppe Fix
&Fertig (2,9 Prozent) setzte ihre positive Entwicklung
weiter fort. Insbesondere Fertiggerichte konnten mit
einem Zuwachs von 4,7 Prozent stark zulegen. Der Bereich
Friihstiick & Dessert konnte 2025 beim Absatz wieder
um 4,9 Prozent wachsen und zeigte damit eine starke
Performance. TK-Backwaren verzeichneten nach dem
Einbruch in 2024 ein starkes Plus mit 3,9 Prozent, das
vor allem von TK-Brot und -Brdtchen getragen wurde.

Logistik
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HIGHLIGHTS VON CLAUDIA
SOMMER, dti-REFERENTIN FUR
DEN AUSSER-HAUS-MARKT

Netzwerktreffen des dti-
Arbeitskreises AuBBer-Haus-
Markt bei Nestlé und ifp

Besuch der Mitglieder auf
der INTERNORGA 2026

Die tolle Zusammenarbeit und der
offene Austausch im AK AHM!

Claudia Sommer

Tiefkiihimarkt
Internationaler Austausch ~ Tiefkiihinetzwerk  Mitgliederkommunikation

AUSSER-HAUS-

MARKT

dti-ARBEITSKREIS AUSSER-HAUS-
MARKT: EINZIGARTIGES NETZWERK
DER PARTNER DER GASTRONOMIE

WAS SIND DIE AUFGABEN DES ARBEITSKREISES?
Gemeinsam mit den Foodservice-Spezialist:innen der

Mitgliedsunternehmen erarbeitet das dti Positionen fiir die

politische Interessenvertretung sowie Projekte in Markt-
forschung und Kommunikation. Unser Ziel ist es, Image
und Akzeptanz von TK bei professionellen Anwendern

zu stérken. Als neutraler Branchensprecher kann das dti
diese Aktivitdten optimal gegeniiber Absatzpartnern und
Profi-Verwendern koordinieren. So schérft die Zukunfts-
kategorie TKihr Profil zum Vorteil der gesamten Branche.

Interessenvertretung & Schutz ~ Kommunikation
Pluspunkte fiir Minusgrade ~ Organisationen & Ausschiisse
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((Das dti vereint Tiefkiihlunternehmen mit einer groen Bandbreite an
Produkten und unterschiedlichen strategischen Ansdtzen. Gemeinsam
verfolgen wir das Ziel, die Vorteile von TK gezielt zu vermitteln — sowohl
an professionelle Anwender als auch an
politische Akteure und weitere Stakeholder.
Der dti-Arbeitskreis AuBer-Haus-Markt
bietet dafiir eine Mitglieder-exklusive
Plattform fiir den Austausch und die
Zusammenarbeit. Durch die gebiindelte
Fachkompetenz des dti und seiner
Mitglieder entsteht ein Mehrwert fiir die

gesamte Branche.))

Petra Miiller,

Vertriebsleiterin Foodservice & Export
bei Burgis und Vorsitzende des dti-
Arbeitskreises AuBer-Haus-Markt

WIE HAT SICH DER ARBEITSKREIS ENTWICKELT?

Das Netzwerk hat sich in den letzten Jahren erweitert.
Austausch und Zusammenarbeit sind intensiver ge-
worden. Aktuell beteiligen sich rund 40 Kolleg:innen
im Arbeitskreis. In der Lebensmittelindustrie ist unser
AHM-Netzwerk einzigartig. Es ermdglicht dem dti, die
Interessen der Mitgliederim AHM fundiert zu vertreten.

AKTIV IM LENKUNGSTEAM:

EXTRA-ENGAGEMENT FUR DIE BRANCHE

Anfang 2024 haben wir ein Lenkungsteam im stark
gewachsenen AK AHM gebildet, um Projekte schnel-
ler umsetzen zu kdnnen. Hier bringen Carsten Brinck
(McCain), Tom GroBmann (Salomon FoodWorld),
Petra Miiller (Burgis), Sascha Nikschat (Valio) und
Michael Wittwer (Hanna-Feinkost) ihre Expertise ein.
Danke fiir dieses groRartige Extra-Engagement!

WECHSEL AN DER SPITZE DES AK AHM

Nach der Wahl von Simon Morris zum dti-Vorstands-
vorsitzenden im Mai 2025 hat er den Staffelstab als
Vorsitzender des Arbeitskreises AuBer-Haus-Markt an

Petra Miiller, Burgis, weitergegeben. Unterstiitzt wird die
neue Leitung durch das Lenkungsteam des Arbeitskreises.

NETZWERKTREFFEN BEI NESTLE

IN FRANKFURT, JULI 2025

Im Juli 2025 trafen sich auf Einladung von Sascha Taubert,
Nestlé Professional, und Anita Walz, Nestlé Deutsch-
land, rund 30 Mitglieder des AK AHM in der neuen
Nestlé-Zentrale in Frankfurt, um von hochkarétigen
Referent:innen mehr iiber New Work, moderne Betriebs-
gastronomie und Change-Management zu erfahren.

® Markus Tust (FCSI) von Soda Group, beim Neubau
verantwortlich fiir die Kiichenplanung, nahm die
Teilnehmenden mit in die Zukunft der Kantine als
einen Raum fiir Gemeinschaft im Unternehmen:
,Die liebe Kantine begleitet uns ein Leben lang!”




Jochen Pinsker von Circana, schon in den vergan-
genen Jahren immer wieder mit Impulsen zu Gast
beim AK AHM, gab uns einen umfassenden Uberblick
zu Trends und der Entwicklung der Gastronomie: Er
sagt: ,Die Betriebsgastronomie kann ein Hebel sein,
die Mitarbeitenden wieder in die Biiros zu holen!”

Dorte Albrecht und Christopher Miick, Drees &
Sommer, beeindruckten die Anwesenden mit
Einblicken in ihr spannendes Projekt mit Nestlé
und zeigten, wie New Work durch ganzheitliche
Raum- und Kulturkonzepte erlebbar wird.

Gelungenes AHM-Netzwerktreffen bei Nestlé in Frankfurt

Mitmachen & Mitgestalten
Internationaler Austausch ~ Tiefkiihinetzwerk  Mitgliederkommunikation

®  Gutversorgt mit einem leckeren Mittagessen in der
neuen Nestlé-Kantine ,Markthalle” bekamen wir
anschlieBend durch Carsten Esser, Leiter Kiichenfach-
liche Beratung bei Nestlé Professional, Einblick in die
kulinarischen Welten der ,Markthalle”, der Nestlé
Professional-Kiiche und des Maggi-Kochstudios.

m SchlieBlich dann der spektakuldre Ausblick auf
die Frankfurter Skyline von der Terrasse in der
11. Etage und der Riickweg iiber die ,Wandel-
treppe” mit Einblick in die beneidenswerte neue
Arbeitswelt der Nestlé-Mitarbeitenden.

Get together am Vorabend am Mainufer in Frankfurt

Herzlichen Dank, dass wir zu Gast sein durften — das war
ein absolut gelungener Netzwerktag, mit einem sommer-
lichen Auftakt am Abend vorher mit Blick auf den Main.

SCHON WIEDER JUBILAUM!
Pluspunkte fiir Minusgrade

dti says

NETZWERKTREFFEN BEI IFP IN BERLIN, JANUAR 2026
Unter dem Motto , Fiir die Zukunft gut aufgestellt” war
der dti-Arbeitskreis AuBer-Haus-Markt im Januar 2026 zu
Gast beim dti-Mitglied Institut fiir Produktqualitét (ifp) im
Berliner Wissenschafts- und Technologiepark Adlershof.

Aus aktuellem Anlass — zwei groBe Stromausfalle in Berlin
innerhalb von sechs Monaten — gaben uns der Griinder
des ifp, Dr. Wolfgang Weber, und der IT-Leiter, Niko
Matschke, einen Uberblick iiber ihre Erfahrungen beim
Blackout im September 2025 im Berliner Siidosten. Fiir
die Teilnehmenden hatten sie ihre Learnings und Tipps fiir
das Krisenmanagement zusammengestellt. Wichtigste
Erkenntnis: ,Die Verantwortlichen miissen vor Ort sein.”

,Fiir die Zukunft gut aufgestellt” bedeutet aber nicht
nur, Krisen gut zu meistern, sondern auch zu sehen,
welche Trends die Zukunft bestimmen. Dafiir hatten
wir Katrin Schulze, Head of Innovation FutureFood(Co,
gebeten, die von ihr identifizierten aktuellen Food-
Trends zu erldutern. Sie erkldrte, wie Start-ups, aber
auch bereits etablierte Unternehmen, neue Produkte
schnell und erfolgreich auf den Markt bringen — oder
vorhandene Produkte neu aufstellen konnen.

TK-relevante Erkenntnisse und Trends aus seinem
GroBverbraucher:innenpanel présentierte Hauke
Arns, Geschéftsfiihrer Geomarketing GmbH. Tom
GroBmann, Vertriebsleiter Salomon FoodWorld und

Tiefkiihimarkt
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=
Herzlich Willkemmen
toi BEIFD i gern

I (TR

Griinder ifp Dr. Wolfgang Weber und CEQ ifp Dr. Markus Zell bei der BegriiBung

Mitglied unseres Arbeitskreises, stellte das am Markt
noch neue Daten-Tool ,Garoma” vor. Er zeigte, wie
damit Trendgerichte auf Speisekarten und vieles
mehr rund um die Gastro analysiert werden kénnen
und wie sein Unternehmen dieses Tool nutzt.

( Im dti-Arbeitskreis AuBBer-Haus-
Markt profitieren wir von starkem
fachlichem Austausch und wertvollen
Zukunftsimpulsen fiir die gesamte
Tiefkiihlbranche. Wir freuen uns, dabei
zu sein! .
)

DACHL- NEE- CIS bei Lamb Weston

FutureFoodCo Trends 2026

Was passiert im Markt? Die wichtigsten Foodtrends
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AKTIVITATEN . Hier geht’s zur
B, g dti-Landingpage
INTERNORGA 2026:

FUR MEHR TK-SICHTBARKEIT AUF DER INTERNORGA
Was liegt auf den Tellern von morgen? Auf unserer Web-
seite haben wir vor der Internorga 2026, internationale

https://www.tiefkuehlkost.de/tk-
fuer-alle/aktuelles/internorga-2026

Leitmesse fiir Hospitality und Foodservice in Hamburg, Hier wird Zukunft serviert

Statements von Marktkenner Jochen Pinsker und unseren . Mo Vi, fa Digtasiarang o i i
m S ausstellenden Mitgliedern zu den TK-Trends fiir Gastro und . gzl;f;:::‘o';ré:x::;::f gﬁﬁ%ﬁﬁéﬁﬁ c:E
i (i oy T Gemeinschaftsverpflegung présentiert. Damit machen das ' wnas
LS ST ' 'H-L dti und seine Mitglieder noch sichtbarer, warum TK mehr https://www.internorga.com/ Lt b o

-_ news-details/article/innovation-bei-
i 18-c-das-deutsche-tiefkuehlinstitut-

auf-der-internorga-2026

denn je ein unverzichtbarer Partner der modernen Gastro-
nomie ist. Wir zeigen, dass angesichts der vielfaltigen
Herausforderungen, vor denen Gastro-Betriebe derzeit
stehen, Tiefkiihlprodukte Gamechanger mit smarten
Ldsungen sind, die den Kiichenalltag effizienter machen.

JETITLESEN

Das Team der Hamburg Messe + Congress verlinkte per
Online-Banner in einem Highlight-Newsletter kurz vor
Messebeginn auf unsere dti-Landingpage und verschaffte
so den Statements unserer Mitglieder groBe Sichtbarkeit
und Reichweite. AuBerdem wurden die dti-Expert:innen-
Statements auf der Webseite der Internorga verdffentlicht.

TK — Vielfalt in Peak-Qualitat, £ fizient. Entlastend, Sicher)

INTER oo
NORGA  memmonne

S\ pner:
“13.-17. MARZ 2026

Ausschnitt aus dem Internorga-Newsletter vom 12. Mdrz 2026

Ein herzliches Dankeschdn an unsere Gastgeber Dr. Markus

Zell, Dr. Wolfgang Weber und Adalbert Elmers vom ifp Danke an alle, die uns mit ihren qualitati-
sowie an ihre Kolleg:innen, die uns aufs Beste umsorgt ven Statements unterstiitzt haben!
haben, und an unsere fabelhaften Referent:innen.

Auf einen gelungenen Abend in Kreuzberger Kneipen-

atmosphére folgte ein erfolgreicher fachlicher Austausch!

Se—— e Machhaitighest & Qualitst Tt Abtelies

TIEFKUHL-POWER AUF DER INTERNORGA!

OF TIEEKUHLTEEH‘ y |
FUH PRUHKU(HEN -

JETIT LESEN

»Unser gemeinsames Ziel: Gastgeber:innen in Gastro
und Gemeinschaftsverpflegung dabei unterstiitzen,
die Wiinsche der Gaste mit Leidenschaft und
Kompetenz umzusetzen — AUS LIEBE ZUM GENUSS und
fiir ein einzigartiges gastronomisches Erlebnis.”




Bundesministerium
fur Landwirtschaft, Erndhrung
und Heimat

wi‘l‘k

AUSTAUSCH MIT DEM REFERAT GEMEIN-
SCHAFTSVERPFLEGUNG IM BMLEH
Im Herbst 2025 war das dti fiir einen Austausch zur Rolle
von TKin der Gemeinschaftsverpflegung in das Referat
fiir Gemeinschaftsverpflegung des
Bundesministeriums fiir Landwirtschaft,
Erndhrung und Heimat (BMLEH) ein-
geladen. GroBes Interesse bestand hier
an den Ergebnissen unserer dti-Studie
,Erndhrung 3.0: Gemeinschaftsgastro-
nomie zwischen Personalmangel und Er-
nahrungswende”. Den Verantwortlichen
im BMLEH konnten wir erldutern, dass TK
aus der Gemeinschaftsverpflegung nicht
mehr wegzudenken ist. Der konstruktive
Austausch lieferte uns interessante Ein-
blicke in die aktuellen Schwerpunkte des
Referats. Das dti hat sich mit einer Einla-
dung zur politischen dti-Diskussionsveranstaltung ,KOST-
BAR — die Lebensmitteldebatte am Morgen” zum Thema
4Erndhrungsstrategie neu gedacht — So gelingt die Umset-
zung in der Praxis!” revanchiert, ebenfalls im Herbst 2025,
an der Referatsleiterin Kora Perlzweig teilgenommen hat.

NETZWERK IN DER GASTROBRANCHE AUSGEBAUT
Als Verband wollen wir unsere Mitglieder aus dem
AuBer-Haus-Markt mit wichtigen Akteuren aus der

Hier geht’s zum dti-Po-
sitionspapier ,TKin der
Gemeinschaftsverpflegung”:
https://www.tiefkuehlkost.
de/tk-fuer-alle/aktuelles/

aktuelles-1/dti-positionspapier-
gemeinschaftsverpflegung

Mitmachen & Mitgestalten
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Gastro vernetzen. Impulse von auBen bringen uns

alle voran, sorgen fiir gegenseitiges Verstandnis und
gemeinsames Wachstum. Das vergangene Jahr haben
wir wieder intensiv genutzt, um den Austausch mit den
Akteuren in der AuBer-Haus-Markt-, Welt” zu suchen.

Hier nur eine kleine Auswahl:

= Den Austausch und die Zusammenarbeit mit
der INTERNORGA haben wir intensiviert.

®  Auch der Bundesverband der Systemgastro-
nomie (BdS) und der DEHOGA Bundesverband
sind filir uns wichtige Austauschpartner,
vor allem rund um politische Themen.

m  Sehrinteressant: der Austausch mit Dr. Mar-
cel Klinge von der ,Denkfabrik Zukunft der
Gastwelt” zur Zukunft der Branche

®  United Against Waste: Kennenlernen und Austausch
mit dem neuen Geschaftsfiihrer Frank BuBmann —
Synergien nutzen und gemeinsam fiir die Branche
Projekte anstoBen ist der gemeinsame Plan.

®  Jochen Pinsker von Circana: immer gern ge-
sehener Speaker in unserem AHM-Netzwerk

= Hauke Arns vom GroBverbraucherpanel der
Geo-Marketing GmbH — da gibt es spannen-
de gemeinsame Ideen fiir die Branche!

Hier geht’s zur dti-Stu-
die ,Erndhrung 3.0: Ge-
meinschaftsgastronomie
zwischen Personalmangel
und Erndhrungswende”:
https://www.tiefkuehlkost.

de/tk-fuer-alle/aktuelles/
dti-studie-ernaehrung-3.0

dtisays  SCHON WIEDER JUBILAUM!

Pluspunkte fiir Minusgrade

JOCHEN PINSKER,
SENIOR VICE PRESIDENT
CIRCANA

LInsgesamt werden Produkte mit hoherem Convenience-

Tiefkiihimarkt
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Grad und dabei inshesondere tiefgekiihlte Lebensmittel fiir

Gastronomen immer mehr zum strategischen Werkzeug.
Sie sorgen fiir Effizienz, durch Portionierbarkeit, Qualitat
und wirtschaftliche Stabilitdt in den Gastrobetrieben.”

TK sorgt fiir Flexibilitdt und Planbarkeit. Durch langere
Haltezeiten kdnnen sie gerade bei volatiler Nachfrage
Gastronomiekonzepten helfen. AuBerdem erfiillen die
modernen TK-Produkte zunehmend die steigenden
Anforderungen an Nachhaltigkeit, Regionalitat und pflan-
zenbasierte Erndhrung. Auch weniger Food Waste durch
einfache Portionierbarkeit ist hier ein wichtiger Aspekt.”

,Die Gastronomie braucht vor allem flexible Be-
lieferung, weil die Nachfrage volatil ist. Ein groBes
Problem ist auch der Personalmangel — daher werden
gute und eben auch TK-Convenience-Produkte immer
wichtiger. Dazu braucht es geeignete und attraktive
Rezepturen, die auch ungelerntem Personal eine

gute und konsistente Zubereitung ermdglichen.”
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INTERESSENVERTRETUNG & SCHUTZ

HIGHLIGHTS VON JULIANE
ZANDER, dti-REFERENTIN FUR
QUALITATSMANAGEMENT &
NACHHALTIGKEIT

m Werksfiihrung bei Freiberger —
hinter die Kulissen der
Pizzaproduktion schauen und spater
die leckeren Pizzen verkosten diirfen

16. dti-QUALITATSFORUM 2025 —
hochkaritige Speaker wie Dr. Klaus
Berend (EU-Kommission)

Wiedersehen mit ehemaligen
Mitgliedern des dti-QM-Ausschusses
auf dem dti-QUALITATSFORUM

BegriiBung von neuen Mitgliedern
im dti-QM-Ausschuss

-
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Juliane Zander

QUALITAT, KENNZEICHNUNG, ERNAHRUNG

Das diti vertritt die Interessen der Tiefkiihlbranche und die
Vorteile von TK gegeniiber Politik, Wissenschaft, Medien
und Verbraucher:innen — auch in Qualitdtsmanagement,
Lebensmittelkennzeichnung und Erahrungspolitik.

Mit wissenschaftlich fundierter Kommunikation schiitzt
das dti die Kategorie TK vor unsachlichen oder wissen-
schaftlich nicht haltbaren Vorwiirfen und betont die Be-
deutung von TK fiir eine gesunde, nachhaltige Erndhrung.

Das dti bringt die Perspektive seiner Mitglieds-
unternehmen in (inter-) nationale Gremien ein,
beteiligt sich an Stakeholderforen, erstellt Fakten-
papiere und Verbraucher:innen-Informationen und
steht im Dialog mit Politik und Wissenschaft. Uber
Rundschreiben, Online-Seminare (dti-digital), Fach-
konferenzen und Workshops bietet das dti seinen
Mitgliedern stets ein aktuelles Informationsangebot.

Das dtiliefert Entscheidungshilfen, Fachwissen und
ein starkes Netzwerk und gestaltet so die Qualitat
der Tiefkiihlprodukte von heute und morgen mit —
kompetent, nah an der Praxis und immer aktuell.

dti-Qualititsmanagement-Ausschuss; Verabschiedung Dr. Jiirgen Sommer (Mitte, unten)
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DREI NEUE STIMMEN IM AUSSCHUSS:

,Ich schdtze den offenen, konstruktiven
Austausch. Hier werden genau die Themen
behandelt, die fiir die Tiefkiihlindustrie

relevant sind.”

Dr. Peter Kunz,

Senior Executive Manager
R&D Quality Assurance,
Management Systems &
Food Law, Dr. Oetker

dti-QUALITATSMANAGEMENT-AUSSCHUSS

Aus der Branche, fiir die Branche und mitten aus der
Praxis: Im dti-Ausschuss ,Qualitdtsmanagement”
kommen unsere TK-Expert:innen zusammen, um

iiber die Themen zu sprechen, die im Arbeitsalltag
wirklich zahlen. Qualititsmanagement, Lebensmittel-
sicherheit oder Kennzeichnung — hier wird diskutiert,
eingeordnet, hinterfragt und weitergedacht.

Seit 2025 beschaftigt uns unter anderem das internatio-
nale Forschungsvorhaben FROSTEQ, das wichtige Impulse
fiir Qualitdt und Sicherheit tiefgekiihlter Lebensmittel
liefern wird. Ebenso haben wir aktuelle Fragen aus dem
Bereich Lebensmittelsicherheit diskutiert, darunter ein
geplantes Projekt des Forschungskreises der Emnahrungs-
industrie (FEI) zur Minimierung von 3-MCPD-Fettséu-
reestern beim Frittieren von panierten Lebensmitteln.

Ein weiterer wichtiger Baustein der Ausschussarbeit
ist die aktive Mitgestaltung des dti-QUALITATSFO-
RUMS: als zentrale Plattform, um den Austausch

zu wirtschaftlichen, technischen und rechtlichen
Fragen zu pflegen und Forschung zu fordern.

Das vergangene Jahr war zugleich von personellen Verén-
derungen geprégt: Der Ausschuss verabschiedete die lang-
jahrig engagierten Mitglieder Jiirgen Ahlers (Conditorei
Coppenrath & Wiese) und Dr. Jiirgen Sommer (Freiberger
Lebensmittel) in den Ruhestand und dankt ihnen aus-
driicklich fiir ihre herausragende fachliche Expertise und

ihr groBes Engagement fiir die Qualitdtsarbeit der Branche.

Gleichzeitig begriiBt der Ausschuss neue Mitglieder! Wir
freuen uns als dti, dass die Nachfolgeregelungen nahtlos
gestaltet werden konnten — ein wichtiges Signal fiir die

Im dti sehe ich ein wertvolles Netzwerk,
um Erfahrungen aus unterschiedlichen
Unternehmen auszutauschen und
gemeinsam Ldsungen zu entwickeln,
die eine nachhaltige und kontinuierliche
Verbesserung bei uns ermaglichen.”

Stephanie Staben,
Head Sustainability and
Quality Management,
Freiberger Lebensmittel

libertragen konnen.”

Kontinuitat der Ausschussarbeit. Der QM-Ausschuss ist und
bleibt das Riickgrat der Lebensmittelfacharbeit im dti.

ERNAHRUNGSSTRATEGIE , GUTES ESSEN
FUR DEUTSCHLAND* — dti IM DIALOG
MIT DEM BUNDESMINISTERIUM

Die Erndhrungsstrategie ,Gutes Essen fiir Deutsch-
land”, von der Bundesregierung verabschiedet im
Januar 2024, verfolgt das Ziel einer gesundheits-
forderlichen und nachhaltigen Erndhrung fiir alle.
Besonders die Gemeinschaftsverpflegung, die taglich
iiber 17 Millionen Menschen erreicht, spielt dabei eine
Schliisselrolle. Das dti hat die Entwicklung der Strate-
gie aktiv begleitet und seine Expertise in den Stake-
holder-Prozess der Bundesregierung eingebracht.

»Mir gefillt, dass wir aktuelle
Entwicklungen aus Forschung und Recht
direkt diskutieren und auf die Branche

Sonja WiBmann,
Leitung Qualitatswesen und
Entwicklung, Conditorei
Coppenrath & Wiese

Mit dem Regierungswechsel im Friihjahr 2025 wurden
neue politische Rahmenbedingungen und Zustandig-
keiten geschaffen, unter anderem im Bundesministerium
fiir Landwirtschaft, Erndhrung und Heimat (BMLEH).
Vor diesem Hintergrund fiihrte das dti Anfang 2026 ein
erstes gutes Gespréch mit Dr. Monika Lahrssen-Wie-
derholt, der neuen Leiterin der Abteilung 2 ,Erndhrung,
Erndhrungssicherung und Gesundheitlicher Verbrau-
cherschutz”. Ziel war es, die Arbeitsausrichtung der
Abteilung kennenzulernen und zu erfahren, wie es mit
der Erndhrungsstrategie sowie der Nationalen Reduk-
tions- und Innovationsstrategie (NRI) weitergeht.

Gleichzeitig nutzte das dti die Gelegenheit, seine Position
klar zu machen: Tiefkiihlprodukte sind ein wichtiger
Baustein fiir gesunde, nachhaltige und alltagstaugliche
Erndhrung, insbesondere in der Gemeinschaftsverpfle-
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bei Salz, gesdttigten Fettsduren und Energie gelungen
ist. Die TK-Hersteller kommen also ihrer Verantwortung
nach — freiwillig, vorbildlich und sehr erfolgreich.
Daher wurden TK-Fertiggerichte in den Prozess der
Selbstverpflichtungen nicht weiter eingebunden.

Die NRI sollte Ende 2025 enden; ein Abschlussbericht des
BMLEH wird 2026 erwartet. Aktuell wird politisch noch
dariiber diskutiert, wie die gemeinsamen Bemiihungen
zur Reduzierung von Adipositas von Politik, Wissenschaft,
Wirtschaft und NGOs fortgefiihrt werden kdnnen. Die Posi-
tion des dti dazu ist klar: Eine Fortsetzung der NRIist bei
TK nicht nétig. Die Unternehmen haben ihre Hausaufgaben
erledigt. Eine Fortsetzung der NRI wiirde im TK-Sortiment
kaum zusétzliche Impulse bringen, da die TK-Wirtschaft
Reformulierungspotenziale weitestgehend ausgeschopft
hat. Lebensmittel miissen vor allem schmecken; eine

reine Betrachtung nach Néhrstoffprofilen greift zu kurz.

gung. Auch die TK-Vorteile beim Thema Nachhaltigkeit
und der Vermeidung von Food Waste haben wir betont.

NATIONALE REDUKTIONS- UND
INNOVATIONSSTRATEGIE (NRI) -
TK-PRODUKTE AUF ERFOLGSKURS

Das diti setzt sich weiterhin dafiir ein, dass Unternehmen
ihre Rezepturfreiheit behalten und Produkte flexibel an
Nachfrage, Marktentwicklungen und technologische
Maglichkeiten anpassen kénnen. Wir begleiten den

Die Nationale Reduktions- und Innovationsstrategie
(NRI) wurde 2018 vom Bundesministerium fiir Erndhrung
und Landwirtschaft (BMEL) gestartet, um Zucker, Fett
und Salz in Fertiglebensmitteln zu reduzieren und so
erndhrungsbedingten Krankheiten entgegenzuwirken

— wissenschaftlich begleitet durch das Max Rubner-In-
stitut (MRI), und im Begleitgremium unterstiitzt von
Expert:innen aus Verbanden, u. a. aus dem dti, und NGOs. —

L

TRI-S

Fiir die TiefkiihIbranche hatte das dti 2019 eine freiwillige
Selbstverpflichtung abgegeben: Reduktion des durch-
schnittlichen Salzgehalts in TK-Pizzen auf 1,25 g/100 g

bis Ende 2025. Die bisherigen Monitorings zeigen, dass
dieser Wert praktisch bereits erreicht worden ist (2019:
1,27 9/100 g). Neben TK-Pizzen wurden auch TK-Komplett-
gerichte in einem Monitoring iiberpriift. Die Ergebnisse
zeigen, dass hier eine insgesamt deutliche Reduktion

%
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NRI-Prozess weiterhin, um die Erfolge der Branche
und die besonderen TK-Vorteile sichtbar zu machen.

dti BEGLEITET DIE WEITERENTWICKLUNG
DES NUTRI-SCORES KRITISCH

Das dti hat den Nutri-Score seit seiner Einfiihrung 2020
als freiwilliges Front-of-Pack-N&hrwertkennzeichnungs-
system unterstiitzt. Im Dialog mit dem BMLEH und mit
unserer Teilnahme an (inter-) nationalen Anwenderforen
bringen wir die Perspektive unserer Mitglieder ein.

Die jiingsten Anpassungen des Algorithmus seit An-
fang 2024 sieht das dti jedoch mit groBer Sorge. Die
neuen Anderungen bringen fiir Unternehmen erhebliche
Herausforderungen, die die Attraktivitat des Labels und
seine Praxistauglichkeit gefahrden. Unsere Kritikpunkte
haben wir den zustandigen Stakeholdern dibermittelt.

Das dti fordert:

= [angfristige Konsistenz des Algorith-
mus auf wissenschaftlicher Basis

® friihzeitige Priifung und Kommuni-
kation geplanter Anderungen

®  verldssliche Abstimmung zwischen EU-Staaten

= europaweite Harmonisierung der
Rahmenbedingungen

®  begleitende AufklarungsmaBnahmen fiir Ver-
braucher:innen, um Planungssicherheit zu
gewahrleisten und Vertrauen zu erhalten

dti GEGEN EU-,VEGGIE-VERBOT”

Bei der Uberarbeitung der FU-Gemeinsamen Markt-
organisation (Verordnung (EU) Nr. 1308/2013) haben
sich EU-Kommission, Parlament und Ministerrat im Marz
2026 auf einen Kompromiss geeinigt, welche Begriffe
aus der Fleischvermarktung kiinftig fiir pflanzliche
Alternativen genutzt werden diirfen: Etablierte pflanz-
liche Bezeichnungen wie ,Veggie-Burger”, ,Tofuwurst”
oder ,Sojaschnitzel” diirfen weiterhin genutzt werden,
wahrend bestimmte tierbezogene Begriffe — etwa ,Huhn”,



,Rind” oder ,Schwein” — sowie klassische Schnitt-
bezeichnungen wie ,Brust” oder , Keule” kiinftig nicht
mehr zuldssig sein sollen. Im Vorfeld der Verhandlungen
war noch ein generelles Verbot in der Diskussion.

Das dtilehnt diesen Kompromiss weiterhin ab: Zusétzliche
Vorgaben fiihren zu erheblichen Umstellungskosten

und rechtlicher Unsicherheit. Verbraucher:innen werden
irritiert und Innovationen im wachsenden Markt pflanz-
licher Lebensmittel behindert — gerade fiir TK-Hersteller
ware dies problematisch. Nachdem die EU-Plane im
Oktober 2025 bekannt geworden waren, wandte sich das
dti umgehend an das BULEH und forderte das Ministerium
auf, sich auf EU-Ebene gegen das Vorhaben einzusetzen.

Aktueller Stand bei Redaktionsschluss: Der Kompro-
miss muss noch formell vom EU-Parlament und den
europdischen Staaten angenommen werden. Das
dti wird die Entwicklungen weiter eng begleiten
und seine Mitglieder auf dem Laufenden halten.

UPF-DEBATTE: dti SCHUTZT KATEGORIE
TK'VOR UNBERECHTIGTER KRITIK

Die Diskussion um ,(hoch-) verarbeitete Lebensmittel”
(engl. Ultra Processed Foods, UPF) und ihre mdglichen
Gesundheitsgefahren wird aktuell intensiv gefiihrt.
Verbraucher:innen sind zunehmend verunsichert, was
L(hoch-) verarbeitet” bedeutet und ob der Konsum verar-
beiteter Lebensmittel unbedenklich ist. Tiefkiihlprodukte,
insbesondere Fertiggerichte und TK-Pizza, geraten dabei

Hier geht’s zur Informa-
tions-Webseite ,Tiefkiihl-
produkte - Frische Vielfalt,
unbeschwerter Genuss”:
https://www.tiefkuehlkost.de/
tk-fuer-alle/nachhaltigkeit-qualitaet/

produktqualitaet/tiefkuehlprodukte-
frische-vielfalt-unbeschwerter-genuss

Mitmachen & Mitgestalten
Internationaler Austausch ~ Tiefkiihinetzwerk  Mitgliederkommunikation

VORTEILE DER LEBENSMITTELVERARBEITUNG

langere
Haltbarkeit

Reduzierung von
Lebensmittelverschwendung

Vorteile der Lebensmittelverarbeitung, eigene Darstellung

immer wieder zu Unrecht in die Kritik. Haufig wird dabei
die umstrittene NOVA-Klassifikation zur Einteilung von
Lebensmitteln verwendet. Das dti sieht das NOVA-System
kritisch, da es ausschlielich den Grad der industriellen
Verarbeitung bewertet. Dabei geben weder der Verarbei-
tungsgrad noch die Anzahl der Zutaten Aufschluss iiber die
erndhrungsphysiologische Qualitat eines Lebensmittels.

Gemeinsam mit unserem QM- und PR-Ausschuss haben
wir das Thema fachlich und kommunikativ aufgearbei-
tet. Ziel: TK aus der UPF-Debatte herausldsen. Auf Basis
eines detaillierten Factsheets des diti-QM-Ausschusses
haben wir eine Info-Website fiir Verbraucher:innen
entwickelt. Sie informiert faktenbasiert rund um

Lebensmittelsicherheit

dtisays  SCHON WIEDER JUBILAUM!

—
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Geschmack &
Konsistenz

Tiefkiihmarkt
Pluspunkte fiir Minusgrade

Flexibilitat

bessere
Nahrstoffverfiigharkeit

das Thema Lebensmittelverarbeitung und beant-
wortet Fragen zur Herstellung von TK-Produkten.

Zudem hat das dti den Austausch mit dem Inter-

national Frozen Food Network (IFFN) gesucht. Ziel:

eine gemeinsame Position der internationalen

Tiefkiihlbranche zum Thema UPF entwickeln und die

Kommunikation zu diesem Thema abstimmen.

'
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,Die Themen werden vom dti-QM-Ausschuss ausgewahlt.

Wir wollen Inhalte bieten, die wirklich relevant sind und
direkt im Unternehmen umgesetzt werden knnen. Und
das Besondere: Das Forum wird vom dti-QM-Ausschuss
moderiert. Unsere Geschaftsfiihrerin und die Leiterin
des Ausschusses fiihren durch das Programm, wahrend
die Mitglieder des Ausschusses die Referent:innen an-
moderieren. Das macht das Forum so authentisch. Es ist
toll zu sehen, wie engagiert die Kolleg:innen dabei sind!”

,Die einzigartige Mischung aus Austausch, Praxisnahe
und Inspiration. Wir sehen, wie Teilnehmende neue Ideen
direkt fiir ihre Arbeit mitnehmen, dabei Vortrage mit
Mehrwert fiirihren Arbeitsalltag hdren, sich mit neuen
Kolleg:innen vernetzen oder alte Bekannte treffen. Genau
diese Kombination macht das Forum so besonders.”

,Gleich vorweg: Alle Vortrage waren bereichernd! Vielen
Dank an alle Referent:innen. Wenn ich mich nun aber
entscheiden miisste: Die Live-Zuschaltung aus Briissel:
Klaus Berend von der EU-Kommission (GD SANTE) gab
Einblicke in den ,Maschinenraum’ der EU. Besonders
spannend: seine Ausfiihrungen zu Neuen Genomischen

26

Techniken (NGT). Nur wenige Stunden spater einigte sich
der EU-Rat mit dem Parlament vorldufig auf Vorschriften,
die einen Rechtsrahmen fiir NGT geschaffen haben.

Dann unser Damenduo: Andrea Dreusch (CPM Unter-
nehmensheratung) und Natélia Fava (bofrost*). Sie haben
gezeigt, wie Werte im Unternehmen wirklich gelebt
werden kdnnen — vom Onboarding neuer Mitarbeitender
bis zu Qualitétszirkeln im Alltag. Klar wurde: Qualitat ent-
steht durch Menschen, die Verantwortung iibernehmen.

Kl und Sensorik nicht zu vergessen: Robert Mslein, Isi
Sensory Futures, demonstrierte, wie kleine Unterschie-

de im Mundgefiihl groBe Wirkung haben — ein echter
Gamechanger fiir die Produktentwicklung von TK-Pro-
dukten. Gleichzeitig gewinnen Digitalisierung und Kl in
der Qualitdtswelt immer weiter an Bedeutung. Christian
Krupitzer, Universitat Hohenheim, stellte digitale Zwillinge
vor, die Produktionsprozesse virtuell abbilden. AuBerdem
zeigte das Team von Modus Consult, wie der KI-Bot ,Frosty”
Reklamationen automatisch erfasst, priorisiert und
weiterleitet — ein echter Effizienzgewinn fiir die Praxis.”

Hier geht’s zur ausfiihr-
lichen Pressemitteilung zum
dti-QUALITATSFORUM 2025:

https://www.tiefkuehlkost.
de/tk-fuer-alle/aktuelles/
presse/pressemeldungen/pm-
2026-01-qualitaetsforum

Impressum
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Live-Zuschaltung von Dr. Klaus Berend (EU-Kommission) auf dem 16. dti-QUALITATSFORUM Ende 2025 in Dortmund
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NACHHALTIGKEIT & KLIMASCHUTZ

HIGHLIGHTS VON JULIANE
ZANDER, dti-REFERENTIN
FUR QUALITATSMANAGEMENT
& NACHHALTIGKEIT

®  Abschluss des wissenschaftlichen
Forschungsprojektes ,Umweltbilanz
Tiefkiihlkost 2025"

Juliane Zander

Nachhaltigkeit gehdrt zur DNA der Tiefkiihlwirtschaft:
Sie ist fester Grundpfeiler der Unternehmensstrategien
und prégt die gesamte TK-Lieferkette. Die Tiefkiihl-
wirtschaft unterstiitzt die Ziele der UN-Agenda 2030,
das UN-Klimaschutzabkommen und die Ziele der

EU. Gleichzeitig stellt das Streben nach mehr Nach-
haltigkeit die Branche vor anspruchsvolle Aufgaben,
sei es durch neue requlatorische Anforderungen oder
angesichts Klimawandel-bedingter Herausforderun-
gen in Beschaffungsprozessen und Lieferketten.

Bereits heute zeigt die Tiefkiihlwirtschaft, wie nachhalti-
ger Fortschritt aussehen kann: Investitionen in ressourcen-
schonende Technologien, optimierte Verpackungen und
energieeffiziente Logistik. Auch beim Einsatz Erneuerbarer
Energien und der Reduzierung von Emissionen geht die

Branche voran. Gleichzeitig erkennt die TK-Wirtschaft, dass
es noch weitere Potenziale gibt, die esim Zuge der De-
karbonisierungsstrategien der Unternehmen zu heben gilt.

Das dti unterstiitzt seine Mitglieder auf diesem Weg
mit dem Arbeitskreis ,Nachhaltigkeit und Klimaschutz”,
mit digitalen Expert:innen-Formaten zum gemein-
samen Lernen und der dti-Zukunftswerkstatt ,Tief-
kiihlwirtschaft auf dem Weg zur Klimaneutralitat”.

Tiefkiihlmarkt

Organisationen & Ausschiisse

Interessenvertretung & Schutz

Kommunikation
Blick hinter die Kulissen

Logistik
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AUSSCHUSS FUR NACHHALTIGKEIT
UND KLIMASCHUTZ

Fiir die Nachhaltigkeits-Expert:innen unserer Mitglieder
bietet der Ausschuss fiir Nachhaltigkeit und Klimaschutz
eine wichtige Plattform: Hier tauschen wir Erfahrungen
aus, entwickeln gemeinsame Positionen und diskutieren
praxistaugliche Lésungen. Die enge Zusammenarbeit
mit dem Zentrum fiir nachhaltige Unternehmensfiih-
rung (ZNU), den Expert:innen der AFC Consulting Group
und Jurist:innen von ZENK Rechtsanwalte und von SKW
Schwarz Rechtsanwalte unterstiitzt den Austausch.

Auf diese Weise vereint der Ausschuss fachliche Expertise,
wertvolles Netzwerk und praktischen Nutzen — ein

klarer Mehrwert filr alle Mitglieder, die ihre Nach-
haltigkeitsstrategien vorantreiben méchten.

Die Schwerpunkte 2025 und 2026 lagen auf der EmpCo-
Richtlinie (EU 2024/825, Empowering Consumers for
the Green Transition), die ab Herbst 2026 Unternehmen
verpflichtet, nur belegbare Nachhaltigkeitsaussagen

zu kommunizieren. Daneben beschéftigte sich der

28

Ausschuss intensiv mit Lieferkettenrequlierungen und
Berichtspflichten, darunter das deutsche Lieferkettensorg-
faltspflichtengesetz (LkSG), die Corporate Sustainability
Due Diligence Directive (CSDDD), die EU-Verordnung fiir
entwaldungsfreie Produkte (EUDR) sowie die Corporate
Sustainability Reporting Directive (CSRD). Letztere

legt Unternehmen auf, Umwelt-, Sozial- und Gover-
nance-Aspekte systematisch zu priifen, zu messen und
transparent dazu zu berichten. Ein weiterer Schwerpunkt
lag auf dem Thema Lebensmittelverschwendung. Zu-
sdtzlich erhielt der Ausschuss regelmaBige Updates zum
Forschungsprojekt , Umwelthilanz Tiefkiihlkost 2025".

ENTWALDUNGSFREIE LIEFERKETTEN:
ENGAGEMENT DES dti FUR
SEINE MITGLIEDER

Mit der EU-Verordnung fiir entwaldungsfreie Produk-
te (EUDR) kommen neue Sorgfaltspflichten auf viele
dti-Mitglieder zu. Das dti hat sich daher von Beginn an
fiir praktikable und biirokratiearme Regeln eingesetzt.

Dazu bringen wir uns im vom Bundesministerium
fiir Landwirtschaft, Erndhrung und Heimat (BMLEH)
initiierten ,Nationalen Stakeholderforum fiir ent-
waldungsfreie Lieferketten” ein. Hier tauschen sich
Wirtschaft, Politik und Verwaltung regelmaRBig iiber
offene Umsetzungsfragen aus. Wir nutzen diese
Plattform, um unsere Mitglieder friihzeitig iber
relevante Entwicklungen informieren zu kdnnen.

Gleichzeitig engagiert sich das dti zusammen mit
OVID (Verband der dlsaatenverarbeitenden Industrie
in Deutschland e. V.), der BVE (Bundesvereinigung der
Erndhrungsindustrie), dem DBV (Deutscher Bauern-
verband) und anderen Verbanden in einer Verbande-
allianz. Diese setzt sich gemeinsam fiir Verbesse-
rungen bei der Umsetzung der Verordnung ein.

Das dti hat zusammen mit der Allianz immer wieder auf
zentrale Kritikpunkte hingewiesen. Diese konsequente
Verbandsarbeit war erfolgreich: Der Start der Verord-
nung wurde wiederholt verschoben, um nachzubessern.
GroBe Unternehmen miissen die neuen Vorgaben Stand
30. Mérz 2026 nun erst ab Ende des Jahres anwenden,
kleinere sogar erst ab Mitte 2027. Zudem konnten
Entlastungen fiir Unternehmen erreicht werden, etwa
bei Sorgfaltserkldrungen innerhalb der Lieferkette.

Das dtibleibt weiter eng am Ball: In der Verbéndeallianz,
im Stakeholderforum des BMLEH sowie im direkten
Austausch mit Politik und Verwaltung setzen wir uns
dafiir ein, dass die EUDR rechtssicher und fiir alle Unter-
nehmen praktikabel umgesetzt werden kann. Uber die
Entwicklungen werden die Mitglieder regelméRig in
Rundschreiben, per E-Mail, im Ausschuss , Nachhaltigkeit

und Klimaschutz” sowie in digitalen Formaten informiert.

O
@)

|o

NACHHALTIGKEITSGESETZGEBUNG -
dti INFORMIERT UND UNTERSTUTZT
MITGLIEDSUNTERNEHMEN

Nachhaltigkeit ist eine Daueraufgabe in einem sich
regulatorisch schnell verandernden Umfeld. Neben

der EU-Entwaldungsverordnung (EUDR) hat das dti
seine Mitgliedsunternehmen umfassend iiber weitere
Entwicklungen in der EU-Nachhaltigkeitsgesetzgebung
informiert und unterstiitzt bei der Umsetzung. So
kdnnen sich unsere Mitglieder friihzeitig und rechtssicher
vorbereiten, sichern sich Wettbewerbsvorteile, stérken
ihre Resilienz und richten gleichzeitig ihre Unterneh-
mensstrategie zukunftsfahig aus. Im Fokus standen
unter anderem das Omnibus-Paket | zur Nachhaltigkeits-
berichterstattung, das nach den Europawahlen 2024

von der EU-Kommission initiiert wurde, um mehrere
Gesetze zu vereinfachen und Biirokratie abzubauen.

Dariiber hinaus hat das dti iber neue Anforderun-

gen an Umwelt- und Klimaaussagen informiert,

die ab September 2026 mit der EmpCo-Richtlinie

(EU 2024/825) in Kraft treten. Diese Richtlinie stellt
verbindliche Regeln gegen ,Greenwashing” auf:
Unternehmen diirfen nur noch belegbare Nachhaltig-
keitsaussagen kommunizieren, vage Begriffe wie
,klimaneutral” oder ,griin” nicht mehr nutzen und nur
noch zertifizierte Nachhaltigkeitssiegel verwenden.
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,UMWELTBILANZ TIEFKUHLKOST 2025"

Nach 14 Monaten intensiver Arbeit ist die Studie ,Umwelt-
bilanz Tiefkiihlkost 2025” inklusive eines Review-Gutach-
tens final abgeschlossen. Das renommierte Freiburger
Oko-Institut e. V.. hat dem dtiim Februar 2026 den

fast 400 Seiten starken Abschlussbericht iiberreicht.
Kernaussage: Tiefkiihlprodukte schneiden in Bezug

auf Treibhausgasemissionen gegeniiber gekiihlten,
ungekiihlten oder selbst zubereiteten Lebensmitteln

und Speisen nicht schlechter ab, oft sogar besser!

Die steigende Aufmerksamkeit von Wissenschaft, Offent-
lichkeit und Politik fiir die Klimawirkungen von Lebensmit-
teln machte dieses Forschungsprojekt besonders relevant.
Deshalb entschied der dti-Vorstand Anfang 2024, die Stu-
die ,Umweltbilanz Tiefkiihlkost” aufzusetzen. Ziel: unsere
Uberzeugung von TK als der Zukunftskategorie fiir eine
nachhaltigere Erndhrung wissenschaftlich untermauern.
Die Finanzierung erfolgte aus unserem Verbandsvermdgen
sowie durch freiwillige Beitrage aus der Mitgliedschaft.

Unser herzlicher Dank gilt allen Mitgliedern, die
dieses bedeutende Projekt finanziell unterstiitzt
haben, sowie den Partnerunternehmen, die Daten
zur Verfiigung gestellt haben. Ohne diese wertvolle
Unterstiitzung ware die hohe wissenschaftliche
Qualitat der Untersuchung nicht moglich ge-
wesen. Dank dieses Engagements liegt nun eine
fundierte, belastbare und aussagekraftige Studie
nach hiochsten wissenschaftlichen Standards

vor, von der die gesamte Branche profitiert.

Die vom Oko-Institut erarbeitete Studie ,Umweltbilanz
Tiefkiihlkost 2025" untersucht nicht nur Treibhausgas-
emissionen, sondern auch weitere wichtige Umweltindi-
katoren wie Wasserknappheit und Bodenversauerung.

Die wichtigsten Ergebnisse auf einen Blick:

m  Vergleichbare Treibhausgasemissionen: Tief-
kiihlprodukte schneiden beim AusstoB von
Treibhausgasen nicht schlechter ab als gekiihlte,
ungekiihlte oder selbst zubereitete Alternativen.

m  Rohwaren pragen die Bilanz: Tierische
Rohstoffe verursachen deutlich hahe-
re Umweltwirkungen als pflanzliche.

m  Verbraucher:innenverhalten hat einen Impact:
Lagerung, Zubereitung und der Umgang mit Lebens-
mitteln im Haushalt spielen eine zentrale Rolle.

®  Geringere Lebensmittelverluste: Die lange Haltbarkeit
und flexible Portionierbarkeit von TK-Produkten
reduziert Abfalle und verbessert ihre Umweltbilanz.

Ein unabhangiges wissenschaftliches Re-
view-Panel hat die Studie kritisch gepriift und
stellt ihr ein sehr positives Zeugnis aus.

Pluspunkte fiir Minusgrade ~ Organisationen & Ausschiisse  Blick hinter die Kulissen
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Kommunikation

Logistik
Impressum

Meilenstein fiir die gesamte Tiefkiihlbranche. Sie liefert uns
eine fundierte wissenschaftliche Grundlage, um die klaren

Nachhaltigkeitsvorteile von TK zu kommunizieren. Fiir unsere
Mitglieder liefert die Studie Argumente und Fakten, um TK
gegeniiber Kund:innen, Politik und in der Fachwelt iiberzeugend

zu positionieren. Die Studie zeigt, dass TK ein wichtiger
Baustein fiir eine klimafreundliche Erndihrung ist — von der

Rohwarenwahl iiber die Lagerung bis hin zur Vermeidung

von Lebensmittelabfdllen. Mit diesen Erkenntnissen konnen
wir die Branche stark, glaubwiirdig und

zukunftsorientiert vertreten))

Ein direkter Vergleich mit der Studie von 2012 ist aufgrund
methodischer Anderungen (erweiterte Umweltkategorien,
aktualisierte Daten, neue Modellierungsansatze) sowie be-
riicksichtigter technologischer Entwicklungen und veran-
derter Konsumgewohnheiten nicht méglich; innerhalb ein-
zelner Produktgruppen zeigen sich jedoch positive Trends.

Die Ergebnisse der ,Umweltbilanz Tiefkiihlkost 2025"
werden aktuell vom dti fiir die Kommunikation mit Mit-
gliedern, der Offentlichkeit und Stakeholdern aus Politik,
Branche, Wissenschaft und NGOs aufbereitet. Ziel ist es,
die einzigartigen Vorteile von TK auch in der Debatte um
klimafreundliche Erndhrung klar zu kommunizieren.

Umweltbilanz Tiefkiihlkost 2025

im Auferag des Destachen Tiefkislnstituts (il ev.
Popinharctstrfia 86, 10117 Berlin

Studvenerstedier
. Florian Antoy, Lars Surgessr, Lars Al Cart-080 Gemach,
Cariotsa Gertsen, fan Lu

- Bratint ¥, Obo-Jrainat Conult Gmibsf

iy -rporate wetanatdity G|
Matthias Schela (Schuls Sustainability Contating

Simon Morris,
dti-Vorstandsvorsitzender

Fresburg, 09.02 2026
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dti-ZUKUNFTSWERKSTATT
2025 — NACHHALTIG HANDELN:
JETZT ERST RECHT!

Im Herbst 2025 traf sich die Tiefkiihlwirtschaft zur

4. dti-Zukunftswerkstatt, diesmal bei Dr. Oetker in
Bielefeld. Im Mittelpunkt stand die Frage, wie Nachhaltig-
keit in Unternehmen konsequent umgesetzt, messbar
gemacht und auch langfristig verankert werden kann.
Die Diskussionen zeigten: Nachhaltiges Wirtschaften ist
alternativlos und gehdrt zur DNA zukunftsorientierter
Tiefkiihlunternehmen. Dabei betrifft Nachhaltigkeit alle
Unternehmensbereiche. Themen wie Mitarbeiter:in-
nen-Gesundheit, Lebensmittelsicherheit, nachhaltige
Verpackungen und die Reduzierung von Lebens-
mittelverlusten stehen ganz oben auf der Agenda.

Zahlreiche dti-Mitglieder zeigen, dass ambitionierte
Nachhaltigkeitsstrategien nicht nur Verantwor-
tung bedeuten, sondern auch handfeste Chancen
fiir Wetthewerbsfahigkeit und Resilienz ergffnen.
Unterstiitzt werden sie dabei unter anderem durch
langjéhrige Partnerschaften, etwa mit dem Zentrum
fiir Nachhaltige Unternehmensfiihrung (ZNU).

30

Unser herzlicher Dank gilt allen Teilnehmenden fiir
die engagierte Diskussion sowie den Referent:innen
fiirihre wertvollen Impulse. Ein besonderer Dank
gehtan Dr. Oetker fiir die freundliche Bereitstel-
lung der Rdumlichkeiten und an Katja Stratmann,
Handelsgesellschaft Sparrenberg mbH, fiir die
hervorragende Organisation der Veranstaltung.

Die dti-Zukunftswerkstatt bietet einen einzigartigen
Raum fiir Austausch, damit Unternehmen Nach-
haltigkeit nicht als Pflicht, sondern als Chance be-
greifen — fiir mehr Wettbewerbsfahigkeit, Resilienz
und zukunftssichere Unternehmensstrategien.

Wir freuen uns schon auf die nachste Zukunftswerk-
statt —am 13. Oktober 2026, wieder in Bielefeld.

Impressionen von der dti-Zukunftswerkstatt aus der Dr. Oetker-Welt in Bielefeld, Herbst 2025
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EFFIZIENT, NACHHALTIG, PRAXISNAH:
WIE DIE TIEFKUHLBRANCHE
LEBENSMITTELVERLUSTE REDUZIERT

Das dti engagiert sich als Mitunterzeichner einer
Grundsatzvereinbarung zwischen dem Bundeserndh-
rungsministerium und mehreren Verbanden bei der
,Nationalen Strategie zur Reduzierung der Lebens-
mittelverschwendung": Lebensmittelverluste sollen
sektoriibergreifend bis 2030 gemaR Ziel 12.3 der Agenda
2030 der Vereinten Nationen halbiert werden.

Bei brancheniibergreifenden Dialogforen haben wir die
Perspektive der Tiefkiihlbranche eingebracht, deren
Produkte durch lange Haltbarkeit und flexible Portionier-
barkeit wesentlich zu weniger Food Waste beitragen.

Die Ergebnisse aus den Dialogen flieBen nun in die
Arbeit der neu gegriindeten ,Kompetenzstelle zur
Vermeidung von Lebensmittelabféllen und -verlusten”
(KLAV) ein, die praxistaugliche Ldsungen entwickeln,
Schnittstellen identifizieren und den Austausch
zwischen Unternehmen, Wissenschaft und Zivilge-
sellschaft weiter stérken soll. dti-Geschaftsfiihrerin
Dr. Sabine Eichner ist Beiratsmitglied der KLAV.

Die novellierte EU-Abfallrahmenrichtlinie, die gerade in
nationales Recht iiberfiihrt wird, legt erstmals sektor-
bezogene Reduktionsziele bis 2030 fest:

minus zehn Prozent Lebensmittelabfalle in Verarbei-
tung und Herstellung sowie minus 30 Prozent pro Kopf
im Einzelhandel, in der AuBer-Haus-Verpflegung und
in privaten Haushalten. Dies soll durch préventive
MaBnahmen, Effizienzsteigerungen, mehr Lebens-
mittelspenden und Innovationen erreicht werden. Das
BMLEH hat daraufhin Ende Mérz 2026 Stakeholder,
darunter das dti, zu einem ersten Austausch geladen,
um die Umsetzung zu diskutieren. Die Tiefkiihlbranche
sieht sich gut aufgestellt, was auch die Ergebnisse

des dti-Pilotprojekts ,Check Food Waste” belegen.

Pluspunkte fiir Minusgrade
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KOMMUNIKATION
KOMMUNIKATION

HIGHLIGHTS VON NINA KOLLAS,
LEITUNG DER KOMMUNIKATION IM dti

Die KOSTBAR 2025: Ich durfte
moderieren und war sehr
aufgeregt! Zum Gliick ist (fast)
alles gutgegangen...

Unsere intensive politische Arbeit
zur Reform des Tierhaltungs-
kennzeichnungsgesetzes: Mein

erstes groBes Projekt in der
Interessenvertretung, bei dem
ich unglaublich viel lernen darf.

o
iz

Nina Kollas

POLITIK & BRANCHE

Die Tiefkiihlwirtschaft bewegt sich in einem Umfeld,

das sich schnell verandert, mit geopolitischen Krisen,
steigenden Kosten, volatilen Markten, immer mehr Nach-
haltigkeitsanforderungen und einer kontroversen Debatte
iiber Erndhrungspolitik. Gleichzeitig steigen requlatorische
Komplexitdt und Erwartungen an Transparenz. Genau hier
liegt ein zentraler Mehrwert des dti fiir seine Mitglieder:
Wir ibersetzen politische Vorhaben in betriebliche
Realitdt und vertreten die Interessen der Tiefkiihlwirt-
schaft gegeniiber Politik, Verbanden und Medien. Unser
Ziel ist ein wirtschaftliches Umfeld, das Unternehmen
entlastet, Investitionen ermdglicht und Tiefkiihlprodukte
als téglichen Bestandteil einer sicheren, ausgewoge-
neren und nachhaltigeren Erndhrung anerkennt.

Vo Mo Fresingh «f i, mers @Dunedestag de>
Gesendet: Donneritag, 27. M 2025 16:16
An: Sabure Eichever < o brer tsefi et e s

Botrelt: AW Gratislabon nr Wah i Sen 11 Deuticnen Bundectag

Sehe geanrte Frau Echner,

NEUE BUNDESREGIERUNG: KONTAKTE
KNUPFEN, THEMEN SETZEN

Das dti hat den Start der neuen Bundesregierung aus CDU/
CSU und SPD im Friihjahr 2025 mit einer systematischen
Ansprache der wichtigsten neuen Entscheidungstrager:in-
nen begleitet. Uber Gliickwunschschreiben an den im Mai
gewahlten Bundeskanzler Friedrich Merz, ausgewahlte
Bundesminister:innen, Staatssekretar:innen, Abteilungs-
leiter:innen sowie Mitglieder der fiir uns wichtigsten Bun-
destagsausschiisse haben wir Gesprachsanlasse geschaffen
und viele positive Riickmeldungen erhalten — unter
anderem von Friedrich Merz und Alois Rainer, dem Bundes-
minister fiir Landwirtschaft, Erndhrung und Heimat.

haben S vepken Dank fus S £ Mai an b Wer s und ihre hes ichen Gluckwumche. Herr Merg hat wch sefs daruter gefreut und bat mah, inen wese Grulle swwse senen besten Dent susrunchien,
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Das dti hat seine politische Arbeit operativ und inhaltlich
weiter geschérft, Prioritdten strategisch ausgerichtet
und den Kontaktaufbau zu Bundestagsabgeordneten
sowie zu den Ministerien — insbesondere zum Bundes-
ministerium fiir Landwirtschaft, Erndhrung und Heimat
(BMLEH) und zum Bundesministerium fiir Wirtschaft
und Energie (BMWE) — gezielt vorangetrieben. Uber
unsere ,Agenda der Tiefkiihlwirtschaft” mit Forderun-
gen an die Politik zur Bundestagswahl 2025 hatten wir
bereits im Vorjahr ausfiihrlich berichtet. Nach der Wahl
ging und geht es nun vor allem darum, die Anliegen
der Tiefkiihlwirtschaft konsequent einzubringen.

KOSTBAR 2025: ERNAHRUNGSPOLITIK
MUSS AUF DIE PRAXIS HOREN

Mit unserer politischen Veranstaltung KOSTBAR im Herbst

2025, die wir gemeinsam mit unserem Mitgliedsunterneh-
men apetito umgesetzt haben, haben wir Ernahrungspoli-

tik dort diskutiert, wo sie ,gemacht” wird. Im Restaurant

,Kafer”im Bundestag trafen MdB Johannes Steiniger (CDU)

* bofrost®
4 Momatie) « ()
Y Ermshnungspolitik im Gesprch ™

Duese Woche im Bundestag: Auch wi waren dabel als. Politik und Wirtschaft in der
_KOSTBAR - D Lebensmittekdebiatte am Morgen” des Deutsches TieflOhlinstitut e
. (o) rusammangekomman sind. um dber die Rolie von Tiefumlkonzepten fir eine
erfolgreiche Emahnangspolitik nu sprechen. (=

e politischen Vertreter MdB Johannes Steiniger und Mdl Dt Ophelia

Mick tauschien sich ma den zaklmchenden Tednehmeenden aus Poldik, \Wirtschali
und Verbindien aus. als &3 darum ging,

o wie e wund weechen kann,

W class Borokratieabiaw, Ener gie- ured Arbantskosten ais Rahmentedngungen fur
die Branche notwendg und.

Was den Auttausch besonders wertvoll machte? Offene und konatruktive Gespriche
Giber e Herausfordarungen und Chancen - von Pecsconalmangel b zur
Anerkenmung der Tuefi als wichtiger L zur g
de L gung in D land, Denn Teefihh leisten einen
wssentiien Deitrag: 5% sharm Quaitst, NINCHaTGERaR und Vertugbarkes - das
ganze Jabe aber. i

Wie sind Uberzeugt Nus im wonnen o £ hat und
Erndhrungutrategie erfolgnech sen. O i

#Tiefkiihdwintichaft #Lebensmittetversorgung #Emihnungssiratogie #Kosthar #arh
sitenbeibotront
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THEMA DES TAGES | Erndhrungsstrategie Erschamaagadatbam: 11 Now

Agrar und Ernihrung: Steiniger und Spiller wollen kleine Schritte statt
grofler Strategien

Die Vorschlage der Barche und die Ern3

ategie sollten
umfassende Losungen fir die Landwirtschafts- und Ernahrungspolitik bieten
Zwei Viertreter aus Wissenschaft und Politik haben unabhingig voneinander
in dieser Woche fiir den Abschied von solchen grofen Entwiirfen plidiert

@ rredenk Bombosch

Bei einer Deutschen Tiefkihb

wche Sprecher dor Unbonsfraktien, Jehannes Stetniges. 2ur Ernshrungssizstegse. Dabe:
lied) er deutlich eriennen. dass sie sus Sicht der Union keine groBie Bedeutung habe. Sie
fnden das Wart

krete Dinge durch den Bundestag tu belom me:
samten Wirtschalt von Blroloatie, Arbeits- und En

in Ophelia Nick (Griine gegen, die £ i vl koein
theoretischies Konstrukt Sie bindle 50 konkrete Mallnahmen, etwa rur Gemeinschafts-
verpllegung und zum Schulessen. Wit milssen einen Rahmen dafiir setzen, dass sich
die Kinder in der Schule susgewogen emihirer”, sagte Nick, die ala parlamentarische

in an det Erstelli E miltgewirkt hatte. Gastgebe-
rin Sabine Eichner, Geschiftsfibrerin des Tielcihbinstitua, fihne beide Gedanken 2
sammen. Aus ihrer Sicht selen die Anliegen der Ernahrungssinmategie nche
sber ein Update, ,Wir brauchen dringend Entlastungen und mehs Wz
Iedusigielle Lot Iverarbestang in dare die Tiatk

und MdB Dr. Ophelia Nick (Biindnis 90/Die Griinen) in der
Debatte auf Luca Lichtenthéler (apetito) und dti-Ge-
schaftsfiihrerin Dr. Sabine Eichner. Uber 40 Géste aus

Politik, Wirtschaft und Verbanden brachten ihre Perspekti-

ven ein. Unser Ziel war, den politischen Entscheider:innen
deutlich zu machen: Erfolgreiche Erndhrungspolitik
gelingt nur, wenn sie die Realitat in Kiichen, Kantinen
und Betrieben ernst nimmt und eine wettbewerbsfahige

mittelsténdische Erndhrungswirtschaft als Partner stérkt.

Die Medienresonanz in den zentralen politischen Fach-

Briefings hat die Botschaften unserer KOSTBAR deutlich
verstarkt. Der ,Tagesspiegel Background Agrar & Erndh-
rung”, bei der KOSTBAR selbst vor Ort, hat die Debatte in

TAGESSPIFGEL
BACKGROUND

Emahrungsstrategie neu denken

Pluspunkte fiir Minusgrade
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Praxis starken, Priorititen setzen und Potenziale heben

Sabine Eichner, Geschafisfihrerin vom Deutschen Tiefkihlinstitut FoTo DEUTSCHES TREFKUHLINSTITUT,/ FRANK

NURNBERGER

Entlastungen fiir die mittelstiindische Erniihrungsbranche und eine
Stirkung der Gemeinschaftsverpflegung fordert die Geschiiftsfiihrerin
des Deutschen Tiefkiihlinstituts, Sabine Eichner, von der
Bundesregierung, um die Ziele der Erniihrungsstrategie umzusetzen.
Die Nationale Reduktionsstrategie solle wie geplant Ende dieses Jahres

enden.

einem ausfiihrlichen Beitrag aufgegriffen, die unterschied-

lichen Linien der Politik und die Position der Tiefkiihlwirt-
schaft und ihres Spitzenverbandes transparent gemacht.

Lusatzlich hat dti-Geschéftsfiihrerin Dr. Sabine Eichner
im ,Tagesspiegel Background” in einem ,Standpunkt”
konkrete politische Prioritaten fiir die Stéarkung der
Wettbewerbsfahigkeit benannt: Entlastungen fiir die
mittelstandische Erahrungsindustrie, Stérkung der
Gemeinschaftsverpflegung und eine praxisgerechte
Formulierung der Erndhrungsstrategie, die starker auf
das Potenzial von TiefkiihIprodukten und -konzepten
setzt. Damit hat sich das dti erneut als relevanter Akteur
in der Erndhrungspolitik positioniert und Tiefkiihl-
produkte sichtbar auf die politische Biihne gebracht.

Auch im wichtigen politischen Medium , Agrifood.
Table” (Table.Briefings) wurde unsere KOST-

BAR aufgegriffen. Der zusténdige Redakteur war
bei der Debatte ebenfalls selbst vor Ort.

Hier geht’s zur Pressemit-
teilung zur dti-KOSTBAR am
12. November 2025 in Berlin:

https://www.tiefkuehlkost.
de/tk-fuer-alle/aktuelles/
presse/pressemeldungen/
pm-2025-30-kostbar
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~RAVIOLI-RESERVE":
ERNAHRUNGSSICHERHEIT BRAUCHT
TK— NICHT NUR DOSEN

Die von Bundesminister Alois Rainer angestoRene Diskussi-
on {iber eine nationale Lebensmittelreserve wurde schnell
verengt auf die Einlagerung von Konserven (,Ravioli-
Reserve”). Das dti hat friihzeitig darauf aufmerksam ge-
macht, dass Ernahrungssicherheit mehr als Vorratshaltung
ist und ein Gesamtkonzept eingefordert. In einem Gastbei-
trag im wichtigen Politikbriefing , Agrifood.Table” haben
wir konkrete Punkte benannt, die fiir eine funktionierende
Erndhrungsnotfallvorsorge entscheidend sind: Schutz kriti-
scher Infrastrukturen, funktionierende Energieversorgung,
klare Schnittstellen fiir die Kommunikation zwischen Staat
und Wirtschaft und eine stérkere Einbindung der Tief-
kiihlwirtschaft in Vorsorgekonzepte. Flankierend haben
wir das Anliegen in einem Schreiben an Bundesminister
Rainer adressiert und den direkten Austausch angeboten.

‘ Table Briefings Lt p—— |

Mo Beisfings Podeast Feum Top 100 of the Table 2025 Events Heads er ums

] Agrdioced Table Tabie Staledpasiat i umaguise: hevhest
#Ravioli-Reserve" greift zu kurz:
Erndhrungssicherheit muss in
den Nationalen Sicherheitsrat

Der farlL und Heimat fehlt am
Tisch des Nationalen Sicherheitsrats. Sein Ressort muss Vorsorgeplane
Hiir asse, Krisen und Vor allem

in engem Austsusch mit der Wirtschaft

B Sabine Cickner
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Fmwdsrvice -

"Giste wihlen nach Gericht, nicht
nach Haltungsform!
Schafs Kritik AT il g

Verbandiipitzen sui dem Gastgewerbe
schlagen im exklusiven Inberview mit
fooduervice Alarm: Dis geplants
Tierhaltungakenngeichnung sorge far
enormee Mehrarbeit und
Wettbemiebinacheils i di Branche.

TIERHALTUNGSKENNZEICHNUNGSGESETZ:
PRAXISTAUGLICHE LOSUNGEN
STATT UBERLASTUNG

Ein weiterer Schwerpunkt war die politische Diskussion
um die Reform des Tierhaltungskennzeichnungsgesetzes
(THKG) mit Vorschlagen aus der Politik, die staatlich
verpflichtende Kennzeichnung der Tierhaltungsstufe

auf bestimmte verarbeitete Produkte und die AuBer-
Haus-Verpflegung auszuweiten. Das dti hat sich friih und
eindeutig gegen eine solche Ausweitung ausgesprochen.
Transparenz und hohere Tierwohlstandards sind wichtig,
gleichzeitig diirfen neue Regelungen mittelsténdische
Unternehmen sowie den AuBer-Haus-Markt aber

nicht mit unverhaltnismaBiger Biirokratie belasten.

In einer breit aufgestellten Verbdndeallianz, gemeinsam
mit dem DEHOGA Bundesverband, dem Bundesverband
der Systemgastronomie (BdS), dem Deutschen Institut
fiir Gemeinschaftsverpflegung, dem Zentralverband

des Béckerhandwerks und dem GroRhandelsverband
Foodservice haben wir unter anderem ein Positionspapier
erstellt, in dem wir unsere Ablehnung begriindet haben.
Damit haben wir die politischen Botschaften der Branche

Lebensmittel Pk L bt Mot : e m“
Zeitung
Handel  Industrie Politik  Tech+ Logistik &4 o228 R

Fashaibungubsanos hus gt

Warum 13 Lander beim Haltungslogo bremsen

Von ans- singen Deglow
Donnerstag, 03 Okfober 2005

LUnser Vorschlag: erst die Mangel des
geltenden Gesetzes beheben und seine
Wirkung evaluieren, bevor weitere
Schritte geplant werden."
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Miewser Powersnack mit
Potenrial: E3N lsuncht den
JGOAT Bar™ wenit harmorssioren und Wetthoworhstshighaoit ichom®

Auss Sichd dor Inborossenpamainschalt Schwoinohalior it die Foedorung Rach
iner ernouton Verschiobung nachwolsohbur, da din parlamentarsscho
Gesetrprbungswerishien einige /ot benotge sincier Rane hal de
Wirtschaft flir den 7, Ddober aingetaden
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POSITIONSPAPIER 22 juli 2025 . . .
geschlossen in den politischen Prozess eingebracht,

um die Interessen unserer Mitglieder zu schiitzen.

WEITERENTWICKLUNG DER STAATLICHEN
TIERHALTUN GSKENNZEICHNUNG
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Warum 13 Linder beim Haltungslogo
bremsen

Ein wichtiger Meilenstein in diesem Prozess war unser
Termin im Bundestag mit Hermann Farber (CDU/CSU),
dem Vorsitzenden des Ausschusses fiir Landwirtschaft,
Erndhrung und Heimat, und Christoph Frauenpreif8
(CDU/CSV), zusténdiger Fraktions-Berichterstatter. Im
Mittelpunkt stand unsere Kritik an den Vorschldagen zur
Ausweitung der Kennzeichnung. Wir konnten die Folgen
entlang komplexer Warenstréme konkret erldutern,
die von zusétzlicher Dokumentations- und Trennpflicht
bis zu erheblichen Mehrkosten ohne erkennbaren
Mehrwert fiir Verbraucher:innen und Gaste reichen.

Parallel haben wir unsere Position iiber Pressestate-
ments, LinkedIn-Beitrage und direkte Ansprache weiterer
politischer Verantwortlicher platziert. Zusatzliche
Reichweite brachte ein groBes Interview im Branchen-
medium foodservice, in dem die Verbandeallianz die
Auswirkungen einer Ausweitung des THKG auf Gastro-

nomie und verarbeitete Produkte pointiert dargestellt hat.

Hier geht’s zur Pressemit-
teilung zum Positions-
papier der Verbandeallianz
zur Reform des Tierhaltungs-
kennzeichnungsgesetzes:
https://www.tiefkuehlkost.de/
tk-fuer-alle/aktuelles/
presse/pressemeldungen/
pm-2026-07-positionspapier-
tierhaltungskennzeichnungsgesetz
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(DU/CSU-FRAKTIONSVERANSTALTUNG BEI
DER IGW 2026: WETTBEWERBSFAHIGKEIT,

PLANBARKEIT, WENIGER BUROKRATIE

Ein inhaltlicher Schwerpunkt auf der diesjéhrigen
Internationalen Griinen Woche im Januar 2026 war fiir
uns die Veranstaltung der CDU/CSU-Bundestagsfraktion
unter dem Titel , Politikwechsel fiir unsere Land- und
Erndhrungswirtschaft gestalten”. In zwei Panels ging
es um die groBen Stellschrauben fiir die Zukunft der
EU-Agrarpolitik und nationale Weichenstellungen fiir
Wettbewerbsfahigkeit und Biirokratieriickbau.

Fiir die Tiefkiihlwirtschaft waren diese Punkte relevant:

Wettbewerbsfahigkeit statt Uberlastung: Das Ver-
sprechen der neuen Bundesregierung, Belastungen
zu reduzieren und Unternehmen mehr Spiel-
rdume zu geben, ist fiir unsere Branche zentral.

®  |nvestitionssicherheit & verldssliche Rahmenbe-
dingungen: Planbarkeit wurde als Voraussetzung
betont fiir Investitionen in Effizienz, Transforma-
tion, Digitalisierung und resiliente Lieferketten.

®  Resilienz & Versorgungssicherheit: Die Redner aus der
(DU/CSU-Fraktion versprachen mehr Unabhangig-
keit, weniger Abhdngigkeiten und stabile Ketten.

®  Praxistauglichkeit von EU-Regeln: Am Beispiel
der EU-Entwaldungsverordnung (EUDR) mach-
te die Fraktion deutlich, dass Uberregulierung

die Ziele am Ende konterkarieren kann.

Logistik
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HIGHLIGHTS VON NINA KOLLAS,
LEITUNG DER dti-KOMMUNIKATION

®  Die Zusammenarbeit mit unseren
Profis aus QM- und PR-Ausschuss bei
unserer Kommunikation zu ,,(hoch-)
verarbeiteten” Lebensmitteln: super
Teamwork mit starkem Ergebnis!

Das gemeinsame PR-
Projekt zur BMLEH-Aktion
»Miss mit!” mit unserem
Vorstandsmitglied bofrost*!

Die Medienresonanz auf unsere
Kommunikation zur Anuga 2025:
deutliche Steigerung zu 2023, u.a.
Erhohung des Werbedquivalentwerts
von 20.000 Euro 2023 auf

3,4 Millionen Euro 2025!

Nina Kollas
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Pluspunkte fiir Minusgrade
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VERBRAUCHER:INNENKOMMUNIKATION

TIEFKUHLPRODUKTE — FRISCHE VIELFALT,
UNBESCHWERTER GENUSS

Sachlich, gut verstandlich, wissenschaftlich fundiert: neues dti-Infoange-
bot zur Debatte um (hoch-) beitete” Leby ittel

Verbraucher:innen treffen ihre Kaufentscheidungen
heute in einem Umfeld, das von schnellen Schlagzeilen,
widerspriichlichen Erndhrungstrends und teils pauscha-
len Urteilen geprdgt ist. Gerade bei TiefkiihIprodukten
kursieren dabei hartnéckige Mythen — von ,zu viele
Zusatzstoffe” iber ,TK ist doch so energieintensiv” bis
shochverarbeitet = ungesund”. Fiir die Tiefkiihlwirtschaft
ist das mehr als ein Image-Thema: Es geht um Vertrauen
in die Kategorie TK und um verldssliche Informationen
und Orientierung im Erndhrungsalltag. Hier setzt das

dti an: Wir liefern versténdliche, wissenschaftlich
fundierte Informationen, die Verbraucher:innen helfen,
rationale, individuelle Entscheidungen zu treffen. Und
wir schaffen Kommunikationsanldsse, die die Branche
gemeinsam fiir die Vorteilskommunikation nutzen

kann. Das starkt die Reputation der Kategorie, erganzt
die Kommunikation der Unternehmen und zeigt: Die
Kategorie TK ist frisch, vielfaltig und genussvoll — von
naturbelassenem Gemiise bis zur unkomplizierten Conve-
nience-Losung — und unterstiitzt die Menschen bei einer
ausgewogenen und nachhaltigen Erndhrung im Alltag.

VERARBEITUNG VERSTANDLICH
ERKLAREN: NEUES dti-INFOANGEBOT

Die aktuelle dffentliche Diskussion diber ,(hoch-)
verarbeitete Lebensmittel” ist oft emotional und
trifft zu Unrecht auch Tiefkiihlprodukte. Bei vielen
Verbraucher:innen entsteht der Eindruck: ,verarbeitete

Lebensmittel” seien automatisch ,schlechte Erahrung”.

Das dti nimmt diese Debatte ernst und hat Anfang
2026 ein neues Infoangebot fiir Verbraucher:innen auf
www.tiefkuehlkost.de verdffentlicht, das sich mit den
Argumenten der Kritiker:innen auseinandersetzt und
TKin der Debatte sachlich einordnet. Gemeinsam mit
den Expert:innen aus unseren Ausschiissen Qualitats-
management und Kommunikation haben wir einen
umfangreichen Fragenkatalog beantwortet, z. B.:

= \Was bedeutet ,verarbeitet” — und war-
um verarbeiten wir Lebensmittel?

m Welche Rolle spielt der Verarbeitungsgrad
tatsachlich bei der ernahrungsphysiologi-
schen Bewertung von Lebensmitteln?

® Welche Aspekte sind entscheidend bei der Frage,
ob ein Lebensmittel ,gesund oder ungesund” ist?

Unser Ziel ist es, Verbraucher:innen Orientierung zu
geben und die Vorteile von Tiefkiihlprodukten und ihre
wichtige Rolle fiir unsere Erndhrung darzustellen. Das
dti-Infoangebot dient zugleich als Grundlage fiir Ge-
sprache mit Medien und Stakeholdern und die Kom-
munikation unserer Mitglieder mit ihren Kund:innen.

Das Infoangebot haben wir zusétzlich iiber eine
bundesweite Pressemitteilung in die Fach- und
Publikumsmedien getragen. AuBerdem haben wir die
Landingpage auf LinkedIn und Instagram beworben,
um Verbraucher:innen auch direkt zu erreichen.

Fiir die Mitglieder haben wir das Thema in einem
Sonder-Rundschreiben aufbereitet, zentrale Argumenta-
tionslinien zusammengefasst und Ankniipfungspunkte
fiir die Unternehmenskommunikation geliefert. So

kann aus der Landingpage ein gemeinsames Werkzeug
der Tiefkiihlfamilie werden — fiir mehr Konsistenz,
Reichweite und Wirkung in der 6ffentlichen Debatte.

V% yerarbeitete -
Lebensmittel sind
ungesund! 4

Zusatzlich haben wir das Thema im Marz 2026 in
unserem neuen digitalen Mitgliederformat , dti
connect” aufgegriffen: Darin haben wir unseren Mit-
gliedern die Kernaussagen, Kommunikationsansatze
und das neue Online-Angebot kompakt vorgestellt — mit
Raum fiir Austausch dariiber, wie wir gemeinsam zur
Versachlichung der Debatte beitragen kdnnen.

Hier geht’s zur Pressemittei-
lung zum dti-Infoangebot zu
Lebensmittelverarbeitung:
https://www.tiefkuehlkost.de/
tk-fuer-alle/aktuelles/presse/

pressemeldungen/pm-2026-03-upf
37
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BE vt niming ‘.: =M =

Usdrage sum Exsverhaltes

ZWEI AKTIONSTAGE, EINE GEMEINSAME Nur 43 Prozent erndhren sich wirklich gesund

STORY: TK-VORTEILE SICHTBAR MACHEN

Anfang Mérz 2026 haben wir zwei aufmerksamkeitsstarke
Anlisse genutzt, um positive TK-Botschaften in die Offent- AUFGEKUART:
lichkeit zu bringen: den Tag der Tiefkiihlkost (6. Médrz) und m
den Tag der gesunden Erndhrung (7. Mdrz). Im Mittelpunkt

stand die Frage, wie gesunde Erndhrung im oft stressigen M@m
Alltag gelingt und welche Rolle TK dabei spielen kann.

vav n S BB

A b et e 1B et P

[ reer— S p—————

tsches Tiefkihlinstitut e. V. (dti)

L2

@ Sind .

I el isch ungesund? Neues Online- Unser ,TK-Trendbarometer” vom Januar 2026, eine ——
Infoangebot des dii filr Verbraucher @& .. mehr .. . . . e )

reprasentative Verbraucherbefragung, die wir regelméRig o - o

dﬂ mit dem Marktforschungsinstitut Innofact durchfiihren, Y e e

‘V, hat diese Frage genauer untersucht. Die Ergebnisse o skl T Tplbersmerrvam J3oane 1008 wordan 1800
haben wir in einer bundesweiten Pressemitteilung und g o g

vty 0, . T et e T

begleitend auf LinkedIn und Instagram kommuniziert. el s

Wichtig war uns dabei, die gemeinsame Kommunikations-
power unserer dti-Tiefkiihlfamilie zu nutzen: Wir haben

per Sonder-Rundschreiben dazu eingeladen, die Aktionsta-
ge fiir die Unternehmenskommunikation zu nutzen, unsere

Inhalte zu teilen und eigene Botschaften anzuschlieRen. WUNSCH NACH GESUNDER ERNAHRUNG HOCH

Viele Mitglieder haben mitgemacht, dafiir ein ganz groBes .
Dankeschén! Zusatzlich konnten wir auf unser neues Ver- Umsetzung Im A"tag Oﬂ schwer

braucher:innen-Infoangebot zur Verarbeitung von Lebens-
mitteln verweisen und so zwei Themen sinnvoll verbinden: [ &\ Gusunds Enilbrimeg let mir {sahs) wioktig 745
die Herausforderungen fiir eine ausgewogene Erndhrung

€C@ Annette Venohr und 27 weitere Persanen 2 Kommentare - 2 Reposts im Alltag und den wichtigen Beitrag, den TK dabei leisten
kann, sowie Wissensvermittlung und Aufklarung.

S (- ) Tiefkiihlkost kann helfen, sich gesund zu ernéhren 70%
Hier geht’s zur Presse-

mitteilung zu unserem

Tuelle: i qung von im Auftrag de iihlinstinuts e. V. (dt),
TK-Trendbarometer 2026 ,TK Ende Januar 2026, n = 1.000, Online-lnterviews
und gesunde Erndhrung“: esgene Darstellung mit Camva

https://www.tiefkuehlkost.
de/tk-fuer-alle/aktuelles/
presse/pressemeldungen/pm-
2026-05-tktrendbarometer
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ZU GUT FUR DIE TONNE: ,MISS MIT!" — dti UND Hier geht's zur Presse-
BOFROST* GEGEN LEBENSMITTELVERSCHWENDUNG :::it:.lllu:\‘n?szsun:::’e- e ((AIS Familienunternehmen legen wir grolen Wert auf den schonenden

Umgang mit den Ressourcen der Natur. Dazu gehért selbstverstdndlich auch,

Lebensmittelverschwendung betrift Verbraucher:innen unmittelbar, finanziell und Lebensmittelverschwendung zu reduzieren. Durch unsere Unterstiitzung der Initiative

+moralisch”. Im Herbst 2025 hat das dti deshalb erneut die Aktionswoche ,Zu gut

https://www.tiefkuehlkost.
de/tk-fuer-alle/aktuelles/

- . o ) . . presse/pressemeldungen/ ,Miss mit!’ konnten wir unsere Online-Community gezielt fiir dieses wichtige

fiir die Tonne!” des Bundesministeriums fiir Landwirtschaft, Erndhrung und Heimat - g . . . . .

. ) L " pm-2025-23-missmit-gegen- Thema sensibilisieren. Fiir uns ist klar: Nur gemeinsam kdnnen wir Verschwendung
(BMLEH) unterstiitzt und sich an der ,Miss mit!“-Aktion beteiligt, um Menschen zu lebensmittelverschwendung id dR hii B ders h heb Gich ir zudem di
motivieren, eigene Kiichenabfille sichtbar zu machen, und gleichzeitig konkret zu vermeiden un essource_n SC. utzen. .eson ers i VOIt ) eben mochten ‘|‘/wrzu Al e
helfen, Lebensmittelabfalle im Alltag zu vermeiden. Organisiert wurde ,Miss mit!“ sehr gute Zusammenarbeit mit dem dti — stets unterstiitzend, wertschdtzend und mit
vom Verein Slowfood Deutschland e. V.. und der Technischen Universitiit Berlin. dem gemeinsamen Fokus, so viele Menschen wie méglich auf dieses wichtige Thema

AUSWERTUNG aufmerksam zu machen. .

. . < _— N Christian Gobser,
Gemeinsam mit den Erndhrungsexperten unseres Mitglieds bofrost MEDIENBERICHTERSTATTUNG 2025 Geschiftsfiihrung bofrost*
haben wir dafiir ein Video mit praktischen Tipps rund um TK er-
stellt — von Einkauf und Transport iiber Lagerung bis zur Zuberei- Steigerung der Meldungen um iiber 13
tung. Das Video wurde in die Aktions-App eingebunden. Prozent gegeniiber dem Rekordjahr 2024! AUSWERTUNG MEDIENBERICHTERSTATTUNG

ZUM dti ANLASSLICH DER ANUGA 2025

Flankiert haben wir die Aktionswoche mit Kommunikation auf Basis einer repra- ® 32 Pressemitteilungen (2024: 27)
sentativen Verbraucher:innenbefragung, unserem ,TK-Trendbarometer”. Die Ergeb- Gewaltige Steigerungen bei Nennungen,
nisse zeigten: TK wird deutlich seltener weggeworfen als viele andere Lebensmit- = 819 Meldungen (2024: 727 Meldungen, + 13 Prozent) ~ Reichweite und Werbewert gegeniiber 2023
telgruppen. TKist lange haltbar, gut portionierbar und bedarfsgerecht einzusetzen.

Das macht TK fiir viele Haushalte zu einem wirksamen m Reichweite: 749 Millionen (2024:

Instrument im Kampf gegen Lebensmittelabfalle. 1 Milliarde, - 28 Prozent)

.= &
v m Werbedquivalenzwert: 7 Millionen

Euro (2024: 9,5 Millionen Euro)

Mitmach-Aktion vom dti

: ] = Topthemen:

s

= Absatzstatistik 2024

"""" = TagderKalte
= Anuga 2025
( Wer sorgsam mit Lebensmitteln umgeht, schiitzt damit Umwelt, " 70Jahre TKin Deutschland”

Klima und die Wiirde derer, die sie produzieren. Einfrieren bewahrt
Lebensmittel nicht nur vor der Tonne, sondern erhdlt auch den Genuss Zusiitzlich wurden 2025, erstmals fir uns ausgewertet,
und die Arbeit, die in ihnen stecken. Wer richtig einfriert und auftaut, knapp 120 TV- und Horfunkberichte mit Nennung dti er-

verlingert das Leben hochwertiger, saisonaler Produkte und schont fasst. Leider konnten nur fiir wenige Beitrage Reichweiten
Ressourcen — ganz im Sinne der Slow-Food-Idee von gutem, sauberem ermittelt werden — wir sind darauf trotzdem sehr stolz!

und fairem Essen.))

Dr. Rupert Ebner, Quelle: Meltwater

Vorstandsmitglied von
Slow Food Deutschland e.V. 39
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SOCIAL MEDIA & WEBSEITE

HIGHLIGHTS VON MACY MORRIS,
dti-WERKSTUDENTIN FUR SOCIAL
MEDIA UND WEBSEITE

Anuga und die TIEFKUHLTAGUNG
2025, bei der ich viele unserer
tollen Mitglieder besser
kennenlernen konnte!

Jaste Test“-Video auf der
Anuga 2025 (lecker!!)

PR-Ausschuss-Sitzung Ende 2025:
Ich durfte die Projekte aus meinem
Bereich selbst vorstellen!

Macy Morris

SOCIAL MEDIA

Social Media ist fiir das dti einimmer wichtigerer
Kommunikationskanal. Hier knnen wir unsere TK- und
dti-Themen schnell direkt platzieren und unsere unter-
schiedlichen Zielgruppen erreichen. Vor allem Instagram
und LinkedIn verbinden dabei Mitgliederkommunikation
mit Interessenvertretung und Verbraucher:innenan-
sprache: Wir machen die Vielfalt und Wirkung unserer
Verbandsarbeit sichtbar, stérken das positive Image
unseres Spitzenverbandes, unserer Branche und ihrer
Produkte und Dienstleistungen und erhghen zugleich
die Reichweite fiir unsere Botschaften. Davon profitieren
auch unsere Mitglieder: Ihre Themen werden sichtbarer,
das Verbandsleben wird erlebbarer und die Bindung an
das dti gestarkt. Gleichzeitig erhalten potenzielle neue
Mitglieder einen guten Eindruck davon, wofiir das dti
steht und was wir alles leisten. Um professionell und
zeitgemdR zu kommunizieren, bilden wir uns regel-
maBig fort, etwa zu Content-Produktion, KI-Einsatz,
Social Media-Trends und Community Management.

Logistik
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INSTAGRAM: NEUE STRATEGIE FUR NOCH MEHR NAHE
Ein klareres Layout und ein aktives Community Ma-
nagement schaffen mehr Nahe zu unseren Zielgruppen.
Inhaltlich setzen wir verstarkt auf neue, zielgruppen-
gerechte Formate — inshesondere Reels, Interviews und
authentische Einblicke, die unseren Auftritt emotionaler
und personlicher machen. Besonders erfolgreich waren
unsere ,Taste Tests” auf der Anuga 2025 und auf der
Foodmesse ,MeehrGenuss” im Marz 2026 sowie Inter-
views mit Branchenpartnern und Mitgliedern. Solche
Formate sind auch fiir unsere Mitglieder wertvoll, weil
sie Themen der Branche anschaulich vermitteln und
Stimmen aus dem dti-Umfeld sichtbar machen.

((Das wirkungsvolle Zusammenspiel aus

Content-Strategie und Social Advertising
sorgt dafiir, dass die zentralen Botschaften
der TK-Vorteilskommunikation in
den relevanten
Zielgruppen
ankommen.

Fabian Held,

Herr Held Online
Kommunikation,
unterstiitzt das dti bei
der Kommunikation
via Instagram

Ein Interview mit
Jochen Pinsker vaw

SR i bbbt 1 1 s P

Q

Eintolles Interview mit dem Circana-Experten Jochen Pinsker zur Zu-
kunftvon ie und Gemeinsch

UND WAS HABEN WIR MIT DIE-

SER STRATEGIE ERREICHT?

Unsere Instagram-Présenz ist im vergangenen Jahr deut-
lich gewachsen. Wir konnten rund 300 neue Follower:in-
nen gewinnen und mit 81 Beitrdgen unsere Aktivitat im
Vergleich zum Vorjahr nahezu verdoppeln. Gleichzeitig
sind Reichweite, Sichtbarkeit und Interaktionen deutlich
gestiegen: So erhohte sich die bezahlte Reichweite auf
iiber 1,5 Millionen, die organische auf rund 40.000. Auch
die Zahl der Impressions stieg stark, auf rund 4,5 Millionen
bezahlt, und iiber 75.000 organisch. Besonders wichtig ist,
dass sich nicht nur die Sichtbarkeit, sondern auch die Inter-
aktionsrate klar verbessert hat. Das zeigt, dass unsere Bei-
trage mehr Menschen erreichen, haufiger wahrgenommen
werden und unsere Zielgruppen noch besser ansprechen.

Auch im Vergleich zu den Instagram-Accounts an-

derer Verbande erweist sich unsere neue Strategie
als erfolgreich. Das zeigt sich vor allem in der iiber-
durchschnittlichen Vielfalt unserer Formate und in

Hier geht’s zu unserem
dti-Instagram-Kanal:

https://www.instagram.com/
deutsches.tiefkuehlinstitut/

=]



einer vergleichsweise hohen Interaktionsrate. Unsere
Inhalte werden also nicht nur gesehen, sondern auch

aktiv wahrgenommen. Beides trégt dazu bei, dass die
dti-Botschaften bei unseren Zielgruppen ankommen.

iee Deutsches Tiefdhlinstitut e. V. (dti)
W Verstaricung fir unser Netzweric Die dti-Tieflhifamilie heilt sin neues Mitglied
willicommen! @

,__"'\./

ciIsmann

#COME TO THE COLD SIDE

Elmar Westermeyer

LINKEDIN: HAUPTADRESSE FUR UNSERE MITGLIEDER-,
NETZWERK- UND POLITISCHE KOMMUNIKATION
LinkedIn ist fiir das dti weiterhin eine besonders relevante
Plattform, deren Bedeutung stetig wachst. Hier treten
wir gezielt mit Mitgliedern, Stakeholdern aus unserem
Netzwerk, der Branche, Medien und der Politik in den
Austausch. LinkedIn hilft uns, die Vernetzung innerhalb
der Tiefkiihlwirtschaft zu starken, aktuelle Entwicklun-
gen kommunikativ zu begleiten und die Sichtbarkeit

des dti als Spitzenverband weiter auszubauen. Zugleich
macht die Plattform die thematische Vielfalt unserer
Verbandsarbeit sichtbar und verbindet fachliche Inhalte,
Branchenimpulse und Mitgliederkommunikation.
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((Wer fundierte und schnelle Kommunikation rund um die heiBen Themen g, Deuisches TeGhinstitut .. (4
unserer Tiefkiihlbranche nicht mag, sollte dem dti AUF KEINEN FALL bei e
LinkedIn und auf Instagram folgen! Fiir alle anderen: Unser Tiefkiihlinstitut

W dti wichst: newes Mitgled fir unsere Tieflihifamilie! @

hat sich zu einem echten Branchensprachrohr auf Social Media entwickelt, - o
das mindestens ein Follow, aber auch regelmdpBige Likes und Shares e’
verdient hat. So sorgen wir gemeinsam dafiir, dass unsere Branche noch Herzlich Willkommen

mehr Gehér ﬁndet.» (o)
Matthias Hanigk, wo
Dr. Oetker, Vorsitzender unseres dti-PR-Ausschusses I c E Rx
#COME TO THE COLD SIDE|

Im Fokus stehen dabei unter anderem: Das zeigt sich auch im Vergleich mit anderen Verbanden:
m  Updates aus dem Verbandsleben In einer internen Auswertung fiir den Zeitraum vom Cor J
1. Januar bis 6. November 2025 z&hlt das dti zu den ¢ MRS
®  Berichte zu Studien und Forschungsprojekten kommunikationsstérksten und strategisch stabilsten
Verbénden. Das dti verbindet laut Analyse hohe Reich-
= Analysen zu Veranstaltungen und Messen weite, starkes Engagement und regelmaBige Aktivitdt

zu einem wirkungsvollen Kommunikationsauftritt.
= Finschdtzungen zum tiefkihlrele-

vanten politischen Geschehen Ein Projekt, das uns besonders wichtig ist und das
wir kontinuierlich ausbauen, ist die Vorstellung
= Finblicke in die Arbeit des dti neuer Mitglieder auf LinkedIn. So erfahren unsere
Follower:innen und die Branche direkt von unserem
= Hinweise auf digitale und analoge Ver- Zuwachs, und wir machen unser wachsendes Netz-
bandsveranstaltungen werk sichtbar. Bereits in den ersten Monaten konnten
wir auf diese Weise Iceworx und Eismann unserer
Entsprechend positiv féllt auch die Bi- Community vorstellen — mit sehr positivem Echo.

lanz des vergangenen Jahres aus:
Unser herzlicher Dank gilt allen Mitgliedern, die sich

Seit April 2025 haben wir 146 Beitrdge verdffent- bereits aktiv an unseren Social-Media-Aktionen beteiligen,
licht und unsere Community auf inzwischen iiber Beitrdge teilen, liken oder reposten. Dieses Engagement
3.500 Follower:innen ausgebaut, ganz ohne be- ist fiir uns besonders wertvoll: Es hilft dabei, unsere
zahltes Sponsoring. Auch bei den Interaktionen Botschaften iiber die eigenen Kanéle hinaus zu verbreiten
verzeichnen wir eine erfreuliche Entwicklung. und neue Zielgruppen zu erreichen. Deshalb freuen

wir uns sehr, wenn unsere Mitglieder unsere Beitrége

auch weiterhin aktiv unterstiitzen und teilen — denn
Hier geht’s zu unserem je stérker wir unsere Reichweite gemeinsam nutzen,
LinkedIn-Kanal: desto sichtbarer werden unsere Themen und Anliegen.

https://www.linkedin.com/
company/deutsches-tiefk%(3%BC
hlinstitut/?viewAsMember=true
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( Das dti hat sich in den letzten Jahren
sehr klar als Brand positioniert.
Mittlerweile gibt es viele direkte

Suchanfragen nach dti’, was friiher

nicht der Fall war.))

David Markstadter,
IDEA ON Online Marketing | Websolutions,
unterstiitzt das dti bei SEO und GEO

Warenkunde & Technik Ven Profis. file Profis Events

dti-WEBSEITE

SEO TRIFFT GEO: dti-WEBSEITE GEZIELT VERBESSERT
In den vergangenen Monaten haben wir unsere Webseite
Schritt fiir Schritt weiter optimiert und an aktuelle An-
forderungen der digitalen Sichtbarkeit angepasst. Dazu
gehdren sowohl die klassische Suchmaschinenoptimierung
(SEQ), damit unsere Inhalte bei Google und anderen Such-
maschinen besser gefunden werden, als auch neue Anfor-
derungen der sogenannten ,Generative Engine Optimiza-
tion” (GEO). Dabei geht es darum, Inhalte so aufzubereiten,
dass sie auch von KI-basierten Such- und Antwortsyste-
men besser erkannt, eingeordnet und ausgespielt werden.

Eine SEO- und GEO-optimierte dti-Unterseite

Warum ist das wichtig? Nur wenn unsere Themen im
digitalen Raum gut auffindbar sind, kénnen wir die
Positionen und Informationen des dti wirksam platzieren.
Das starkt nicht nur die Sichtbarkeit des Verbandes,
sondern auch die der gesamten Tiefkiihlbranche.

Fiir unsere Mitglieder bedeutet das einen konkreten
Mehrwert: Relevante Branchenthemen, Positionen und
Informationen werden besser gefunden, die 6ffent-
liche Wahrnehmung der Branche wird gestarkt, und
das dti kann seine Rolle als sichtbare und verldssliche
Stimme der Tiefkiihlwirtschaft weiter ausbauen.
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Unser Ziel ist es, die Inhalte des dti sowohl in klassischen
Suchmaschinen als auch in KI-basierten Such- und
Antwortsystemen, wie den neuen Al-Overviews von
Google, noch sichtbarer zu machen. Dazu iiberarbeiten
wir bestehende Inhalte auf unserer Webseite, entwickeln
neue Texte und passen die Webseite so kontinuierlich an
die sich wandelnden digitalen Rahmenbedingungen an.
Gemeinsam mit unserem Dienstleister stellen wir sicher,
dass unsere digitale Kommunikation zeitgemaR bleibt
und unsere Themen dort présent sind, wo heute nach
Informationen gesucht wird. Ein wichtiger Erfolg ist,
dass wir uns im Durchschnittsranking bei Google bereits
auf die erste Seite vorgearbeitet haben. Auf diese Weise
gewinnen zentrale Themen, Positionen und Informationen
der Tiefkiihlbranche auch online weiter an Sichtbarkeit.

Hier geht’s zu
unserer Webseite:

https://www.tiefkuehlkost.de/
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LOGISTIK

HIGHLIGHTS VON DR. SABINE
EICHNER, dti-GESCHAFTSFUHRERIN

® |nternationale Forschung
zum Temperaturstandard
von TK gestartet

®  Ausbau internationaler und

nationaler TK-Netzwerke durch
Events und Networking

"’ [
G Dr. Sabine Eichner
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DER dti-
ARBEITSKREIS
LOGISTIK

Der dti-Arbeitskreis Logistik setzte sich mit strategisch
wichtigen Handlungsfeldern in der TK-Distributionslogistik
auseinander: bessere Zusammenarbeit mit dem Handel,
mehr Resilienz der TK-Logistik durch optimierte Planung
und kooperative Ansatze, aber auch mit langfristigen
Aufgaben wie der Weiterentwicklung der TK-Logistik.

Nach dem Ausscheiden von dti-Vorstandsmitglied
Frank Huckschlag, der den Arbeitskreis malgeblich
pragte, befindet sich das Gremium aktuell in einer
Phase der Neuausrichtung. Ein Schwerpunkt liegt in
der fachlichen Begleitung des internationalen For-
schungsprojektes FROSTEQ mit logistischer Expertise.

Organisationen & Ausschiisse  Blick hinter die Kulissen  Impressum

((Das Projekt FROSTEQ bietet uns die einmalige Moglichkeit, die
gesetzlich vorgeschriebene TK-Temperatur von minus 18 Grad
Celsius in der gesamten Tiefkiihlkette unter Produktqualitdts- und
Nachhaltigkeitsgesichtspunkten zu iiberpriifen. Die Auswirkungen
einer Erhdhung der Tiefkiihltemperatur unter realen Bedingungen
liber die gesamte Wertschdpfungskette hinweg im

Rahmen der Studie zu testen, sehen wir als Chance.
Dabei hat fiir uns oberste Prioritdt: die hohe Qualitdt
und Sicherheit unserer Tiefkiihlprodukte. ))

[£3] FROSTEQ

FROSTEQ — MINUS 18 GRAD
CELSIUS AUF DEM PRUFSTAND

Das dti beteiligt sich an dem internationalen Forschungs-
projekt FROSTEQ, das die renommierte niederléndische
Forschungsorganisation Wageningen Food & Biobased
Research der Universitat Wageningen als Public-Pri-
vate-Partnership mit Forderung der niederlandischen
Regierung im April 2025 gestartet hat. Bei FROSTEQ
kdnnen sich Institutionen und Unternehmen aus der
gesamten Tiefkiihlkette als Forschungspartner ein-
bringen. Das Projekt hat eine Laufzeit von vier Jahren.

Das Forschungskonsortium untersucht die zentrale Frage,
bei welcher einheitlichen Temperatur sichergestellt ist,
dass die hohe Qualitat und Sicherheit von tiefgekiihlten
Lebensmitteln wahrend Transport und Lagerung ohne
Abstriche gewdhrleistet bleiben und gleichzeitig Energie-
bedarf und C0,-Emissionen reduziert werden kdnnen.

Das internationale FROSTEQ-Konsortium vereint wichtige
Akteure der Tiefkiihl-Wertschopfungskette. Lebensmittel-
hersteller, Transport- und Lagerunternehmen, Hersteller

Dr. Andreas Bosselmann,
dti-Projektleiter FROSTEQ

von Haushaltsgeraten, Branchenorganisationen und
Wissenspartner arbeiten zusammen, um die Ziele des
Forschungsprojektes, praxisrelevante Ergebnisse und
Akzeptanz in der Wirtschaft zu erreichen. Weitere Projekt-
partner sind der deutsche Haushaltsgerdte-Hersteller BSH
Hausgerdte GmbH, der internationale Verband Global Cold
Chain Alliance (GCCA), die ddnische Unternehmensgruppe
A.P. Mgller - Maersk A/S, das internationale Biindnis ,Move
to-15°C", der niederldndische Verband ,Vereniging van Ne-
derlandse Koel- en Vrieshuizen” (Nekovri) und das Unter-
nehmen Nomad Foods Europe mit Sitz in GroBbritannien.

OV
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et Das dti koordiniert den deutschen Beitrag zu FROS- An dieser Stelle ein herzliches Dankeschdn fiir die (GCCA) veranstaltet wird. Mit einem Beitrag zu Trends
TEQ und beteiligt sich gemeinsam mit sechs Mit- kompetente Unterstiitzung, Expertise und Zeit! im deutschen Tiefkiihlmarkt berichtete sie iiber Be-
Minus 18 °C auf dem Priifstand gliedsunternehmen an dem Forschungsprojekt: deutung und Entwicklung des deutschen Marktes.
Nee Interntionsies Forsohmesprjekt i Tefolbistandery Fiir unsere Mitglieder und andere Interessierte haben
m apetito AG wir eine Landingpage angelegt mit vielen Informatio- Das dti hat seine Zusammenarbeit mit der GCCA auch
nen zum Forschungsprojekt FROSTEQ, zum Fortschritt als offizieller Partner der Konferenz deutlich ge-
®  hofrost* Dienstleistungs GmbH & Co. KG, sowie zu FAQs rund um die Tiefkiihltemperatur. macht. Denn: Die Interessen der Tiefkiihlwirtschaft

miissen global betrachtet und vertreten werden.
®  (oldsense Technologies GmbH

= (Conditorei Coppenrath & Wiese KG KALTEFORUM 2025

= Dr. August Oetker Nahrungsmittel KG Die wichtigste Plattform fiir alle, die in der Tiefkiihllogistik
und -lagerung aktiv sind, ist das jihrliche KALTEFORUM,
das vom dti und dem Verband Deutscher Kiihlhduser und
Kiihllogistikunternehmen (VDKL) veranstaltet wird. Bei
Unser Ziel ist es, die hohe Qualitat von TK fiir dem Netzwerktreffen von rund 200 Fachexpert:innen geht
alle Warengruppen zu sichern und Potenzia- es um aktuelle Branchenthemen, Austausch und Impulse
. . dti-Geschdftsfiihrerin Dr. Sabine Eichner (links) mit Julie Hanson, Di- . L . L.
le fiir Energieeinsparungen zu erkennen. et LGLCA B rope el det Lfopear Cold Gl Conference 2026 durch die Besichtigung attraktiver Logistikstandorte.

= Salomon FoodWorld GmbH

Beitrag zu FROSTEQim., Lebensmittelbrief’, Dezember 2025 s . .
Tatkraftige Unterstiitzung hat das dti durch Dr.

Andreas Bosselmann, Lebensmittelchemiker und dti AUF DER EUROPAKONFERENZ
ehemals Leiter Internationales Qualitdtsmanagement DER GCCA

bei bofrost*, der das Projektmanagement fiir das dti

iibernommen hat. Dariiber hinaus unterstiitzen und Im Mérz 2026 vertrat Dr. Sabine Eichner die deutsche
beraten die Leiter:innen aus dem Bereich Qualitats- Tiefkiihlwirtschaft bei der ,European Cold Chain
management der beteiligten Mitgliedsunternehmen Conference” in Diisseldorf, die jahrlich vom interna-
das dti und den Projektmanager mit ihrer Expertise. tionalen Logistikverband ,Global Cold Chain Alliance”

dti-Geschdftsfiihrerin Dr. Sabine Eichner und VDKL-Geschfts-

I{ H=== E fiihrer Jan Peilnsteiner erdffnen das KALTEFORUM 2025
t 4 ! : eé 1

O—I0)
Praduction pRc Part Shipping Tr:l';;’::

Hier geht’s zur Pressemittei-

lung zum Start von FROSTEQ - . A .
Namad Maersk
https://www.tiefkuehlkost.de/ * =~
tk-fuer-alle/aktuelles/presse/ - - -
pressemeldungen/pm-2025-29- = Mekovri, GOCA, Move to minus 15 .
minus-18-c-auf-dem-pruefstand o WFBR -
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INTERNATIONALER AUSTAUSCH

HIGHLIGHTS VON DR. SABINE
EICHNER, dti-GESCHAFTSFUHRERIN

®  Globale Zusammenarbeit in der
Tiefkiihlwirtschaft ausgebaut

®  Neue Mitglieder im International
Frozen Food Network (IFFN)!

® Wichtiger Austausch zu
Ultra Processed Foods

=
: Dr. Sabine Eichner

, S/
A

Die globale Tiefkiihlwirtschaft spielt eine bedeutende
Rolle in der weltweiten Lebensmittelversorgung. 2025
lag der globale Umsatz mit Tiefkiihlware laut Fortune
Business Insights bei 325,09 Milliarden US-Dollar. Bis
2032 kénnte der Markt auf 457,34 Milliarden US-Dollar
anwachsen. Europa stellte 2025 mit 38,78 Prozent den
groBten regionalen Markt. Auch die deutsche Tiefkiihl-
wirtschaft hat innerhalb Europas ein hohes Gewicht:
2025 stieg der Umsatz der TK-Industrie in Deutschland
auf 23,6 Milliarden Euro, Deutschland gilt als wichtigster
Absatzmarkt fiir Tiefkiihlprodukte in Europa. Daher ist es
wichtig, auf Ebene der Tiefkiihlverbande den européi-
schen und internationalen Dialog weiter zu fordern.

Das dti engagiert sich daher an fiihrender Stelle im
von ihm ins Leben gerufenen International Frozen
Food Network (IFFN). Hier werden Erfahrungen und
Best Practices auf der Ebene der Verbandsgeschfts-
fiihrer:innen geteilt und gemeinsame Initiativen
gestartet. Das dtiist iberzeugt, dass sich diese Arbeit

fiir die gesamte Branche auszahlt. Wir miissen unsere
Ressourcen starker biindeln und gemeinsam alle Chancen
nutzen, die Sichtbarkeit und Bedeutung der Branche

zu erhhen und die Vorteile der Produkte starker zu
kommunizieren. Eine Alternative zu dieser Netzwerk-
arbeit gibt es nicht, da es fiir die Tiefkiihlindustrie keine
internationalen oder europaischen Dachverbénde gibt.

INTERNATIONAL FROZEN FOOD NETWORK
(IFFN): WERTVOLLE PLATTFORM FUR
DEN INTERNATIONALEN AUSTAUSCH

Das International Frozen Food Network (IFFN) hat 2025
weiteren Zuwachs bekommen: Die Tiirkei bereichert das
Netzwerk der weltweit fiihrenden Tiefkiihlverbédnde von
American Frozen Food Institute (AFFI), British Frozen Food
Federation (BFFF), Fachverband der Lebensmittelindustrie
(Osterreich), UNAS Unione Nazionale Alimenti Surgelati

((Wenn es um globale Erndihrungssicherheit geht, ist Tiefkiihlkost
eine unverzichtbare Losung. In einer Welt, in der sich das Klima, die
geapolitische Situation und die Preise von Rohstoffen iiber Nacht dndern
kannen, bieten Tiefkiihlprodukte Zeit: Zeit, um Lebensmittel sicher iiber
weite Strecken zu transportieren, Zeit, um saisonale Schwankungen und
Schocks auszugleichen, und Zeit fiir Familien, ihre

Budgets verlisslich zu planen))

Dr. Sabine Eichner,
dti-Geschéftsfiihrerin

Organisationen & Ausschiisse  Blick hinter die Kulissen  Impressum

(Italien), VriesVersPlatform (Niederlande), FIAC Fédération
des Industries des Aliments Conservés (Frankreich), Frozen
Espafia (Spanien), PROFEL — European Association of Fruit
and Vegetable Processors (Belgien) und Global Cold Chain
Alliance (GCCA) mit der tiirkischen Frozen Food Association
(DGD).

Ziel des IFFN ist es, das Bewusstsein fiir die Vorteile von
Tiefkiihlkost zu schérfen und sich iiber bewdhrte Praktiken
innerhalb der internationalen Tiefkiihlindustrie auszutau-
schen. Die internationalen Marktentwicklungen, Nachhal-
tigkeits- und Kommunikationsthemen rund um TK stehen
bei den regelméRigen digitalen Meetings auf CEO-Ebene im
Mittelpunkt. Der Austausch erweitert die Kenntnisse und
starkt die Zusammenarbeit, auch in der politischen Arbeit
fiir eine starkere Anerkennung und Wetthewerbsfahigkeit
der Tiefkiihlwirtschaft international.

Im Mittelpunkt eines Online-Meetings im Januar 2026 stan-
den die internationalen Entwicklungen beim Thema ,Hoch-
verarbeitete Lebensmittel” (Ultra Processed Foods, UPF).
Das Gesprach war sehr wertvoll, um die unterschiedlichen
Gegebenheiten in den einzelnen Léndern besser zu verste-
hen. Die Gruppe verstdndigte sich auf einige gemeinsame
KommunikationsmaBnahmen, die im Laufe des Jahres 2026
umgesetzt werden, darunter ein gemeinsames Positions-
papier und eine Social-Media-Aktion.
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((Unsere Konferenz spiegelt das gemeinsame Ziel von IFFN und
GCCA wider: das weltweite Bewusstsein fiir die Vorteile von
Tiefkiihlkost zu schérfen und die Zusammenarbeit entlang
unserer gesamten Wertschopfungskette zu stirken, denn so

konnen wir noch besser zu einer nachhaltigen Erndhrung der

Weltbevalkerung beitragen. ))

QNUQA
IFFN AUF DER ANUGA 2025

Unter dem Titel , Frozen Food Supply Chain: Delivering Food
Security for the World” veranstalteten IFFN und GCCA im
Herbst auf der Lebensmittelleitmesse Anuga in Kdln die
zweite ,International Frozen Food Conference”.

Diskutiert wurde die wichtige Rolle von Tiefkiihlkost und
einer resilienten Tiefkiihllogistikkette fiir eine sichere und
nachhaltige globale Lebensmittelversorgung auf offenen,
internationalen Markten. Dazu bot die Fachkonferenz Key-
notes, Expert:innenbeitrége und Diskussionen zu aktuellen
Themen der Handelspolitik, Nachhaltigkeit und Lebensmit-
telsicherheit. Auf dem Podium: hochkarétige Referent:in-
nen aus der globalen Tiefkiihlwirtschaft und Kiihlketten-
logistik. Wichtige und bekannte Unternehmen gaben auf
der Biihne Impulse, darunter Americold, apetito, Iceland,
Jodifrost, Lineage und Nature’s Touch, aber auch Expert:in-
nen aus Marktforschung und Wissenschaft wie Europanel
und der Universitdt Wageningen. Teilgenommen haben
tiber 100 internationale Fachbesucher:innen aus Industrie,
Handel, Logistik, Verbdnden und Politik.
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Julie Hanson,
Director Europe GCCA

Die Kernbotschaften der zweiten ,International Frozen
Food Conference” fassten abschlieBend Suvan Sharma,
American Frozen Food Institute (AFFI), Rupert Ashby, Bri-
tish Frozen Food Federation (BFFF), und Julie Hanson, GCCA,
zusammen:

Tiefkiihlkost ist Teil der Losung fiir nach-
haltige Erndhrungssicherheit: v. a. durch die
massive Verringerung von Lebensmittelver-
schwendung entlang stabiler Kiihlketten.

®  Aufkldrung iiber die wichtigen Vorteile von Tief-
kiihlprodukten ist dringend nétig: Branche, Politik
und Wissenschaft miissen gemeinsam informieren,
Werke 6ffnen und Fakten vermitteln, um Vor-
urteilen und Fehlannahmen entgegenzuwirken.

= Internationale Zusammenarbeit verstarken: Harmo-
nisierung von Regeln, Daten- und Wissensaustausch
sowie starke, gut vernetzte Verbande beschleunigen
Resilienz, Wettbewerbsfahigkeit und Akzeptanz.

Das IFFN lud Politik, Wirtschaft, Wissenschaft und Zivil-
gesellschaft ein, gemeinsam an informierten Konsument-
scheidungen, fairen Rahmenbedingungen und effizienten,
transparenten Kiihlketten zu arbeiten — damit Tiefkiihlkost
ihr volles Potenzial fiir Sicherheit, Nachhaltigkeit und Ge-
nuss entfalten kann.

Organisationen & Ausschiisse
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HIGHLIGHTS VON ANNETTE VENOHR,
LEITUNG VERANSTALTUNGEN IM dti:

m Erfolgreiche TIEFKUHLTAGUNG
2025 in Koln mit TK-Cocktails
und Rheinpanorama

® Logistik-Konferenz
KALTEFORUM mit rund 200
Teilnehmer:innen in Koln 2025

Annette Venohr

Mitmachen & Mitgestalten ~ dtisays SCHON WIEDER JUBILAUM! ~ Tiefkiihimarkt ~Interessenvertretung & Schutz ~ Kommunikation ~ Logistik
Internationaler Austausch ~ Tiefkiihinetzwerk  Mitgliederkommunikation ~ Pluspunkte fiir Minusgrade ~ Organisationen & Ausschiisse  Blick hinter die Kulissen ~ Impressum

TIEFKUHLNETZWERK
VERANSTALTUNGEN

Das dtiist die Interessenvertretung und Kommu-
nikationsplattform der Tiefkiihlbranche. Ziel ist es,

die dti-Tiefkiihlfamilie aktiv zu vernetzen — durch
Veranstaltungen, exklusive Lern- und Austauschformate
sowie den kontinuierlichen Dialog mit der Branche

und relevanten Akteuren aus Wirtschaft, Politik, NGOs
und Wissenschaft. Ein offener Austausch und kon-
struktive Diskussionen leisten einen wichtigen Beitrag
zum gemeinsamen Verstdndnis und zum Wachstum.

Fiir uns ist es besonders wichtig, alle zwei Jahre auf der
Anuga in Koln, der weltgroBten Lebensmittelmesse,
prasent zu sein: als Partner der Fachmesse Anuga Frozen
Food, im Aussteller-Beirat, mit eigenem Messestand und
begleitenden Veranstaltungen im Rahmenprogramm
wie der IFFN-Konferenz und dem TIEFKUHL STAR.

Auch bei unseren selbst organisierten dti-Fachkonferen-
zen wie der TIEFKUHLTAGUNG, dem QUALITATSFORUM
oder dem KALTEFORUM, das wir gemeinsam mit dem
Verband Deutscher Kiihlhduser und Kiihllogistikunter-
nehmen (VDKL) durchfiihren, gewinnen wir hochkaratige
Referent:innen, die iiber relevante Themen informieren.
Ein wichtiger Baustein in unserem Veranstaltungsange-
bot sind auch unsere regelmdBigen digitalen Formate
(dti-digital und dti connect), Seminare und Workshops.

Gleichzeitig achten wir darauf, ausreichend Zeit fiir
Diskussionen und fiir informellen Austausch zu lassen:
bei Kaffeepausen, gemeinsamen Mahlzeiten, Be-

sichtigungen und Kommunikationsabenden. Denn die
Stérke des dti entsteht nicht nur aus der engagierten
Arbeit an gemeinsamen Zielen, sondern speist sich
auch aus dem wertschdtzenden und vertrauensvollen
Miteinander sowie den langjahrigen persdnlichen
Kontakten zwischen unseren Mitgliedern. Neue Mit-
glieder heiBen wir dabei immer herzlich willkommen.

So praktisch Online-Formate auch sind: Der persénliche
Austausch, das Netzwerken und die direkte Interaktion
lassen sich durch Videokonferenzen nicht ersetzen.
Deshalb setzen wir bewusst auf eine ausgewogene
Mischung aus Prasenz- und Online-Veranstaltungen.

Der Hohepunkt im dti-Veranstaltungskalender
ist stets die groBe TIEFKUHLTAGUNG mit der Mit-
gliederversammlung in der Mitte des Jahres.
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TIEFKUHL
TAGUNG25

12.-13.05.2025, Kéln

TIEFKUHLTAGUNG 2025: TRENDS
UND INNOVATIONEN IN DER
TIEFKUHLBRANCHE

Rund 200 Gaste aus Wirtschaft, Wissenschaft, Verbdnden

und Gesellschaft kamen 2025 in K6ln zur TIEFKUHLTAGUNG
zusammen. Unter dem Motto ,Wege zur Innovation” dis-

kutierten die Teilnehmer:innen im Jubilaumsjahr 70 Jahre
Tiefkiihlkost in Deutschland” aktuelle Branchenthemen. =

Volles Haus bei der TIEFKUHLTAGUNG 2025 in Kl

Tilo Hiihn (ZHAW Ziircher Hochschule fiir L]
Angewandte Wissenschaften) zeigte, wie die
Tiefkiihlprodukte der Zukunft ,Lust auf Innovation”
machen. Er stellte unter anderem die neue Techno-
logieplattform ,Re-Spice” vor und fiihrte aus, warum
Technologie, Sensorik und Nachhaltigkeit in der Kélte
neu gedacht werden miissen. AuBerdem présentierte
erden Weg unserer ,hypervernetzten Gesellschaft”
ins ,Desinformationszeitalter”, in dem die Bedeutung
von Expert:innen angesichts der Vielfalt an individuell
zugdnglichen Erfahrungen im Netz stetig abndhme.

= Klaus Dohrmann (Vice President, Global Head
of Innovation & Trend Research, DHL Research
& Innovation) stellte den ,DHL Logistics Trend
Radar 7.0” vor, der die Themen Digitalisierung,
Kl und Nachhaltigkeit beobachtet. Er gab einen
Ausblick auf die Zukunft der Logistik und erlau-
terte, wie er Auswirkungen, Herausforderungen
und Chancen groBer Logistik-Trends einschatzt.

Paneldiskussion TIEFKUHLTAGUNG 2025 in Kgin

VORTRAGE UND PANELDISKUSSION BELEUCH-
TEN RELEVANTE THEMEN DES TK-MARKTES

Die Vortrége bei der TIEFKUHLTAGUNG thematisier-
ten Trends und Innovationen im Tiefkiihimarkt und
beschaftigten sich mit Nachhaltigkeit, Digitalisierung,
Kommunikation und Kiinstlicher Intelligenz.
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Die ausfiihrliche Presse-
meldung zur dti-TIEFKUHLTA-
GUNG 2025 finden Sie hier:

https://www.tiefkuehlkost.de/
tk-fuer-alle/aktuelles/presse/
pressemeldungen/pm-2025-
12-tiefkuehltagung-2025

Hannah Dammann (Senior Account Mana-
gerin bei Innova Market Insights) erlduterte
unter dem Titel ,Now & Next” weltweite Trends
im Tiefkiihimarkt und gab exklusive Einblicke in
das Verhalten von Verbraucher:innen. Dabei ging
sie auch darauf ein, wie TK-Marken innovativ

auf sich andernde Verhaltensweisen und Ein-
stellungen der Konsument:innen reagieren und
wo neue Geschaftsbereiche entstehen konnen.
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((Vor 70 Jahren wurden auf der Anuga in Koln erstmals Tiefkiihlprodukte einem
breiteren Publikum in Deutschland vorgestellt. Aus der Start-up-Branche der
fiinfziger Jahre ist heute ein Global Player geworden, der die Foodbranche
revolutionierte. Wie gestaltet die Tiefkiihlwirtschaft heute die Zukunft der
Erndhrung mit? Welche innovativen Losungen bietet die Zukunftskategorie
TK fiir die Erndhrungswende und fiir mehr Klimaschutz? Wie kommunizieren
wir unsere Botschaften an die Kund:innen? Unsere
TIEFKUHLTAGUNG 2025 diskutiert genau diese
hochrelevanten Fragen — mit herausragenden
Referentinnen und Referenten und Fiihrungskrdften

aus der Tiefkijhlwirtschaft))

Dr. Sabine Eichner,
dti-Geschéftsfiihrerin

TK-Cocktails und ausgelassene Stimmung unter den Teil- Froffnung des ikationsabends im Schokole
nehmer:innen der TIEFKUHLTAGUNG 2025

= Moderatorin Janine Steeger (Journalis- NETZWERKEN IN EINZIGARTIGER ATMOSPHARE
tin & Autorin) hielt eine Keynote zum Thema Ein besonderes Highlight war unser Kommunikations-
,Change — Warum Verénderung gliicklich und abend im Schokoladenmuseum KoIn. An der Spitze
erfolgreich macht”: Welchen personlichen Bei- des Kolner Rheinauhafens gelegen, bot dieser auBer-
trag konnen wir fiir mehr Nachhaltigkeit leisten? gewdhnliche Veranstaltungsort eine ganz besondere
Welche Ldsungsansétze helfen wirklich, die Erde Atmosphdre zum Netzwerken und geselligen GenieB3en.
fiir folgende Generationen zu bewahren? Das Zusammenspiel von modernem Design, charman-

tem Ambiente und einem beeindruckenden Blick iiber
= Florian Antony (Senior Researcher, Oko-In- das Rheinpanorama schafft den idealen Rahmen fiir

stitut) referierte zu umweltbezogenen Produktaus-  anregende Gespréche und neue Begegnungen.
sagen von Unternehmen und dem aktuellen Stand

von Recht und Instrumenten zur Sanktionierung

von so genanntem ,Greenwashing”. Er prasentierte

Herausforderungen, aber auch konkrete Ansatze fiir

glaubwiirdige produktbezogene Umweltaussagen.

Geselliges Geniel3en beim Kommunikationsabend
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KALTEFORUM VON dti UND

VDKL: PFLICHTTERMIN FUR ((DGS KALTEFORUM 2025 zeigt, wie innovativ und
TK-LOGISTIKER-INNEN losungsorientiert unsere Branche Logistik-Themen

angeht. Der intensive Austausch von Best Practices
und Innovationsansdtzen ist ein wichtiger Beitrag,
um die Tiefkiihlkette der Zukunft noch sicherer,
nachhaltiger und effizienter zu gestalten.

Seit 19 Jahren veranstalten das dti und der VDKL
erfolgreich die Logistik-Fachtagung KALTEFORUM. Die
Fachtagung bietet einmal im Jahr rund 200 Teilneh-
mer:innen aus der Tiefkiihl- und temperaturgefiihrten
Logistik eine groBartige Vernetzungsméglichkeit.
Hochkartige Fachvortrdge und ein exklusives Besichti-
gungsprogramm machen das Event zu einem unver-
zichtbaren Pflichttermin fiir alle in der TK-Logistik.

Dr. Sabine Eichner,
dti-Geschaftsfiihrerin

Mitte November 2025 trafen sich erneut rund 200 Ex-
pert:innen in K&In zum KALTEFORUM. Im Fokus des
zweitdgigen Kongresses standen aktuelle, KI-gestiitz-
te Losungsanstze fiir die Optimierung logistischer
Prozesse und die Bewéltigung personalwirtschaftlicher
Herausforderungen. Nach einem intensiven Konferenz-
tag rundete ein Netzwerkabend in der Eventlocation
Kdln Sky den ersten Tag des KALTEFORUMS fréhlich ab.

Das Highlight am zweiten Tag war das Besichti-
gungsprogramm. Dies fiihrte die Teilnehmer:innen
des KALTEFORUMS zum DHL Innovation Center
und Ford Cologne Electric Vehicle Center.

Die ausfiihrliche Presse-
meldung zum KALTEFORUM
2025 finden Sie hier:

https://www.tiefkuehlkost.de/
tk-fuer-alle/aktuelles/presse/
pressemeldungen/pm-2025-
31-kaelteforum-2025

REN Y .
Fachlicher Input auf der Biihne des KALTEFORUMS 2025 Netzwerken auf der Abendveranstaltung im Koln Sky
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dti-DIGITAL: EXKLUSIVE ONLINE-
SEMINARE FUR MITGLIEDER

Mit der Online-Veranstaltungsreihe , dti-digital” bietet
das dti Mitgliedern ein unkompliziertes und niedrig-
schwelliges Informations- und Lernangebot zu aktuellen
Themen. Diese Angebote sind in der Regel exklusiv,

also nur dti-Mitgliedern zugénglich. Auch 2025/2026
setzte das dti die Reihe mit einer Vielzahl an digitalen
Seminaren fort. Bei der Organisation arbeiten wir eng
mit Partnern aus unserem Netzwerk und Expert:in-

nen unserer Mitgliedsunternehmen zusammen:

,Der EU Al Act: Was Unternehmen der Tiefkiihl-
wirtschaft jetzt wissen miissen”, 17.06.2025

Ergebnisprasentation 9. TK-Trendbarometer zum
Wegwerfverhalten bei tiefgekiihlten Produk-
ten in privaten Haushalten, 11.08.2025

,EUDR im Fokus: Aktuelle EU-Entwicklungen
und Umsetzung in der Praxis — 1%, 10.11.2025

,EUDR im Fokus: Aktuelle EU-Entwicklungen
und Umsetzung in der Praxis — 2“, 08.12.2025

Mitmachen & Mitgestalten
Internationaler Austausch ~ Tiefkiihinetzwerk  Mitgliederkommunikation

dtisays  SCHON WIEDER JUBILAUM!

Pluspunkte fiir Minusgrade

,NIS-2: Was Unternehmen der Tiefkiihlwirt-
schaft jetzt wissen miissen”, 30.01.2026

Ergebnisprasentation 10. TK-Trendbarometer
zum Thema Gesundheit und TK, 26.02.2026

,Die Umsetzung der EmpCo-Richtlinie ins
deutsche Recht: Neue Vorgaben fiir Verbraucher-
informationen und Compliance”, 10.03.2026

Tiefkiihlmarkt

Organisationen & Ausschiisse

Interessenvertretung & Schutz

Kommunikation
Blick hinter die Kulissen
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HIGHLIGHTS VON ANNETTE VENOHR,
LEITUNG VERANSTALTUNGEN IM dti

70 Jahre Tiefkiihlkost in
Deutschland - Branchenjubilaum
im Fokus bei der Anuga 2025

Premiere des neuen
Branchenformats ,Food Freezing
Forum” mit dti-Unterstiitzung

Annette Venohr

Hier geht’s zur Presse-
meldung zur Anuga 2025:

https://www.tiefkuehlkost.
de/tk-fuer-alle/aktuelles/
presse/pressemeldungen/pm-
2025-27-fazit-anuga-2025

TiefkiihImarkt
Pluspunkte fiir Minusgrade

Interessenvertretung & Schutz

Kommunikation
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MESSEN

ANUGA 2025: ERFOLGREICHER
JUBILAUMS-MESSEAUFTRITT
MIT VIELEN HIGHLIGHTS

Im Oktober 2025 verwandelte die zweijahrlich stattfin-
dende internationale Leitmesse Anuga die Domstadt KoIn
wieder in den internationalen Hotspot fiir Lebensmittelin-
novationen. Das dti war als Partner der Fachmesse Anuga
Frozen Food, der weltgroBten Tiefkiihimesse, wieder mit
einem eigenen Messestand vertreten. Mit rund 8.000
Ausstellern aus 110 Landern, iiber 140.000 Fachbesu-

((Die diesjihrige Anuga soll uns allen ein
Vorbild sein: Gemeinsam kdnnen wir

die Welt besser machen — mit Offenheit,

Dialog, Handel und Vertrauen))

Dr. Sabine Eichner,
dti-Geschaftsfiihrerin

cher:innen und mehr als 290.000 m? Ausstellungsfliche
war die Messe 2025 die groBte Anuga aller Zeiten. Mit
einem Auslandsanteil von 94 Prozent setzte sie neue
MaBstabe in Internationalitt und Branchenbedeutung.
Auch die Anuga Frozen Food brach alle Rekorde, mit iber
650 Ausstellern, davon 93 Prozent aus dem Ausland.
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70 Jahre

Tiefkiihlkostz.-4
in Deutschland

Mitmachen & Mitgestalten

WIR FEIERN 70 JAHRE TIEFKUHLKOST IN DEUTSCH-
LAND” — MIT BUNDESMINISTER ALOIS RAINER

Die dti-Anuga-Présenz stand 2025 unter dem Motto
,70 Jahre Tiefkiihlkost in Deutschland”: 1955 wurden
auf der Anuga in Koln erstmals Tiefkiihlprodukte
einem breiteren deutschen Publikum vorgestellt:

ein Jubildum, das die Bedeutung und Innovations-
kraft der Branche und die Rolle der Anuga als Inno-
vationsplattform eindrucksvoll unterstreicht.

Prominenter Jubildaumsgast war Alois Rainer, Bundesmi-
nister fiir Landwirtschaft, Erndhrung und Heimat, der bei
seinem Anuga-Eréffnungsrundgang zusammen mit seiner
siidkoreanischen Amtskollegin und weiteren Ehrengasten
den dti-Stand besuchte. Volker Biittel, stellvertretender
Vorstandsvorsitzender des dti und Geschaftsfihrer Iglo
Deutschland, und dti-Geschaftsfiihrerin Dr. Sabine Eichner
machten den Minister und seine hochkaratigen Beglei-

Hier geht’s zur Pressemel-
dung zum Ministerbesuch
am dti-Messestand:
https://www.tiefkuehlkost.de/
tk-fuer-alle/aktuelles/presse/

pressemeldungen/pm-2025-24-
standbesuch-alois-rainer-anuga-2025
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ter:innen auf die wichtige Rolle der Tiefkiihlwirtschaft

als , Briicke zwischen ,Feld’ und Teller” aufmerksam und
warben fiir politische Unterstiitzung der deutschen Tief-
kiihlwirtschaft. Kulinarisch unterstiitzt wurden wir dabei
von unserem Mitglied Frostkrone Food Group — herzlichen
Dank dafiir! Bundesminister Rainer verkostete bei seinem
Besuch ,Cheesy Loops Cheddar Potato” von Frostkrone,
die vor Ort frisch mit einem Airfryer zubereitet wurden.

Im Verlauf des ersten Messetages feierte das dti dieses
besondere Jubilaum mit vielen Gasten an seinem gut
besuchten Messestand. Dr. Sabine Eichner, Thomas
Hillmann und Klaus Linnenbriigger vom TK-Re-

port und Peggy Krause von der Koelnmesse stellten
dabei die gemeinsam erarbeitete Jubildumsbroschiire
vor, die groBen Anklang bei den Gésten fand.

Hier finden Sie die Jubila-
umsbroschiire ,70 Jahre
Tiefkiihlkost in Deutschland”:
https://www.tiefkuehlkost.de/

tk-fuer-alle/aktuelles/aktuelles-1/
jubilaeumsbroschuere-70-jahre-tk
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2" INTERNATIONAL FROZEN FOOD CON-

FERENCE: THE POWER OF FROZEN!

Die vom Internationalen Frozen Food Network (IFFN)

und der Global Cold Chain Alliance (GCCA) auf der Anuga
organisierte ,2™ International Frozen Food Conference”
unterstrich den unverzichtbaren Beitrag der Tief-
kiihlbranche zur globalen Erndhrungssicherheit: Food
Security braucht Frozen Food. Ziel der Konferenz war

es, das weltweite Bewusstsein fiir die Vorteile von TK zu
scharfen und die Zusammenarbeit entlang der gesamten
Wertschopfungskette zu starken. Die im IFFN organi-
sierten Verbande aus Nordamerika und Europa sendeten
gemeinsam die Botschaft, dass die Tiefkiihlwirtschaft
und eine resiliente Tiefkiihllogistik zu einer sicheren,
nachhaltigeren Erndhrung der Weltbevélkerung beitragen
kdnnen. Das diti gehdrt zu den fiihrenden Mitgliedern des
IFFN und war die treibende Kraft hinter dieser Veranstal-
tung, die zusammen mit der Anuga umgesetzt wurde.

Oliver frese von Koelnmesse erdffnet die
2nd International Frozen Food Conference



FROZEN! dti INNOVATION AWARD

GING 2025 AN PROTON EUROPE

Der FROZEN! dti Innovation Award, veranstaltet
zusammen mit der AFC Consulting Group und der
Anuga, ging in 2025 an eine magnetische Gefriertech-
nologie aus Japan, die das spanische Unternehmen
Proton Europe SLin den europdischen Markt einfiihrt.
Rund 70 Unternehmen aus aller Welt hatten sich
beworben. Der Wettbewerb FROZEN! dti Innovation
Award zeichnet alle zwei Jahre auf der Anuga inter-

nationale Innovationen aus der Tiefkiihlwirtschaft aus.

Hier geht’s zur Presse-
meldung zum FROZEN!
dti Innovation Award:

https://www.tiefkuehlkost.de/
tk-fuer-alle/aktuelles/presse/
pressemeldungen/pm-2025-26-
frozen-sieger-anuga-2025

TIEFKUHL STAR 2025

Ein weiteres Anuga-Highlight war die Verleihung der
TIEFKUHL STARS 2025. Zusammen mit der Fach-
zeitschrift ,Lebensmittel Praxis” zeichnet das dti
jahrlich Vorzeigemarkte im Lebensmittelhandel

mit herausragenden Tiefkiihlabteilungen aus.

Internationaler Austausch ~ Tiefkiihinetzwerk  Mitgliederkommunikation

ANUGA UND dti VERTIEFEN PARTNERSCHAFT

FUR DIE TIEFKUHLBRANCHE DER ZUKUNFT

Nach der erfolgreichen Anuga 2025 vertieften die
Koelnmesse und das dti ihre Zusammenarbeit. Beide
Partner bekréftigen damit das Ziel, die Anuga Frozen
Food als weltweit fiihrende Plattform der Tiefkiihl-
wirtschaft weiterzuentwickeln und die Kategorie
Tiefkiihlkost als zentrale Sdule einer zukunftsfahigen
globalen Erndhrung zu positionieren. Das dti ist seit 2013
Partner der Anuga Frozen Food. Uber die Jahre ist daraus
eine vertrauensvolle Partnerschaft entstanden, die weit

Mitmachen & Mitgestalten  dti says

tiber Deutschland und den Messezeitraum hinauswirkt.
Mit starker Kommunikation, einem hochkaratigen,
international besetzten Veranstaltungsprogramm

sowie einem viel besuchten Messestand als Anlauf-
stelle fiir alle TK-Fachbesucher:innen trdgt das dti ent-
scheidend zur Attraktivitdt der Anuga Frozen Food bei.
Durch internationale Netzwerke wie das IFFN und die
Zusammenarbeit mit der GCCA stdrkt das dti zudem die
weltweite Vernetzung der Branche und macht die Anuga
zum globalen Mittelpunkt der Tiefkiihlwirtschaft.

SCHON WIEDER JUBILAUM!
Pluspunkte fiir Minusgrade

Tiefkiihlmarkt Kommunikation

Organisationen & Ausschiisse
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( Die langjdhrige Zusammenarbeit mit dem dti ist ein
wesentlicher Erfolgsfaktor fiir die Anuga Frozen Food.
Gemeinsam gestalten wir die Zukunft der Tiefkiihlbranche
— mit Innovationskraft, Nachhaltigkeit und internationaler
Strahlkraft. Die Vertiefung unserer Partnerschaft ist
ein starkes Signal an die Branche: Wir biindeln unsere
Kompetenzen, um die Anuga Frozen Food als globale
Leitplattform weiter auszubauen und die Bedeutung
von Tiefkiihlprodukten fiir eine nachhaltige Erndhrung
weltweit zu unterstreichen.))

Oliver Frese,
Geschaftsfiihrer der Koelnmesse GmbH

Hier geht’s zur Pressemit-
teilung zur Vertiefung der
Partnerschaft zwischen der
Koelnmesse und dem dti:
https://www.tiefkuehlkost.de/
tk-fuer-alle/aktuelles/presse/

pressemeldungen/pm-2025-
32-anuga-und-dti-2025
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PREMIERE IM NORDEN: dti
BEI DER NEUEN FOODMESSE
+MEEHRGENUSS” IN ROSTOCK

Als Partner war das dti gemeinsam mit zahlreichen
Mitgliedsunternehmen bei der Premiere der Foodmesse
»meehrGenuss” im Marz 2026 in Rostock. Die Messe ver-
steht sich als neue Plattform fiir Gastronomie, Hotellerie
und Lebensmittelwirtschaft in Mecklenburg-Vorpom-
mern, zahlte iber 90
Aussteller und wurde
von einer Regional-
gesellschaft unseres
Mitgliedsunternehmens
Service-Bund Gruppe
organisiert. Fiir das dti
war die Messe damit auch
ein Netzwerkmoment:
Tiefkiihlwirtschaft sicht-
bar machen, Kontakte
pflegen, Gesprdche
anstoBen — gemeinsam
mit unseren Mitgliedern
und nah an den Bedarfen
der AuBer-Haus-Branche.

Fiir uns steht fest: ,meehrGenuss” hat das Potenzial, als
regionales Branchentreffen im Norden weiter zu wachsen.
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TIEFKUHL-POWER AUF DER
INTERNORGA 2026

Ein Besuch in Hamburg auf der Internorga — der Leitmesse
fiir den AuBer-Haus-Markt — ist ein gerne wahrgenom-
mener ,Pflichttermin” jedes Jahr im Mérz. Dr. Sabine
Eichner, Nina Kollas und Claudia Sommer nutzten die

GEFLDGEL-GENUSS PUR

Messe, um die dti-Mitglieder zu treffen, das Netzwerk zu
festigen, neue Kontakte zu kniipfen und natiirlich kdstliche
tiefgekiihlte Innovationen fiir den Gastromarkt zu ent-
decken. 25 dti-Mitglieder zeigten dieses Jahr in Hamburg,
warum TK fiir Profi-Kiichen so relevant ist. Tiefkiihlkost
gehort zu den wichtigsten Ausstellungsbereichen auf der
Internorga: Schon 2024 war fast jedes zweite ausstellende
Food-Unternehmen ein Hersteller von TiefkiihIprodukten.

Hier geht’s zur Presse-
meldung zur International
Frozen Food Conference:
https://www.tiefkuehlkost.de/
tk-fuer-alle/aktuelles/presse/

pressemeldungen/pm-2025-28-
international-frozen-food-conference
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,Im Fokus stehen auf Messen wie der
Internorga immer die Produkte. Aber damit
diese in bester Qualitdt produziert werden

konnen, sind industrielle Gefriertechnologien

zunehmend von strategischer Bedeutung — als

Hebel fiir Effizienz,
Produktqualitdt
und nachhaltige

Produktionsprozesse!”

Simone Luckmann,
Leitung Marketing und
Produktentwicklung
bei Hanna-Feinkost

UND WAS HABEN WIR GESEHEN UND ERLEBT?

Es gibt nun auch tiefgekiihlten Salat. ..

...und Pommes frites, die auch
ohne Frittieren lecker sind.

Kimchi liegt voll im Trend — selbst bei Burgern!
Auch die Produktentwickler von TK-Her-
stellern fiir den Einzelhandel lassen sich

gerne auf der Internorga inspirieren!

Die Heiserkeit nimmt mit jedem Messetag zu.

Leider reichen zwei Messetage nicht, um alle Mit-
glieder zu besuchen — es tut uns leid! Néchstes Jahr
auf ein Neues! Danke an alle unsere Mitglieder,

die uns wieder ihre neuesten TK-Innovationen
vorgestellt und uns mit Kaffee, Wasser und lecke-
ren Kostproben aufs Beste versorgt haben!

Dr. David Burzynski, Coldsense Technologies

FOOD FREEZING FORUM

Erstmals fand Mitte Marz 2026 in Hamburg — am letzten
Tag der Internorga und ins Leben gerufen durch die
Hamburg Messe und Congress GmbH — das neue Format
,Food Freezing Forum” statt, das das dti als Partner
unterstiitzt hat. Fachleute aus Produktion, Technologie
und Industrie der TK-Branche konnten sich zu aktuellen
Herausforderungen, neuen Qualitdtsstandards und innova-
tiven Gefrierprozessen austauschen. Auch Expert:innen
aus den dti-Mitgliedsunternehmen Coldsense, encentive,
Hanna-Feinkost, Heinen und JBT Marel présentierten sich
mit Fachkompetenz und eindrucksvollen Praxis-Insights.

Das ,Food Freezing Forum” ist eine Veranstaltung mit
groBem Potenzial fiir die Zukunft! Gerne hat das dti die
Premiere als Partner mit Tiefkiihlkompetenz unterstiitzt.
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MITGLIEDERKOMMUNIKATION

HIGHLIGHTS VON NINA KOLLAS,
LEITUNG DER KOMMUNIKATION IM dti

Unser neues Mitglieder-exklusives
Format dti connect: haben wir richtig
schnell auf die Beine gestellt, und die
Mitglieder finden’s toll! Ich auch!

Nina Kollas

Der Erfolg des dti zeigt sich daran, wie zufrieden unsere
Mitglieder sind. Unsere rund 150 Mitgliedsunternehmen
sind Fundament und Motor unseres Verbandes: lhre
Expertise und ihr Engagement in den dti-Gremien geben
uns den notwendigen Input fiir unsere Arbeit. Wirksame
Interessenvertretung gelingt nur, wenn wir friih verstehen,
welche Themen die Unternehmen bewegen, wo der Druck
wachst und welche Losungen auch wirklich vor Ort um-
setzbar sind. Deshalb setzen wir auf einen engen, vertrau-
ensvollen Dialog und auf Formate, die Beteiligung leicht
machen. Das Miteinander in der dti-Tiefkiihlfamilie macht
uns zu einem starken Verband — fachlich wie menschlich.

dti CONNECT: NEUES DIGITALFORMAT,
NUR FUR MITGLIEDER

Mit ,dti connect” haben wir 2026 ein neues digitales
Format gestartet, das den direkten Austausch im Verband
noch unkomplizierter macht: kompakt, mittags gut ein-
zuplanen und interaktiv. dti connect ist ein Vernetzungs-
format. Wir wollen horen, wie unsere Mitglieder Debatten
und Entwicklungen in der Branche erleben und wo wir
unterstiitzen konnen. Und wir mdchten unsere Mitglieder
untereinander noch besser vernetzen. Zum Auftaktim
Februar 2026 stand der Austausch zu den Ergebnissen

der dti-Mitgliederbefragung 2025 im Mittelpunkt.

connect

dti connect ist auch ein Format, um komplexe Bran-
chenthemen aufzugreifen, die wir in der Geschéfts-
stelle bearbeiten: Ende Médrz 2026 ging es um die
Debatte zu sogenannten ,(hoch-) verarbeiteten”
Lebensmitteln und unser neues, verbraucher:innen-
nahes Infoangebot auf www.tiefkuehlkost.de, das wir
gemeinsam mit den Profis aus unseren Ausschiissen
Qualitdtsmanagement und PR erarbeitet haben.

NEUER VORSITZ:
SIMON MORRIS — TEAMWORK FUR
DIE TIEFKUHLWIRTSCHAFT

Auf der Mitgliederversammlung Mitte Mai 2025 in KéIn
wurde Simon Morris, Geschaftsfiihrer Salomon FoodWorld,
zum neuen Vorstandsvorsitzenden des dti gewahlt. Er
folgte auf Markus Mischko, der die Branche nach vielen
Jahren verlassen hat. Mit Simon Morris setzt das dti weiter
auf seine klare Linie: Unsere erfolgreiche Verbandsarbeit
basiert auf Teamwork — getragen vom Vorstand, dem
dti-Team in der Geschaftsstelle und dem aktiven Input der
Mitglieder. Simon Morris steht als langjahriges Mitglied

im Geschdftsfiihrenden Vorstand auch fiir Kontinuitat

Tiefkiihimarkt
Organisationen & Ausschiisse

Interessenvertretung & Schutz ~ Kommunikation

Blick hinter die Kulissen

und Weiterentwicklung: die Interessen der Tiefkiihlwirt-
schaft geschlossen vertreten, TK als Losungsbaustein
sichtbar machen und das Netzwerk weiter stérken.

Hier geht’s zur Pressemitteilung zur
Wahl des neuen dti-Vorstandsvorsit-
dti-Mit-
2025:

zenden Simon Morris bei der
gliederversammlung im Mai

pm-2025-11-neuer-dti-vorstand

Logistik
Impressum

https://www.tiefkuehlkost.de/tk-fuer-alle/
aktuelles/presse/pressemeldungen/
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Ende 2025 gab der neue dti-Vorstandsvorsitzende Simon Morris, zusammen mit dti-
Geschaftsfiihrerin Dr. Sabine Eichner, dem Fachmagazin ,TK-Report” sein Antritts-
interview. Darin wurde der Vorsitzende persdnlich vorgestellt, mit seinem Blick auf die
aktuellen und kiinftigen Herausforderungen der Branche und die Rolle von TK.

l Sascha Nikschat (3 -

Dianioe fir euren tolien Binsatz fr unsere Branche!

i mir - C8

[ T Revor GRS

Sascha Nikschat Das kénnen wir nur unterschreiben B
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Als wichtiges Medium der Tiefkiihlbranche erscheint der
TK-Report etwa alle zwei Monate und ist fiir viele in der
Branche ein zentraler Informations- und Debattenraum.
Fiirjede Ausgabe liefern wir ein , dti-Forum” mit aktuellen
Infos aus der Verbandsarbeit und zu branchenrelevan-
ten, politischen Entwicklungen, die wir kommentieren
und einordnen. Ergénzend platzieren wir zu passenden
Themen Gastbeitrage und Interviews. So wird sichtbar,
was das dti fiir seine Mitglieder leistet. Zugleich starkt
die Présenz im TK-Report die Reputation des Verbandes
als verlasslicher Ansprechpartner, der die Branche zu-
sammenbringt und Themen in die richtige Richtung lenkt.

Logistik
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Verbandsperspektive und die Wichtigieit der grofien Transformations- und
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PLUSPUNKTE FUR MINUSGRADE

DAS dti — GEMEINSAM DIE
ZUKUNFT DER TIEFKUHLWIRT-
SCHAFT GESTALTEN

SPITZENVERBAND UND STIMME DER TIEFKUHLWIRTSCHAFT MIT
RUND 150 MITGLIEDERN AUS DER GESAMTEN TIEFKUHLKETTE

®  Seit 1956 die starke Stimme der Tiefkiihl- = Professionelle Kommunikation: verlasslich, anerkannt, g|anWUI’dig,
wirtschaft: Als anerkannte Informations- und fundiert und erfolgreich — nach innen wie warengruppen- und markenneutral
Kommunikationsplattform steht das dti fiir nach auBen. TKist die Zukunftskategorie!
wissenschaftlich fundierte Arbeit, Neutralitat,
Glaubwiirdigkeit und einen konstruktiven Dialog. = Ein Verband zum Mitgestalten: partizipativ, wert- Informations- und
schdtzend und demokratisch — fiir eine Zusammen- s
®  Mehrwert mit echter Wirkung: Schutz, effiziente arbeit auf Augenhdhe. Wir sind die Tiefkiihifamilie! Kommumkatlonsplattform
Interessenvertretung und ein lebendiger Austausch,
der Mitglieder und Branche stérkt und voranbringt. S |nteressenvertretung der

Tiefkiihlwirtschaft
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UNSER ZIEL

e s—" LOBBYING & SCHUTZ KOMMUNIKATION &\ reRNATIONALES

re — und richtig leckere! — Erndhrung. N ETZW E R K

Vertretung der politischen Politisches Sprachrohr Austausch im Netzwerk

EENRE _ . internationaler TK-Verbande
Tiefkiihlwirtschaft TK-Kategorievorteile
kommunizieren

Forschung fiir TK
Sichtbarkeit dti erhohen

Austausch in der
Branche organisieren

dti-Strategie 2025 Tieleund Aufgaben
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IHRE VORTEILE ALS

dti-MITGLIED

= |mmer einen Schritt voraus: Exklusive
Rundschreiben mit den wichtigsten Trends,
Entwicklungen und aktuellen Themen der
Tiefkiihlbranche.

m  Bestens vernetztin der TK-Welt: Profitieren Sie
von einem hochwertigen Business-Netzwerk
und dem exklusiven Austausch in internen
Ausschiissen und Arbeitskreisen - digital und
in Prasenz.

m  Wissen, das weiterbringt: Fachworkshops und
dti-digital-Seminare zu relevanten Branchen-
themen - mit erfahrenen Expert:innen aus
dem dti-Netzwerk.

Gemeinsam mehr bewegen: Unser Digital-
format dti connect bietet die ideale Plattform
zum Austauschen, Vernetzen und Mitgestalten
— nur fiir Mitglieder!

Mehr Vorteile, mehr Kontakte: GenieBen Sie
attraktive Mitgliederkonditionen und Net-
working-Mdglichkeiten bei unseren fiihrenden
Branchenveranstaltungen TIEFKUHLTAGUNG,
TIEFKUHL STAR, KALTEFORUM und QUALITATS-
FORUM.

Exklusive Einblicke in den TK-Markt: Fundierte
Marktdaten und Marktforschung liefern lhnen
wertvolle Insights in und fiir Inre Warengrup-
pe.

dtisays  SCHON WIEDER JUBILAUM!

Pluspunkte fiir Minusgrade

WIR LIEBEN TK — UND GEBEN
DER BRANCHE GEMEINSAM
EINE STARKE STIMME!

Das klingt interessant fiir Sie? Dann freuen wir uns
darauf, Sie in unserer Tiefkiihlfamilie willkom-
men zu heiBen und die Zukunft der Branche
gemeinsam mit lhnen aktiv zu gestalten.

MITGLIED WERDEN -
GANZ EINFACH:

Tiefkiihlmarkt

Interessenvertretun

Organisationen & Ausschiisse

g &Schutz  Kommunikation

Blick hinter die Kulissen
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Formular ausfiillen unter:

https://www.tiefkuehlkost.de/
tk-fuer-alle/das-institut/
mitglied-werden-formular
dann erhalten Sie
weitere Informationen!

Sie haben Fragen?
Senden Sie eine E-Mail
an Kerstin Wein,

wein@tiefkuehlkost.de

Die Mitglieder des dti
(Stand Mai 2026):

https://www.tiefkuehlkost.de/
tk-fuer-alle/das-institut/mitglieder



Mitmachen & Mitgestalten ~ dtisays ~SCHON WIEDER JUBILAUM!
Internationaler Austausch ~ TiefkiihInetzwerk  Mitgliederkommunikation  Pluspunkte fiir Minusgrade ~ Organisationen & Ausschiisse

Tiefkiihimarkt  Interessenvertretung & Schutz  Kommunikation

Logistik

Blick hinter die Kulissen  Impressum

ORGANISATIONEN & AUSSCHUSSE

AUF KURS: UNSER VORSTAND
ENTWICKELT DIE STRATEGI-

SCHEN LEITLINIEN FUR DAS dti

Erfolgreiche Verbandsarbeit beruht auf einer klaren
Strategie, die Ziele definiert und Projekte klar priorisiert.
Der Vorstand des dti entwickelt gemeinsam mit der
Geschaftsfiihrerin die strategischen Leitlinien unseres
Spitzenverbandes und begleitet die Umsetzung eng. Die
Ldti-Strategie 2025” basiert auf drei zentralen Saulen: In-

teressenvertretung & Schutz, Kommunikation und Interna-

tionales — Kernbereiche, die auch in der Verbandssatzung
verankert sind. Aktuell arbeiten wir an der , dti-Strategie
2030, die bei der Mitgliederversammlung im Rahmen der
TIEFKUHLTAGUNG im Juni 2026 beschlossen werden soll.

Die politische Positionierung der Tiefkiihlwirtschaft zahlt
auch kiinftig zu den wesentlichen Handlungsfeldern

des dti. Ziel ist es, die Perspektiven unserer Mitglieder
wirksam in politische Prozesse einzubringen, Risiken fiir
Branche und Kategorie friihzeitig entgegenzuwirken und
zugleich die einzigartigen Vorteile von TK klar heraus-
zustellen. Damit verbunden ist der Anspruch, die Rolle
der Tiefkiihlwirtschaft als wichtigen Bestandteil eines
zukunftsfahigen Erndhrungssystems noch stérker ins
Bewusstsein von Politik und Offentlichkeit zu riicken.
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Ebenso wichtig ist uns der kontinuierliche Austausch
mit unseren Mitgliedern und der gesamten Branche.
Uber die nationale Ebene hinaus bauen wir auch die
internationale Vernetzung konsequent weiter aus
und stérken das dti mit engen Kooperationen.

Y i

Unser besonderer Dank gilt den Mitgliedern des
Vorstands, die sich mit groBem personlichem Einsatz
fiir die gemeinsamen Interessen und die Weiter-
entwicklung der gesamten Branche engagieren.

®  Doris Abeln, Dr. August Oetker Nahrungsmittel KG

®  Angela Bisping, bofrost* Dienstleis-
tungs GmbH & Co. KG (kooptiert)

= Kaspervon Bockum, Coppen-
rath & Wiese GmbH & Co. KG

m  Volker Biittel (stellv. Vorsitzender), iglo Deutschland
®  Kai Gebel, Backshop Tiefkiihl GmbH

= David Krause, Agrarfrost GmbH & Co. KG

L1113

Der dti-Vorstand bei der TIEFKUHLTAGUNG 2025, v.1. n.r.: Kasper von Bockum, David Krause, Torsten Neumann, Simon Morris, Volker Biittel, Thomas Paulus, Dr. Jan-Peer Laabs

= Dr. Jan-Peer Laabs (stellv. Vorsitzender), apetito AG

= Simon J. Morris (Vorsitzender), Sa-
lomon FoodWorld GmbH

= Torsten Neumann, Schne-frost Ernst
Schnetkamp GmbH & Co. KG

®  Thomas Paulus, Original Wagner Pizza GmbH

= Michael Wittwer, HANNA-Feinkost AG

Der dti-Vorsitzende Simon Morris und seine Stellvertreter
Volker Biittel und Dr. Jan-Peer Laabs bilden derzeit den
Geschaftsfiihrenden Vorstand, mit dem dti-Geschaftsfiih-
rerin Dr. Sabine Eichner besonders eng zusammenarbeitet.
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STARKE GREMIENARBEIT FUR
EINE STARKE TIEFKUHLBRANCHE

Danke an all unsere Mitglieder, die sich ehrenamt-
lich in den dti-Gremien mit viel Engagement fiir
die gesamte Branche einsetzen. lhr seid einfach

DANKE!

Die fachliche Zusammenarbeit mit den Expert:innen
unserer Mitgliedsunternehmen ist fiir das dti von beson-
derer Bedeutung. Die Gremien unseres Spitzenverbandes
bilden dafiir den zentralen Rahmen: Sie biindeln Wissen,
fordern den Austausch zu aktuellen Branchenthemen
und schaffen die Grundlage fiir gemeinsame Positionen.
Damit liefern sie fachlich fundierte Impulse fiir die
inhaltliche Ausrichtung und strategische Arbeit des dti.

Durch die enge Einbindung der Expert:innen aus

den Unternehmen kann das dti Herausforderungen
friihzeitig erkennen, umsetzbare MaBnahmen ent-
wickeln und die Interessen der Branche iiberzeugend
gegeniiber allen relevanten Stakeholdern vertreten.

Allen Mitgliedern, die sich in den dti-Gremien einbrin-
gen, danken wir herzlich. hr Engagement und der enge
Austausch mit der dti-Geschaftsstelle tragen maBgeblich
dazu bei, unsere strategischen Verbandsziele zu erreichen.

'4 PR-AUSSCHUSS

Der PR-Ausschuss berit das dtiin allen Belangen der 0f-
fentlichkeitsarbeit und der TK-Vorteilskommunikation. Un-
ter der Leitung von Matthias Hanigk, Dr. Oetker, tauschen
sich elf Expert:innen aus Kommunikation und Marketing
der Mitgliedsunternehmen mit Nina Kollas aus, die die Ver-
bandskommunikation leitet. Gemeinsam diskutieren sie
die strategische Ausrichtung der Verbandskommunikation
und koordinieren die Kommunikationsaktivitdten des dti.

* .
sl= QUALITATSMANAGEMENT-AUSSCHUSS
Der Ausschuss fiir Qualitdtsmanagement widmet sich den
Themen Sicherheit und Qualitat im Bereich TK. Er erstellt

fachliche Stellungnahmen, begleitet Forschungsprojekte
und entwickelt praxisnahe Handlungsempfehlungen

fiir die Branche. Ein besonderer Schwerpunkt liegt

auf der Organisation des jahrlichen dti-QUALITATS-
FORUMS, das in enger Zusammenarbeit mit dti-Qua-
litdtsreferentin Juliane Zander konzipiert wird, die den
Ausschuss und seine 17 Mitglieder betreut. Geleitet

wird das Gremium von Jessica Maurer, Senior Research
Develop & Quality Manager bei iglo Deutschland.

‘= STATISTIK-AUSSCHUSS

Der Statistik-Ausschuss unterstiitzt das diti bei TK-
Marktforschungsprojekten und begleitet inshesondere
die jahrlich erhobene dti-Absatzstatistik, die stets

auf groBes Medieninteresse stoBt. Geleitet wird der
Ausschuss von Simone Herrmann, iglo Deutschland.
Sechs weitere Expert:innen fiir Marktforschung und
Statistik aus den dti-Mitgliedsunternehmen bringen
ihr Fachwissen aus den jeweiligen Warengruppen ein.
Seitens des dti betreut Annette Venohr, Leiterin der
dti-Marktforschung, den Ausschuss und seine Projekte.

é ARBEITSKREIS AUSSER-HAUS-MARKT

Der Arbeitskreis AuBer-Haus-Markt ist das zentrale
Netzwerk fiir TK-Lieferanten in Gastronomie und
Gemeinschaftsverpflegung. Geleitet wird der Arbeits-
kreis von Petra Miiller, Vertriebsleiterin Foodservice &
Export bei Burgis, unterstiitzt von dti-Referentin Claudia
Sommer, die fiir den AuBer-Haus-Markt zusténdig ist.
Rund 40 Geschaftsfiihrer:innen sowie Vertriebs- und
Marketingexpert:innen aus iiber 30 dti-Mitgliedsun-
ternehmen tauschen sich hier iiber aktuelle Branchen-

grofBartig!

themen aus und realisieren gemeinsam Projekte fiir
professionelle Verwender:innen von Tiefkiihlprodukten.

ARBEITSKREIS LOGISTIK
Der Arbeitskreis Logistik dient als zentrale Plattform fiir
TK-Logistiker:innen, die sich bei Bedarf mit den komplexen
Herausforderungen bei Transport und Lagerung von Tief-
kiihlprodukten auseinandersetzen. Der Arbeitskreis fordert
den fachlichen Austausch innerhalb des dti und die Zusam-
menarbeit mit Absatzpartnern, Dienstleistern sowie rele-
vanten Verbanden und Institutionen. Das Ziel ist eine effizi-
entere und nachhaltigere Gestaltung der TK-Supply Chain.

A ARBEITSKREIS KRISENMANAGEMENT

Vor dem Hintergrund multipler Krisen, Storungen in
globalen Lieferketten sowie wachsender Anforderungen
an (yber- und Informationssicherheit durch das KRITIS-
Dachgesetz und die NIS-2-Richtlinie hat der dti-Vorstand
im Friihjahr 2026 die Einrichtung eines Arbeitskreises
Krisenmanagement beschlossen. Ziel ist es, gemeinsam
mit Expert:innen den Umgang mit Krisensituationen

fiir die Tiefkiihlbranche zu beleuchten, Erfahrungen
auszutauschen, eine Position unserer Branche gegen-
iiber der Politik zu erarbeiten sowie geeignete Ansdtze
fiir die Information der Mitglieder zu entwickeln.

AUSSCHUSS FUR NACHHALTIGKEIT
" UND KLIMASCHUTZ
Der Ausschuss fiir Nachhaltigkeit und Klimaschutz
widmet sich allen Fragen rund um Nachhaltigkeit und
Klimaschutz in der Tiefkiihlwirtschaft. Er koordiniert
Projekte zu Lebensmittelverlusten und Klimabilanzie-
rung. dti-Qualitatsreferentin Juliane Zander betreut
den Ausschuss mit seinen derzeit 28 Mitgliedern.

ﬁ ARBEITSKREIS TK-ABTEILUNG IM HANDEL
Im Arbeitskreis TK-Abteilung im Handel werden bei Bedarf
Aktivitaten und Projekte koordiniert und umgesetzt.
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BLICK HINTER DIE KULISSEN

WIR SIND
TK-ULTRAS!

In der dti-Geschaftsstelle in Berlin arbeitet ein sieben-
kopfiges Power-Frauen-Team jeden Tag engagiert fiir
die Interessen der Tiefkiihlwirtschaft. Dabei zeigt sich:
Wer sich beruflich so intensiv mit TK beschaftigt, der
nimmt die Tiefkiihlperspektive auch mit in den Alltag.

Woran man merkt, dass wir beim dti arbeiten, ver-
raten wir lhnen hier — mit kleinen personlichen
Geschichten und einem Augenzwinkern €.

DR. SABINE
EICHNER, dti-
GESCHAFTSFUHRERIN

' Woran man merkt, dass ich
beim dti arbeite? Ganz ein-

fach: Ich friere nie —ich nenne das , berufliche Resilienz".
Beim Blick in jede Tiefkiihltruhe beginne ich automa-
tisch ein Audit. Mein Freundeskreis weif: Eine Pizza ist
erst dann perfekt, wenn ich ihre Lieferkette analysiert
habe. Und wenn jemand ,Eis brechen” sagt, denke ich an
Temperaturzonen, nicht an Smalltalk. Kurz: Ich lebe das
Tiefkiihlthema — mit kiihlem Kopf und heiem Herz.
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Pluspunkte fiir Minusgrade

NINA KOLLAS,
LEITUNG
KOMMUNIKATION

!
‘! Selbst bei den Hausaufgaben
meiner Tochter denke ich sofort

an TK. Auf einem Arbeitsblatt zur gesunden Erndhrung

sollte sie den Satz ,Obst und Gemiise sollen mdglichst

... verwendet werden.” ergdnzen und entschied sich fiir
Lfrisch”. Bei der Kontrolle habe ich ,frisch” ganz automa-
tisch durchgestrichen und durch ,tiefkiihlfrisch” ersetzt.
Spatestens da war klar: Der dti-Blick begleitet mich nicht
nur im Biiro, sondern bis nach Hause an den Kiichentisch.

3;
Ich merke, wie die dti-Brille

mich immer stérker auch privat pragt: Sobald es daheim
oder im Gesprach mit Freunden ums Essen geht, gleite ich
automatisch in den ,TK-Modus” und zahle die Tiefkiihl-
Vorteile auf — manchmal ein bisschen zu ausfiihrlich,
zugegeben (und gerne auch ungefragt). Im Supermarkt ist
es genauso: Ich kann an den Tiefkiihlregalen kaum vorbei-
gehen, ohne kurz reinzuschauen. Nur ein schneller Blick,
was es Neues gibt . .. und zack, stehe ich doch wieder mi-
nutenlang davor und staune und schwérme (und kaufe!).

MACY MORRIS,
WERKSTUDENTIN,
WEBSITE &
SOCIAL MEDIA

Organisationen & Ausschiisse
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CLAUDIA SOMMER, KERSTIN WEIN,
o REFERENTIN !I’: PROJEKTASSISTENZ
- ERNAHRUNG & b & VERWALTUNG
i AUSSER-HAUS- g -
VERPFLEGUNG ’
Mich hat die Tiefkiihl-Leidenschaft schon vor mehr als Ich komme in keinem Land der Welt an einer Tiefkiihl-
dreiBig Jahren familienbedingt gepackt. Seit ich beim abteilung vorbei, ohne erst mal neugierig zu schauen,
dti arbeite, kann ich die zahlreichen Vorteile von TK und ob auch ein Mitglied ,darin liegt” — und natiirlich
das Prinzip der Schockfrostung selbst dann druckreif erzahle ich das danach stolz Freunden und Familie. Mein
vortragen, wenn man mich nachts plétzlich weckt. Und Umfeld bekommt auBerdem ziemlich zuverldssig mit,
egal, wo ich bin, ziehen mich die Tiefkiihltruhen im Einzel- welche neue Pizza bald im TiefkiihIregal auftaucht.
handel magisch an: Welche neuen Produkte gibt es? Was Und spétestens, wenn es um TK-Gemiise geht, bin ich
probiere ich als Nachstes aus? Ist daheim iiberhaupt noch voll in meinem Element: Ich schwéarme dann davon, wie
Platz im Tiefkiihler? Eben einfach — schockverliebt in TK! nachhaltig, praktisch und gesund es ist — und verrate

natiirlich auch sofort, welches ich am liebsten mag.

ANNETTE JULIANE ZANDER,
& VENOHR LEITUNG o REFERENTIN
© i "
- VERANSTALTUNGEN & iﬁ =] QUALITATS-

/ 7 n MARKTFORSCHUNG _-.:*’ﬁ' ' MANAGEMENT &

i NACHHALTIGKEIT
Ich bin zum absoluten TK-Fan mutiert. Vor meiner Zeit Im Supermarkt bleibe ich nicht einfach vor der Tief-
beim dti war der TK-Schrank nicht sonderlich gut gefiillt kiihltruhe stehen. Wahrend mein Freund schon den
— heute, nach zehn Jahren im Verband, platzt er fast aus restlichen Einkauf erledigt, stehe ich noch vor dem Regal
allen Néhten. Ich bin eben von TK iiberzeugt und klare und genieRe die Vielfalt. Wenn ich Produkte unserer
auch gerne in meinem privaten Umfeld regelmaBig iiber Mitgliederim Wagen anderer Kunden sehe, muss ich oft
die Vorteile von TK auf. Selbst beim Einkaufen erwische ldcheln. Fiir mich sind Tiefkiihlprodukte keine Notldsung,
ich mich dabei, wie ich in der TK-Abteilung hangenbleibe, sondern echte Alltagshelden — flexibel, planbar und
das Sortiment durchstobere und neugierig nach neuen vielseitig. Ein Einkauf wird so zur kleinen Entdeckungs-
Produkten Ausschau halte. Ganz klar: Ich bin ein TK-Ultra! reise, bei der ich immer wieder aufs Neue die Innova-

tionskraft und Qualitat unserer Branche bewundere.
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